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People 15
Lena
Dunham
en bave
à cause
de son
chien

Sélection CD 16
Le trio américain Haim a
dévoilé son second album

Rien que ce jour-là, devant la gare de Luxem-
bourg-Ville, les tarifs pour 10 km en pleine jour-
née dans la capitale allaient de 26,60 euros à
37,50 euros. La nouvelle réglementation sur les
taxis est loin de faire l'unanimité et n'a réglé au-

cun des problèmes de fond. «De nouvelles licen-
ces ont été accordées soi-disant pour faire baisser
les prix, mais ce sont les taxis qui affichent les ta-
rifs les plus élevés», selonun chauffeur. Parmi les
autrescritiques, lenon-respectdeszones. PAGE 3

Sur le front des taxis,
c'est la jungledesprixActu 2

Un déluge a transformé le
métro de Paris en piscine

N°2257
MARDI
11 JUILLET 2017

TENNIS Le Luxembourgeois Gilles Mul-
ler a réalisé un énorme exploit en ve-
nant à bout du n° 2 mondial, l'Espa-
gnol Rafael Nadal, hier en 8es de finale

de Wimbledon. Le 26e joueur mondial
s'est imposé en cinq sets (6-3, 6-4, 3-6,
4-6, 15-13) au terme d'un énorme com-
bat de 4 h 47. Qualifié pour la seconde

fois de sa carrière pour un quart de fi-
nale en Grand Chelem, après l'US
Open 2008, il y défiera demain le
CroateMarin Cilic. PAGE 21

Muller renverseNadal àWimbledon

Le Luxembourgeois Gilles Muller fête une victoire sensationnelle en 8es de finale de Wimbledon face à l’Espagnol Rafael Nadal.Météo 24
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	 L’ESSENTIEL   |   POINTS FORTS

•	 Plus fort tirage au Luxembourg avec en moyenne  
102 852 exemplaires (CIM 2016).

•	 Plus vaste réseau de distribution avec 1 250 points de 
distribution répartis au Luxembourg et dans la Grande 
Région.

•	 200 300 lecteurs quotidiens dont 127 100 lecteurs résidents 
(26% de la population) et 73 200 lecteurs frontaliers francophones  
(54% de la population) (e-paper inclus, TNS Ilres Plurimedia 2017-II, 
univers résidents 15+ et Frontaliers 2017).

•	 Audience totale de 412 900 lecteurs (e-paper inclus, TNS Ilres 
Plurimedia 2017-II, univers résidents 15+ et Frontaliers 2017).

•	 1er quotidien luxembourgeois chez les résidents âgés de 
15 à 49 ans, chez les résidents étrangers et les bac+5.

•	 1er média chez les frontaliers francophones.

3	 1/2 hauteur
	 103 x 280 mm
	 3 690 €

✦3A	 en page 3
	 4 790 €
✦3B	 en page 5
	 4 610 €

4	 1/2 largeur
	 210 x 138 mm
	 3 450 €

✦4A	 en page 3
	 4 490 €
✦4B	 en page 5
	 4 310 €

5	 2/5 hauteur
	 82 x 280 mm
	 2 990 €

6	 1/4 carré
	 103 x 138 mm
	 1 850 €

7	 1/4 largeur
	 210 x 68 mm
	 1 910 €

8	 1/4 hauteur
	 50 x 280 mm
	 1 910 €

9	 1/5 hauteur
	 39 x 280 mm
	 1 450 €

12	 2 x 1/2 largeur (hors milieu)
	 440 x 138 mm
	 6 720 €

✦12A	 en milieu du journal
	 8 090 €
✦12B	 en pages 2 et 3
	 8 400 €

13	 2 x 1/4 largeur (hors milieu)
	 440 x 68 mm
	 3 750 €

✦13A	 en milieu du journal
	 4 480 €

10	 1/8 largeur
	 103 x 65 mm
	 990 €

11	 Bandeau Power largeur
	 210 x 25 mm
	 890 €

Insertions en pages rédactionnelles | Formats classiques

Insertions en pleine page

1	 1 page
	 210 x 280 mm
	 5 220 €

✦1A	 en page 3
	 6 790 €
✦1B	 en page 5
	 6 530 €

2	 2 x 1 page (hors milieu)
	 440 x 280 mm
	 8 350 €

✦2A	 en milieu du journal
	 10 440 €
✦2B	 en pages 2 et 3
	 13 290 €

Tous les prix sont en euros, hors TVA



14	 1 page junior
	 168 x 245 mm
	 6 040 €

15A	 Triangle 82
	 82 x 82 x 116 mm
	 990 €

15B	 Triangle 125
	 125 x 125 x 176 mm
	 1 890 €

Insertions en pages rédactionnelles | Formats spéciaux

25	 2 x 1/2 hauteur
	 (2 x) 103 x 280 mm
	 8 090 €

16	 1/3 largeur
	 210 x 91 mm
	 2 650 €

17	 Îlot
	 125 x 125 mm
	 2 970 €

24	 1 page centrée  
	 sur 2 pages
	 210 x 280 mm
	 6 190 €

26	 2 x 2/5 hauteur
	 (2 x) 82 x 280 mm
	 6 910 €

27	 2 x 1/5 hauteur
	 (2 x) 39 x 280 mm
	 3 380 €

20	 Bandeau haut page 1
	 158 x 27 mm *
	 2 200 €

20A	 Double bandeau haut  
	 page 1
	 158 x 48 mm *
	 5 200 €

Insertions en pages rédactionnelles | Emplacements exclusifs

18	 Bandeau largeur TV
	 167 x 68 mm
	 1 220 €

22	 1/4 largeur Météo
	 210 x 68 mm
	 2 290 €

23	 Pavé Météo  
	 (pour 1 mois)
	 90 x 25 mm
	 5 300 €

19	 1/4 largeur TV
	 210 x 68 mm
	 1 490 €

21	 Bandeau bas page 1
	 210 x 25 mm
	 2 000 €

21A	 Bandeau bas page  
	 Une du Sport
	 210 x 25 mm
	 890 €

Couvertures

28	 4 x 1 page  
	 1, 2, 3 et 4 de couverture
	 (4 x) 210 x 280 mm
	 25 690 €

29	 2 x 1 page  
	 1 et 2 de couverture
	 (2 x) 210 x 280 mm
	 19 490 €

30	 2 x 1 page  
	 3 et 4 de couverture
	 (2 x) 210 x 280 mm
	 11 990 €

Le logo de «L’ essentiel» figure toujours sur la Une (en haut à gauche).  
Son visuel est soumis à approbation préalable de «L’ essentiel».

(*) Nouvelles dimensions
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Insertions dans le supplément Cinéma | Parution 1 mercredi sur 2

C1	 Bandeau haut à la Une
	 158 x 27 mm *
	 1 520 €

C2	 1/2 largeur en page 3
	 210 x 138 mm
	 3 300 €

C3	 1/2 largeur en page 5
	 210 x 138 mm
	 3 180 €

CU3  �3e de couverture 
210 x 280 mm 
4 890 €

CU4  �4e de couverture 
210 x 280 mm 
5 190 €

Optimisez la visibilité auprès d’une cible jeune, active et ouverte aux nouveautés en communiquant  
dans notre supplément Cinéma de 12 pages!

(110 000 exemplaires diffusés en cahier central dans L’essentiel et 30 000 exemplaires distribués en exclusivité dans les cinémas)

Insertions dans les pages Voyage | Parution 1 mercredi sur 2

Donnez envie à nos lecteurs de voyager en votre compagnie!

V1	 2 x 1/5 hauteur
	 (2 x) 39 x 280 mm
	 3 320 €

V2	 2 x 1/4 largeur
	 (2 x) 210 x 68 mm
	 3 590 €

Insertions en pages annonces

Les insertions en pages annonces sont placées sur des pages regroupant plusieurs annonces 
et situées en face de pages rédactionnelles.

34	 1/2 hauteur
	 103 x 280 mm
	 2 990 €

35	 1/2 largeur
	 210 x 138 mm
	 2 860 €

36	 1/4 carré
	 103 x 138 mm
	 1 520 €

37	 1/4 largeur
	 210 x 68 mm
	 1 620 €

V3	 2/5 hauteur
	 82 x 280 mm
	 2 850 €

V4	 1/4 largeur
	 210 x 68 mm
	 1 800 €

(*) Nouvelles dimensions

Boulevards d’annonces

31	 4 pages
	 (4 x) 210 x 280 mm
	 11 500 €

32	 6 pages
	 (6 x) 210 x 280 mm
	 17 250 €

33	 8 pages
	 (8 x) 210 x 280 mm
	 22 990 €

Les pages boulevards d’ annonces sont des pages regroupées  
d’un même annonceur avec un minimum de 4 pages dans la même édition.
Leur emplacement dépend de la pagination du jour de parution.

Les boulevards d’annonces peuvent être composés de 5 et  
7 pages. Pour plus d’informations, contactez votre conseiller 
commercial.



Emplacements de rigueur

Emplacements de rigueur Supplément

Page de droite + 10% 

N° de page, rubrique + 20%

Remises par commande ou sur contrat annuel

De 3 à 5 annonces -5 %

De 6 à 12 annonces -10 %

De 13 à 25 annonces -15 %

26 annonces et plus -20 %

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

DÉLAIS
Jours de parution :  
du lundi au vendredi

Réservation et remise du  
matériel prêt à l’impression :  
2 jours ouvrables avant parution

MATÉRIEL
Fichier en PDF (un PDF par page), CMJN,  
haute résolution (300 dpi)

Format du matériel :  
Illustrator, Photoshop, InDesign, QuarkXPress

Joindre les polices et illustrations (logos, images  
et photos) en haute résolution et au format tiff ou jpg.

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

Communiquez de manière créative!

Formats spéciaux à la carte 

Tarifs sur demande

Quelques exemples à titre illustratif.
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	 LUXEMBURGER WORT   |   POINTS FORTS

•	 Premier quotidien au Luxembourg, la référence  
de l’information.

•	Tirage : 60 353 exemplaires exemplaires (CIM 2016),  
92% d’abonnements.

•	 162 100 lecteurs chaque jour, 33% de la population 
résidente 15+ (e-paper inclus, TNS Ilres Plurimedia 2017.II).

•	 Audience totale de 295 700 lecteurs  
(e-paper inclus, TNS Ilres Plurimedia 2017.II univers résidents 15+).

•	 Leader de la presse sur la cible Premium luxembourgeoise. 

Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

Emplacement sur les pages rédactionnelles 5, 7 et 9 :  
format minimum de 3 col x 158 mm (M3)

Pages rédactionnelles | Modules standard | en quadrichromie

M1
251 x 376 mm 
10 248 € 

M2
251 x 188 mm 
5 541 €

M3
149 x 158 mm
2 983 €

M4
149 x 79 mm
1 550 €

M5
98 x 120 mm  
1 568 €

M6
200 x 283 mm
6 526 €

M7
251 x 50 mm
1 631 €

M8
251 x 100 mm
3 133 €

M9
251 x 150 mm
4 532 €

M10
98 x 348 mm
4 237 €

M11
149 x 348 mm
6 078 €

M13
98 x 50 mm
669 €

M14
98 x 100 mm
1 316 €

M15
200 x 100 mm
2 547 €

M26
98 x 150 mm
1 941 €

M27
149 x 120 mm
2 306 €

M28
149 x 211 mm
3 889 €

Possibilité de panoramique en pages centrales. Nous consulter.

Formats panoramiques | en quadrichromie

M16	 1/2 panoramique
	 532 x 188 mm 
	 12 065 € 

M17	 panoramique
	 532 x 376 mm 
	 22 313 €

M18	 4 pages
	 2 pages 251 x 376 mm 
	 + 1 page 532 x 376 mm 
	 27 768 € 

M36
324 x 348 mm
10 248 €

M44
532 x 50 mm
3 553 €

M45
532 x 100 mm
6 893 €

/10° 21°

Morgens Mittags Abends

Samstag und Sonntag, den 14./15. Oktober 2017 – Jahrgang 169 – Nummer 240

www.wort.lu

Telefon: 4993-1 – Abo-Hotline: 4993-9393

Verleger: Saint-Paul Luxembourg
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Neues vom
„Containerdorf“
Steinfort. Vor den Gemeinderats-
wahlen schien das sogenannte
„Containerduerf“ für Flüchtlinge
gestorben zu sein. Doch nach dem
Mehrheitswechsel im Schöffenrat
könnte das Vorhaben eine Art
Renaissance erleben. Das hofft
zumindest Infrastrukturminister
François Bausch. Er sieht nun gu-
te Chancen mittels einer Abände-
rung des allgemeinen Bebauungs-
planes die Basis für eine Bauge-
nehmigung zu schaffen. Auch weil
der künftige Bürgermeister Guy
Pettinger meint, es sei an der Zeit,
sich schnellstmöglich mit dem
Minister in dieser Sache zu
treffen. L.E.
n Lokales, Seite 39

„Es kommen wieder
andere Zeiten“
Bielefeld. Jeff Saibene ist in
Deutschland binnen kürzester
Zeit zu einem der beliebtesten

Trainer der
jüngsten Ver-
gangenheit ge-
worden. Mit
Arminia Biele-
feld hat er einen
starken Saison-
start erwischt,
nun geht es
heute um 13 Uhr

gegen Düsseldorf, den Spitzen-
reiter der 2. Bundesliga. „Wir
spielen gegen Topgegner besser“,
erklärt Saibene allerdings, der
momentan mit seinem Verein
den vierten Rang belegt. bob
n Sport, Seite 71

Kulturbudget 2018:
Das steckt drin
Luxemburg. Wohin gehen denn
diese 500 000 Euro mehr im Bud-
get des Kulturministeriums ei-
gentlich genau? „D’Dotatioun fir
d’Konventioune mat den Associa-
tiounen am sozio-kulturelle Be-
räich ginn 2018 vu 6,7 op 7,2 Mil-
liounen erop“, führte Finanzmi-
nister Pierre Gramegna in seiner
Budgetrede zum Haushaltsjahr
2018 als einen Pluspunkt im Kul-
turressort an. Welche Weichen
stellt das Budget des Kulturmi-
nisteriums damit im Detail? Der
Blick in die Einzelposten spricht
eher für notwendige Anpassungen
und nur begrenzte Initiative. dco
n Kultur, Seite 20

Drängen in die Mitte
Parteien schließen fast keine Koalitionen kategorisch mehr aus

Luxemburg. Eine politische Ten-
denz des 21. Jahrhunderts: Nahezu
alle Parteien rücken inhaltlich eng
beieinander. Dadurch ergeben sich
neue Konstellationen jenseits des
tradierten Politschemas. Und
Dreierkoaltion im Rücken der
stärksten Partei scheinen en vo-
gue.

Auch Serge Wilmes hatte die
Möglichkeit einer Dreikoaltion mit
Déi Gréng und der LSAP. Er konn-
te erster CSV-Bürgermeister der
Stadt Luxemburg werden. Doch er
zögerte und wollte das Wagnis
nicht eingehen. Denn es sei nicht
sein Ziel gewesen, Bürgermeister
zu werden. Und: „Ich wollte nicht
derjenige sein, der Lydie Polfer
den Dolch in den Rücken sticht.“

Zudem musste Wilmes im ei-
genen Lager mit internen Quere-
len kämpfen. Wilmes gibt jedoch
ein Versprechen: „Wenn ich Ers-
ter Schöffe werde, dann bleibe ich
auch bis 2023. Dafür steht mein
Wort.“

Auch im Rest des Landes sind
knapp eine Woche nach den Wah-

len in den meisten Gemeinden die
Koalitionen beschlossen. Jedoch
nicht in allen.

Das „Luxemburger Wort“ zeigt,
in welchen Kommunen der Schöf-

fenrat bereits steht und in wel-
chen Gemeinden noch eisern ver-
handelt wird. ps/gs
n Politik, Seite 2
n Lokales, Seite 30-31, 32, 39, 40

Die DP-CSV-Koalition in der Hauptstadt soll voraussichtlich nach
Allerheiligen stehen. (FOTO: GUY JALLAY)

Une affaire
de vélo
Les bicyclettes à
assistance élec-
trique envahissent
les artères de la
capitale. Avec
3.000 unités ven-
dues tous les ans, le
marché luxem-
bourgeois s'avère
l'un des plus dyna-
miques en Europe
malgré des prix
parfois déconcer-
tants et des infra-
structures défi-
cientes. Nous avons
poussé la porte des
différents reven-
deurs pour connaî-
tre les ressorts de
cette tendance en
matière de con-
sommation. pso
n Wirtschaft, p. 17(FOTO: PIERRE MATGÉ)

214 Millionen Euro
für 8,8 Kilometer
Luxemburg. Die Tramstrecke zwi-
schen Luxexpo und Hauptbahnhof
ist längst beschlossene Sache.
Nun werden auch die Verlänge-
rungen nach Cloche d'Or einer-
seits und zum Flughafen Findel
andererseits konkret. Infrastruk-
turminister François Bausch
stellte gestern den Gesetzentwurf
zur Finanzierung vor, der vom
Ministerrat gebilligt wurde und in
den nächsten beiden Wochen dem
Parlament vorgelegt wird. Dem-
zufolge sollen die 8,8 zusätzlichen
Kilometer, inklusive der Halte-
stellen, der benötigten Fahrzeuge
sowie sämtlicher Begleit- und
Kompensationsmaßnahmen rund
214 Millionen Euro kosten. Die
Arbeiten sollen bis Ende 2021 ab-
geschlossen sein. Somit soll die
Straßenbahn in vier Jahren eine
insgesamt 16,4 Kilometer lange
Strecke zurücklegen. Wer einmal
vom Flughafen Findel bis zum
neuen Stadion fahren möchte,
sollte rund 40 Minuten einplanen.
Unterwegs werden 24 Haltestel-
len bedient. DL
n Lokales, Seite 27

AUJOURD’HUI
RÉOUVERTURE

LEUDELANGE
VOIR PAGE 16
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Suppléments formats et emplacements spéciaux

Type de format d’emplacement Supplément*

Publicité sur pages consécutives,... + 25% du prix d’une seule page

Emplacement de rigueur dans le journal, sur la page,... + 25%

* Les suppléments ne sont pas cumulables et sont plafonnés à 25%

Ces remises sont applicables au titre de l’annonceur aux annonces cadrées identiques ou de même format faisant l’objet d’un bon de commande 
global ; la durée d’une série d’annonces ne pourra pas dépasser 12 mois consécutifs, même si la période dépasse l’année civile. Elles sont applicables 
dès la première insertion ; en cas d’annulation avant terme, la différence par rapport au taux inférieur sera refacturée.

Nombre Taux

3–6 insertions 5%

7–14 insertions 7%

15–25 insertions 10%

Remises de répétition

Disponibilités restreintes : prière de consulter votre conseiller commercial.

Emplacements Impact+ | en quadrichromie

Œil
la Une
47 x 47 mm 
974 €

Œil
Premium*
47 x 47 mm 
554 €

Annonce 
Page 2
251 x 376 mm
10 248 €

Annonce 
Face Premium*
251 x 376 mm
6 526 €

Annonce
Page 2
98 x 100 mm
2 611 €

Annonce
Page 3
98 x 100 mm
3 263 €

Annonce
Premium*
98 x 100 mm
2 292 €

DÉLAIS  
(annonces classiques hors dossiers, 
pages spéciales et publi-reportages)

Jours de parution :  
du lundi au samedi

Réservation et remise du  
matériel prêt à l’impression :  
2 jours ouvrables avant parution,  
avant 12h00

MATÉRIEL
Fichier PDF pour impression, CMJN,  
résolution minimum 300 dpi

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

Pour tout complément d’information relatif au détail des rubriques,  
aux encarts, au calendrier des éditions spéciales ainsi qu’aux formats  
d’exception, veuillez prendre contact avec votre conseiller commercial.

Bandeau 
la Une
251 x 50 mm
5 083 €

Bandeau 
la Une
251 x 30 mm
3 050 €

Bandeau 
Premium*
251 x 30 mm
1 734 €

Bandeau 
Premium*
251 x 50 mm
2 865 €

*	 Premium =  
	 première page de rubrique
	� Politik & Gesellschaft /  

Politique & société 
Wirtschaft / Economie 
Kultur / Culture 
Lokales / Actualité locale 
Sport / Sports  
Panorama 
Finanzen / Finances

Conditions d’annulation : voir point 6 des conditions générales  
(sous la rubrique “informations complémentaires” de ce classeur)

Disponibilités restreintes. Pour tout format spécial en couverture (fausse Une, fausse page 2 etc...),  
votre conseiller commercial se tient à votre entière disposition. 

Couvertures | en quadrichromie

MD1	 1/1 page en dernière page
	 251 x 376 mm 
	 17 849 €

MD2	 1/2 page en dernière page
	 251 x 188 mm 
	 9 651 €

Hauteur maximum des annonces : 348 mm  
à l’exception de la pleine page (376 mm)

Sponsored Content

Format 1/1 page

Matériel prêt à l’impression  
Quadrichromie

11 800 €

Contenu éditorialisé intégré dans l’environnement rédactionnel. 
Communication de marque Premium.

Service de rédaction et de mise en page (1/1 page : 1 700 €)
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Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

Distribution nationale

Lundi-Samedi

Nord
Est
Sud
Centre

L’encartage dans le Luxemburger Wort
Une forme de communication promotionnelle, à longue durée de vie, qui profite de l’impact du premier quotidien luxembourgeois.
Il est possible de procéder à une distribution nationale ou à une distribution régionale.

Poids
Nombre d’encarts 
à livrer

Centre 
/ Ouest
28 100

Sud
14 400

Nord
14 600

Est
9 300

< 20 g 6 522 € 3 065 € 2 867 € 1 787 €

de 21 à 40 g 6 988 € 3 284 € 3 071 € 1 915 €

de 41 à 60 g 7 452 € 3 501 € 3 274 € 2 041 €

de 61 à 80 g 7 920 € 3 720 € 3 479 € 2 169 €

de 81 à 100 g 8 851 € 4 108 € 3 839 € 2 394 €

de 101 à 120 g 9 316 € 4 324 € 4 044 € 2 522 €

Samedi

Poids
Nombre d’encarts 
à livrer

Centre 
 / Ouest

24 500

Sud
14 400

Nord
14 600

Est
9 300

<20 g 5 342 € 3 065 € 2 867 € 1 787 €

de 21 à 40 g 5 724 € 3 284 € 3 071 € 1 915 €

de 41 à 60 g 6 102 € 3 501 € 3 274 € 2 041 €

de 61 à 80 g 6 484 € 3 720 € 3 479 € 2 169 €

de 81 à 100 g 7 157 € 4 108 € 3 839 € 2 394 €

de 101 à 120 g 7 536 € 4 324 € 4 044 € 2 522 €

Distribution régionale

Lundi-Vendredi

Poids
Nombre d’encarts à livrer

Semaine
62 800

Samedi
66 400

<20 g 11 750 € 13 500 €

de 21 à 40 g 12 586 € 14 466 €

de 41 à 60 g 13 420 € 15 433 €

de 61 à 80 g 14 254 € 16 388 €

de 81 à 100 g 15 738 € 18 320 €

de 101 à 120 g 16 573 € 19 285 €

Encarts
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Encarts nationaux et régionaux
Format maximum : 270 mm L x 400 mm H

Format minimum : DIN A5 (148 mm L x 210 mm H), avec un 
maximum de 1 encart A5 par édition.
L’encartage conjoint de formats A4 et A5 dans le même journal 
n’est pas possible.

Épaisseur minimale : 1 feuille (2 pages)

Grammage minimal du papier :
– 135 g/m2, pour un encart d’une feuille DIN A4
– 170 g/m2, pour un encart d’une feuille DIN A5

Poids maximal du nombre total d’encarts par jour :

DIN A4 DIN A5 Nombre total/édition

120 g 60 g 3 encarts

Possibilité d’insérer des encarts au format italien 
dans les limites suivantes :
–	 Largeur : entre 170 et 280 mm 

Hauteur minimale : 175 mm	
–	 Le format A4 classique n’est pas possible ; 
	 format 280 mm L x 210 mm H ; 
	 1 encart par édition.

Encarts régionaux
Possibilités de combinaisons géographiques ; publication 
conjointe de
– soit 2 encarts nationaux + 1 encart régional
– soit 2 encarts régionaux + 1 encart national
– soit 3 encarts régionaux

Clôture des réservations
2 semaines avant distribution, sous réserve de disponibilité et 
de faisabilité.
Dans l’éventualité d’une annulation ultérieure à la date de 
clôture, des frais d’annulation seront facturés à hauteur de 50% 
du montant.
Lors de la réservation, merci de nous communiquer le format,  
le nombre de pages et le poids de l’encart.
Fourniture de six spécimens au plus tard deux semaines avant 
l’impression.
Tout travail supplémentaire occasionné par l’emballage ou le 
palettage non conforme des encarts livrés sera facturé.
L’éditeur ne peut pas garantir l’exclusivité sectorielle pour les 
encarts d’une même édition.

Délais de livraison 
Au plus tard 3 jours ouvrables avant diffusion.

Livraison 
Auprès de Saint-Paul Luxembourg s.a., 2, rue Christophe Plantin 
(entrée B) L-2339 Luxembourg, avec mention du support faisant 
l’objet de la distribution et la date de publication.

Heures de livraison :
lundi à vendredi de 7h00 à 16h00

Spécifications techniques | Encarts

Pour tout complément d’information relatif aux caractéristiques techniques ainsi qu’aux modes 
de livraison des encarts, veuillez prendre contact avec votre conseiller commercial.
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Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

Un outil de communication promotionnelle sur la Une du Luxemburger Wort
•	 Visible : autocollant positionné en haut à droite sur la Une.
• 	 Détachable, il présente une longue durée de vie et devient vecteur de communication juste avant l’acte d’achat.
• 	 Déclinable en fonction de nombreuses stratégies, choix de formules créatives : offres de produits, bons de réduction,  

promotion de sites, jeux de grattages,...
• 	 Efficace quand le lecteur bénéficie d’une valeur ajoutée, permettant ainsi de créer du trafic vers le point de vente.

Distribution nationale

Classique

Format Parution Prix forfaitaire total

Memostick Standard 4/0 haut de page  
& Bandeau Premium sur la Une  
5 col (251) x 30 mm bas de page

du lundi au samedi 6 950 € 

Format Parution Prix forfaitaire total

Memostick Standard 4/4  
x3

semaine  
(du lundi au vendredi) 13 500 € 

Format Parution Prix forfaitaire total

Memostick Standard 4/0 semaine  
(du lundi au vendredi)

6 600 € 

Multi-Stick
3 Memosticks, 3 campagnes : la pression publicitaire et l’accent sur vos actions et promotions en 1 mois

Surf & Win
Concept attractif sous forme de jeu-concours
Une visibilité interactive et crossmedia : de la Une du Luxemburger Wort, le trafic est généré vers votre site.

Format Parution Centre/Ouest
24 500 exemplaires

Sud
14 400 exemplaires

Nord
14 600 exemplaires

Est
9 300 exemplaires

Memostick standard 4/0 semaine 
(du lundi  
au vendredi)

3 104 € 1 939 € 2 077 € 1 311 € 

Memostick standard 4/4 3 385 € 2 150 € 2 309 € 1 453 € 

Distribution régionale*

* Uniquement abonnements, hors vente libre
Distribution régionale le samedi : sur demande

Dans le cadre de cette formule, les 3 visuels sont à livrer simultanément (impression conjointe)

■

■

■

Memostick

Premium Goodie
Une offre qui combine Memostick + bandeau pour une double-visibilité sur la Une

■

Format Parution Prix forfaitaire total

Memostick Standard 4/4 du lundi au vendredi 
(62 800 exemplaires)

6 920 € 

Memostick Standard 4/4 samedi 
(66 400 exemplaires)

7 100 € 

Memostick Standard 4/0 du lundi au vendredi 
(62 800 exemplaires)

6 600 € 

Memostick Standard 4/0 samedi 
(66 400 exemplaires)

6 780 € 
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Format unique : 76 mm x 76 mm

Positionnement : sur la Une, colonne de droite

Formes d’exceptions : il est possible, sous certaines conditions 
de faisabilité, de répondre aux demandes créatives en  
produisant des Memosticks de formes particulières ; veuillez  
au préalable nous soumettre un exemple de modèle.
Frais techniques sur devis.

Délai de réservation et de livraison des fichiers informatiques : 
au plus tard 20 jours ouvrables avant la diffusion (ce délai est 
porté à 25 jours ouvrables pour des formats exceptionnels).

L’impression est réalisée obligatoirement par l’intermédiaire de 
LUXMEDIAHOUSE S.A.

Matériel d’insertion

Fichiers traitables (Macintosh et PC-Windows) :

PDF 1.4 et supérieur (Adobe Acrobat), Adobe InDesign, Adobe 
Illustrator, Adobe Photoshop, traitement d’images : enregistrer 
sous JPG, TIFF ou EPS (résolution d’image : minimum 300 dpi 
utilisée à 100% ; images en couleurs : en mode CMYK),  
MS-Office (enregistrer sous format PDF pour l’impression).

Toutes les polices de caractères utilisées doivent être  
incorporées dans le document, vectorisées ou livrées  
en annexe sous fichiers séparés, en format OpenType Fonts, 
PostScript (police écran + police imprimante) ou True Type.  
Seuls les documents complètement vectorisés peuvent être 
livrés sans police.

Les éléments importés (images, logos et graphiques) doivent être 
incorporés dans le document ou livrés en annexe sous fichiers 
séparés AI, PSD, JPG, TIFF ou EPS (résolution d’image : minimum 
300 dpi utilisée à 100% ; images en couleurs : en mode CMYK).

Laisser 3 mm de bords perdus de chaque côté en plus du format 
définitif.

Éviter d’insérer du texte trop près des bords pour empêcher  
qu’il ne soit coupé.

Dénomination du fichier : spécifier le support de publication,  
la date de parution et le nom de l’annonceur.

LUXMEDIAHOUSE S.A. se réserve le droit de refuser des 
supports/transmissions de données qui ne sont pas conformes 
aux exigences des techniques de composition et d’impression  
ou bien de facturer le temps de travail supplémentaire.

Transmission électronique
 
Via e-mail : materiel@lmh.lu

Spécifications techniques | Mémostick

Pour tout complément d’information relatif aux caractéristiques techniques,  
aux formes spéciales ainsi qu’aux modalités de transmission,  
veuillez prendre contact avec votre conseiller commercial.

Memostick sur Contacto
Il est possible d’apposer un Memostick en première page de Contacto, l’hebdomadaire à destination de la population  
portugaise du pays (voir fiche tarifaire Contacto).
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Légèreté à l’écran, précision de
métronome pendant le tournage
de trois mois: le comédien Fran-
çois Damiens parle de son rôle
dans le nouveau film deCarine
Tardieu. p. 12

Gesünder ...

Nach dem umstrittenen Face-
book-Post des EU-Politikers
Frank Engel verteidigt CSV-
PräsidentMarc Spautz seinen
Parteikollegen. DieWortwahl
sei unglücklich gewesen. S. 8

„Otez-moi d’un doute“

„Unglückliche Wortwahl“

Während das Land sich über ein
sportliches Unentschieden freut,
arbeitet die Regierungweiter,
schreibt Editorialist Robert
Schneider. U.a. die Kranken-
hausreform steht an. S. 6

Heute aktuell

Xavier Bettel über Engel-Post
tgb.lu/Facebook

Generalverdacht ist inakzeptabel

Fipronil-Skandal im Fokus
tgb.lu/Fipronil

Noch viele Fragen offen

Diebesbeute sucht Besitzer
tgb.lu/Polizei

Vermissen Sie Ihr Nokia 1100?

redaktion@tageblatt.lu
Tel.: (+352) 54 71 31-1
Abo-Hotline: 54 71 31-407
44, rue du Canal
L-4050 Esch-sur-Alzette

www.tageblatt.lu

Dienstag,
5. September 2017

Luxemburg € 1,50
Ausland € 1,70
www.tageblatt.lu

S. 5

Nordkorea, die USA
und die KriegshungrigenDas FLF-Team in der Analyse / S. 4
S. 10

Ein philosophischer NeuanfangWie Dumbo
das Fliegen lernte
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Jahrgang 104
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Das Wetter
Heute Morgen Übermorgen

22°/ 15° 19°/ 10° 19°/ 10°

Streitkultur
der Gegenwart
DEBATTEN So diskutieren Journalisten
und Politiker im TV über Wahlen

TV-Duelle, Elefantenrunden, Dreiergespräche: Was
martialisch bis tierisch klingt, entpuppt sich nur allzu
oft als träge Scheindiskussionen. Doch sind bei den
unterschiedlichenDebattenformaten nur die Politiker
daran schuld, dass alle beim Zuschauen und Zuhören
fast einschlafen? Oder haben wir uns unbewusst zu
sehr an das Geschreie von schrillen Populisten wie
Trump und Le Pen gewöhnt? Wir blicken in unserer
heutigen Ausgabe auf die Entstehung der Debatten-
formate, die Kandidaten, Repräsentationsprinzipien
und nicht zuletzt auf Alternativen.

HINTERGRUND S. 2, 3, 6

	 TAGEBLATT - LE QUOTIDIEN  |   POINTS FORTS

•	 Tandem est le couplage des deux quotidiens  
luxembourgeois Tageblatt et Le Quotidien.

•	 Tirage total moyen de 30 342 exemplaires  
(CIM chiffres authentifiés 2015).

•	 64 700 lecteurs LDP (13 % de la population 15+).

•	 Audience totale de 215 600 lecteurs  
(e-paper inclus, TNS Ilres Plurimedia 2017, univers résidents 15+).

•	 Lectorat reflétant la composition de la population  
en termes de nationalités (60 % de luxembourgeois, 
40 % d’étrangers) et de groupes socioéconomiques.

R3	 A4+
	 221 x 300 mm
	 3 200 €

R4	 1/2 page
	 278 x 221 mm
	 2 900 €

Modules en pages rédactionnelles ou thématiques

Modules en pleine page

R2	 1/1 page
	 278 x 442 mm
	 5 500 €

R1	 Page panoramique
	 588,5 x 442 mm
	 9 900 € Lire en page 12

Belval : voir plus
que la réalité

LONDRES. Kate Middleton n'a ja-
mais caché son désir de fonder une
famille nombreuse. Le princeWilliam
et son épouse ont annoncé, hier, qu'ils
allaient devenir parents pour la troi-
sième fois en près de cinq ans, après
George (4 ans) et Charlotte (2 ans).

LUXEMBOURG. La police procèdera
à des contrôles de vitesse ce matin à Ca-
nach (rue d'Oetrange), Dudelange (rue
Edison), Grevels et Luxembourg
(rue de Strassen), puis
l'après-midi entre Cler-
vaux et Maulusmühle
(CR335) et à Strassen (rue
des Lilas).

Bébé royal en vue
50 Fils de lover?

MADRID.UnEspagnolde41ans, Javier
SanchezSantos, affirmantposséderuntest
ADNprouvantqu'il est le filsduchanteur
Julio Iglesias, aprésenté,hier,unedemande
enpaternitédevantun tribunalespagnol.
Samère, ladanseuseportugaiseMaria
Edite,avaitdéjàprésentéunedemandeen
1992devantun tribunaldeValence, rejetée
pourdes raisonsdeprocédure.

Contrôles-radars Essence Super -pb 98 :

Essence Super -pb 95 :

Gazole routier :

Gazole chauffage
1 0 ppm S :

Gazole chauffage
50 ppm S :

1,243 euro/l 0,044

1,184 euro/l 0,045

0,985 euro/l 0,022

0,533 euro/l 0,023

0,528 euro/l 0,027

Prix des produits
pétroliers

So
urc

e:M
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:

Nés le
3 septembre
Julien Mollereau
Lire en page 3

es partis politiques étaient présents hier à la
braderie de Luxembourg, une sorte de tour

de chauffe avant la campagne des élections
communales, qui va démarrer officiellement
dans quelques jours. C'était l'occasion pour les
têtes de liste de se faire connaître et d'échanger
avec la population sur des sujets bien concrets.
Au niveau des programmes, mobilité et loge-
ment sont les deux principales préoccupations
qui se détachent.

Lire en page 2

L
Braderie politique

Lire en page 6

Merkel confortée
après le débat

Temps parfois
nuageux
et pluvieux.
Les températures
maximales iront
de 21 à 23 °C.
Lire en page 31

P
h
o
to

:a
fp

L'incroyable exploit du Luxembourg sur la pelouse de Toulouse, dimanche, contre la France (0-0), fait parler
dans toute l'Europe.
Lire pages 18 à 22

Lire en page 26

LOISIRS
TITEUF EN REMET
UNE COUCHE

Lire en page 3

SOCIÉTÉ
RENTRÉE SOCIALE
POUR L'OGBL

Lire en page 16

Affaire Maëlys :
un suspect écroué

ÉDITORIAL

MÉTROPOLE

LAMÉTÉO

1,60 euro
À l'étranger 1,80 euro

SECONDES

5 453000 762068

MARDI 5 SEPTEMBRE 2017 I 17e ANNÉE - NUMÉRO 206 I www.lequotidien.lu I Le Quotidien I @le_quotidien_lu I CONTACT : +352 44 77 77-1

Lire en page 11

MÉTROPOLE
SKATE : UNE COUPE
AU LUXEMBOURG
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LËTZEBUERGER

WÄIKINNIGIN 2017

JANA

GRÉIWEMAACHER

68. DRAUWEN-
AWÄIFEST

8.-10.
SEPT.

cfg.events

RepoRtage complet dans
votRe édition de demain

S1	 Fausse Une
	 278 x 375/390 mm
	 15 500 €

1/2 largeur panoramique
588,5 x 221 mm
6 807 €

1/4 largeur
278 x 110 mm
1 540 €

1/4 carré
165 x 180 mm
1 512 €

Pavé
108 x 100 mm
560 €

✦	 1e page
	 10,80 € mm/col
✦	 Page 3 et dernière page du journal
	 6,70 € mm/col
✦	 1e et dernière page des cahiers 
	 4,95 € mm/col

✦	Emplacements  
exclusifs
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DÉLAIS
Jours de parution :  
du lundi au samedi

Réservation et remise du  
matériel prêt à l’impression :  
2 jours ouvrables avant parution

MATÉRIEL
Fichier en PDF (un PDF par page), CMJN,  
haute résolution (300 dpi)

Format du matériel :  
Illustrator CS2, Photoshop, InDesign CS2

Joindre les polices et illustrations (logos, images  
et photos) en haute résolution et au format tiff ou jpg.

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

	 Encart 
	 1 – 20 g
	 5 321 €

	 Encart 
	 21 – 50 g
	 5 884 €

	 Encart 
	 51 – 100 g
	 6 197 €

	 Encart 
	 101 g <–
	 sur demande

Encarts

Annonces répétées

3 annonces 5 %

6 annonces 7 %

9 annonces 8 %

12 annonces et plus 10 %

Ces remises ne sont pas cumulables  
avec d’autres offres spéciales.

Emplacement de rigueur +15%

Livraison :
Centre d’impression Editpress s.a.

Z.I.Sommet, Rue Henri Koch, L-4354 Esch-sur-Alzette

Format :
Format maximum : A4 (plié) (210 x 297 mm)

Format minimum : carte postale (150 x 105 mm)

Heures de livraison : Du lundi au vendredi de 8h00 à 12h00
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LËTZEBUERGER

Politik, Finanzen a Gesellschaft

INTERVIEW Seite 06

Individuell
zugeschnitten

70. Joergang
N°207

Mëttwoch,
6. September 2017

AM FOKUS

k Seite 03

Arbeitszeitkonten sollenden
Interessender Arbeitendendienen

KLOERTEXT

Arbeitnehmer im Fokus

k Page 25

Un emplacement a été trouvé
pour Google à Roost

WIRTSCHAFT

Feu vert foncier

9 771560 590003 09207

k Seite 17

Die Patton-Stadt lockt mit
dem „Ettelbrooklyn Street Fest“

UECHTER D’LAND

Auf nach Ettelbrück

k Seite 16

Kulturhaus Niederanven: Kleines
Haus mit großem Programm

KULTUR

Vorteilhafte Größe

1,40 EUR

„Cargo
Center

“

Foto: Alain Rischard/Editpress

Top-Um
schlags

platz
Würde man es
nichtbesserwis-
sen, dann könn-
te man fast glau-
ben, dass in der
Erzbistumszei-
tung inzwischen
nicht mehr das
Erzbistum, son-
dern der Beelze-
bub höchstper-
sönlich das Sa-
genhat, betitelte
die Zeitung ih-
ren Artikel zum 20-jährigen Todes-
tag vonMutterTeresa (nicht zuver-
wechseln mit Mutter Beimer)
doch gestern tatsächlich mit „Die
Heilige mit dem zerfurchten Ge-
sicht“, was für eine waschechte
Heilige und Friedensnobelpreis-
trägerin doch leicht despektier-
lich ist. Mit welchen Hammer-
überschriften wartet das Erzbis-
tums-„Wort“ demnächst auf? Die
Kleine mit der dicken Kiste? Die
Cousine mit der Hornbrille? Die
Katechetin mit den Bonus-Mei-
len? Wir sind gespannt...

Im „Tageblatt“ zeigte sich der
Leitartikler indes erstaunt, dass,
„abgesehen von einem dümmli-
chenNazi-VergleicheinesCSV-Ex-
ponenten,derdamit sichselbstund
seine Partei gleich mit blamierte“,
die Wahlen „so weit entfernt“ er-
scheinen, „wieNikolaus, derSilves-
terschmausoderdienächstenFeri-
en“. Dabei würden in weniger als
fünf Wochen „die Urnen hungrig
auf die kommunalen Wahlzettel
warten“.Hm,...

Und im www-„L‘essentiel“, da
wurde sich gestern nicht nur ge-
fragt, ob Hitler ein „sexuell ver-
wirrter Serienkiller“ war, sondern
da wurde auch nach einem „1-Me-
ter-Holzpenis“ gesucht, der dieser
Tage im schwedischen Blinden-
berg-Park gefundenwurde.

Für uns ein glasklarer Fall für
die „Heilige mit dem zerfurchten
Gesicht“...

Teresa
OPGEPIKT

PASCAL
STEINWACHS
mag lieber

kleine Kisten.

journal.lu Das Journal immer up-to-date im WEB, Highlights auf FACEBOOK und per TWITTER

POLITIK Seite 09

Starker
Wille

UECHTER D'LAND Seite 20 & 21

Hochmotiviert
fürMondorf

Début : 18.09. - 03.10.17

Reprise des cours du soir
Evening courses / Abendkurse

DANS
VOTRE BOÎTE
À LETTRES :
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•	 Influence importante par les pages politiques  
et économiques.

•	 Audience totale de 37 500 lecteurs (8 % de la  
population 15+) dont 89% de résidents luxembourgeois 
(TNS Ilres Plurimedia 2017, univers résidents 15+).

•	 Sélectif chez les indépendants, les cadres supérieurs 
et les résidents luxembourgeois.

R3	 A4+
	 221 x 300 mm
	 2 600 €

R4	 1/2 page
	 278 x 221 mm
	 2 450 €

Modules en pages rédactionnelles

Encarts

Modules en pleine page

R2	 1/1 page
	 278 x 442 mm
	 4 800 €

Annonces répétées

6 annonces 3 %

11 annonces 5 %

16 annonces et plus 10 %

Ces remises ne sont pas cumulables  
avec d’autres offres spéciales.

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

DÉLAIS
Jours de parution :  
du lundi au samedi

Réservation :  
3 jours ouvrables avant parution

Remise du matériel :  
2 jours ouvrables avant parution

MATÉRIEL
Fichier en PDF (un PDF par page), CMJN,  
haute résolution (300 dpi)

Format du matériel :  
Illustrator CS2, Photoshop, InDesign CS2

Joindre les polices et illustrations (logos, images  
et photos) en haute résolution et au format tiff ou jpg.

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

Emplacement de rigueur +15%

	 Encart 
	 1 – 20 g
	 1 629 €

	 Encart 
	 21 – 50 g
	 1 813 €

	 Encart 
	 51 – 100 g
	 2 059 €

	 Encart 
	 101 g <–
	 sur demande



✦	Emplacements  
exclusifs

PRESSE HEBDOMADAIRE2018

	 TÉLÉCRAN   |   POINTS FORTS

•	Le magazine leader et premier hebdomadaire du 
Luxembourg. 1er choix magazine des Luxembourgeois.

•	 Tirage : 27 893 exemplaires (CIM 2016),  
82% d’abonnements.

•	 90 500 lecteurs chaque semaine, 18% de la population 
résidente 15+ (TNS Ilres Plurimedia 2017.II)

•	 Audience totale de 131 600 lecteurs  
(TNS Ilres Plurimedia 2017.II, univers résidents 15+)

•	 Un cœur de cible luxembourgeois, un lectorat  
consommateur.

1/1 page  
210 mm x 297 mm
2 597 €

Formats classiques et couvertures | en quadrichromie

1/2 page largeur
210 mm x 146 mm
1 696 €

1/2 page hauteur  
103mm x 297 mm
1 696 €

1/3 page en coin
138 mm x 146 mm
1 175 €

1/3 page hauteur
68 mm x 297 mm
1 175 €

1/3 page bande
210 mm x 97 mm
1 175 €

1/4 page en coin
103 mm x 146 mm
916 €

1/6 page en coin
103 mm x 97 mm
656 €

EMPLACEMENT DE RIGUEUR : un supplément de 25% est à appliquer pour la localisation en première partie du magazine (page de droite).

1/1 + 1/1 page
panoramique
420 mm x 297 mm
3 830 €

Format panoramique | en quadrichromie

✦	 Pavé Corner
	 La Une
	 120 x 80 x 80 mm
	 915 €

Emplacements spéciaux | en quadrichromie

✦	 1/3 page hauteur 
	 Page « Édito »
	 68 mm x 297 mm
	 1 470 €

✦	 1/1 page  
	 Prima Posta *  
	 210 mm x 297 mm
	 3 246 €

* 1re insertion 1/1 page de droite du magazine

1/4 page bande
210 mm x 72 mm
916 €

✦	 2e couverture
	 3 413 €

✦	 3e couverture
	 2 854 €

✦	 4e couverture
	 3 952 €

Pavé programme TV 
Extérieur droit
47,3 mm x 50 mm
862 €

Bandeau programme TV 
Page de droite,  
bas de page
196 mm x 25 mm
1 175 €

Pages programme TV | en quadrichromie

1 semaine / 7 insertions: dans le même numéro, 1 insertion par jour
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DÉLAIS 
Jour de parution : mercredi

Annonces au format classique
Réservation d’espace : 10 jours ouvrables* 
Remise du matériel : 6 jours ouvrables*

Encarts 
Réservation : 3 semaines* 
Livraison : 10 jours* 
(voir spécifications techniques)

* avant parution

MATÉRIEL
Fichier PDF pour impression, CMJN, 
haute résolution (minimum 300 dpi)

Prévoir 5 mm de bords perdus

Transmission électronique  
à materiel@lmh.lu

Remises de répétition

Nombre  5 insertions 10 insertions 15 insertions 20 insertions

Taux 5%  10% 15% 15% + 1 gratuite 

Conditions d’annulation : voir point 6 des conditions générales  
(sous la rubrique “informations complémentaires” de ce classeur)

Suppléments au titre des frais techniques *

Encarts libres  1 992 €

Encarts

Encarts agrafés  < 20 g  21-50 g 51-100 g 

Format max. :  
210 mm x 297 mm 

6 670 € 7 330 € 8 000 €

Encarts à livrer : 29 000 exemplaires (voir spécifications techniques)

*La commission d’agence n’est pas applicable aux frais techniques.

Livraison :
L.N. Schaffrath GMBH & CO. KG

Beilagen-/Belegverwaltung, Herr Färber

Marktweg 42-50, D-47608 Geldern

Pour toute question éventuelle, prière de contacter :
Paul Metsch 

+49 2831 396-153

paul.metsch@schaffrath.de

Heures de livraison : Du lundi au vendredi de 8h00 à 15h00

(en dehors de ces heures, sur rendez-vous)

Sponsored Content

Format 1/1 page 1/1 + 1/1 page

Matériel prêt à l’impression  
Quadrichromie

2 990 € 4 410 €

Contenu éditorialisé intégré dans l’environnement rédactionnel. 
Communication de marque Premium.

Service de rédaction et de mise en page  
(1/1 page : 450 € / 1/1 + 1/1 page : 660 €)

Tous nos contenus (articles, photos) sont protégés au titre des droits de la 
propriété intellectuelle, et ce pour le monde entier. La reproduction d’un 
ou de plusieurs contenus, dans leur intégralité ou non, est soumise à une 
autorisation préalable et expresse de notre société.
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✦	Emplacements  
exclusifs

Der unsichtbare 
Begleiter

DEPRESSIONEN 

BILDHAUER JHANG MEIS

Aus Stahl  
wird Kunst

FLUGREISE

So klappt es  
mit Kleinkind 

RHABARBER

Vielseitig  
und gesund

VOR DEM  

STARTSCHUSS 

Spiele  

der kleinen 

Staaten in  

San Marino 

+ TV 
+ Kino
Programm

(!4FD00A-bbbabj!:m;L
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	 REVUE   |   POINTS FORTS

•	 L’hebdomadaire familial des luxembourgeois.

•	 Tirage moyen de 19 880 exemplaires  
(CIM Chiffres authentifiés 2015). 

•	 55 300 lecteurs LDP (11 % de la population 15+), dont 
44 300 résidents luxembourgeois (TNS Ilres Plurimedia 2017).

•	 Audience totale de 106 100 lecteurs  
(TNS Ilres Plurimedia 2017, univers résidents 15+)

•	 Sélectif chez les femmes, les résidents luxembourgeois 
et les PRA.

Insertions en pages rédactionnelles | Formats classiques

	 Encart 
	 1 – 20 g
	 4 130 €

	 Encart 
	 21 – 50 g
	 4 920 €

	 Encart 
	 51 – 100 g
	 5 525 €

	 Encart 
	 101 g <–
	 sur demande

Les encarts

Insertions en pleine page

1 page
210 x 286 mm
2 155 €

✦	 2e couverture
	 2 770 €
✦	 3e couverture
	 2 350 €
✦	 4e couverture
	 3 200 €
✦	 Fausse Une
	 9 990 €

	 2 x 1 page
	 420 x 286 mm
	 3 655 €

✦	 Fausse Une (recto)  
	 et Cover 2 (verso)
	 12 750 €

1/2 page hauteur
102 x 286 mm  
ou 88 x 254 mm
1 405 €

1/2 page largeur
210 x 136 mm  
ou 182 x 122 mm 
1 405 €

2 x 1/2 page
420 x 136 mm  
ou 392 x 122 mm
2 810 €

✦	 Jaquette
	 Page 1 : 67 x 230 mm 
	 Page 2 : 110 x 286 mm
	 6 565 €

2/3 page hauteur
134 x 286 mm  
ou 120 x 254 mm
1 589 €

1/3 page hauteur
71 x 286 mm  
ou 58 x 254 mm
975 €

1/3 page largeur
210 x 92 mm  
ou 182 x 78 mm
975 €

1/4 page hauteur
88 x 122 mm
779 €

1/4 page largeur
182 x 56 mm
779 €

Emplacement de rigueur +15%

Livraison :
Techprint

Z.A.R.E. Ilot Est  L-4385 Ehlerange

Format :
Maximum : 200 x 286 mm

Minimum : 105 x 150 mm

Heures de livraison : Du lundi au vendredi de 8h00 à 16h00
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Suppléments

✦	Emplacements  
exclusifs

Insertions en pleine page

1 page
200 x 286 mm
2 155 €

✦	 2e couverture
	 2 305 €
✦	 3e couverture
	 2 205 €
✦	 4e couverture
	 2 410 €

2 x 1 page
400 x 286 mm
3 655 €

Insertions en pages rédactionnelles   
Formats classiques

1/2 page hauteur
97 x 286 mm ou 84 x 242 mm
1 405 €

1/2 page largeur
200 x 130 mm ou 173 x 117 mm 
1 405 €

2 x 1/2 page
400 x 130 mm ou 373 x 116 mm
2 810 €

DÉLAIS
Jour de parution :  
mercredi

Réservation :  
2 semaines avant parution

Remise du matériel :  
1 semaine avant parution

MATÉRIEL
Fichier en PDF (un PDF par page), CMJN,  
haute résolution (300 dpi)

Prévoir 5 mm de bords perdus

Format du matériel :  
Illustrator CS2, Photoshop, InDesign CS2

Joindre les polices et illustrations (logos, images  
et photos) en haute résolution et au format tiff ou jpg.

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

Jaquette du supplément
Page 1 : 67 x 230 mm  
Page 2 : 110 x 286 mm
4 990 €

7 500 - 12 500 € 4 %

12 501 - 17 500 € 5 %

17 501 - 25 000 € 6 %

25 001 - 37 000 € 8 %

37 001 - 49 500 € 10 %

49 501 € <  12 %

Remises 
Contrat annuel
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✦	Emplacements  
exclusifs
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	 TV3   |   POINTS FORTS

•	 3 hebdos TV pour un support publicitaire unique : 
« TéléRevue » dans Revue, « De Programm » dans 
Tageblatt et « Le Programme » dans Le Quotidien.

•	 Tirage de 50 222 exemplaires  
(total des 3 titres d’accueil - Chiffres authentifiés 2015).

•	 107 900 lecteurs LDP (22 % de la population 15+), dont 
73 200 résidents luxembourgeois (TNS Ilres Plurimedia 2017).

•	 Audience totale de 255 200 lecteurs 
	 (TNS Ilres Plurimedia 2017, univers résidents 15+).

Insertions en pleine page

1 page
200 x 286 mm
2 799 €

✦	 2e couverture
	 3 845 €
✦	 3e couverture
	 3 430 €
✦	 4e couverture
	 4 250 €

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

DÉLAIS
Jour de parution :  
mercredi 

Réservation :  
2 semaines avant parution

Remise du matériel :  
1 semaine avant parution

MATÉRIEL
Fichier en PDF (un PDF par page), CMJN,  
haute résolution (300 dpi)

Prévoir 5 mm de bords perdus

Format du matériel :  
Illustrator CS2, Photoshop, InDesign CS2

Joindre les polices et illustrations (logos, images  
et photos) en haute résolution et au format tiff ou jpg.

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

1/2 page largeur
200 mm x 130 mm ou 
173 mm x 117 mm
1 690 €

1/4 page hauteur
84 mm x 117 mm
890 €

Emplacement de rigueur +15%

1/4 page largeur
173 mm x 54 mm
890 €

7 500 - 12 500 € 4 %

12 501 - 17 500 € 5 %

17 501 - 25 000 € 6 %

25 001 - 37 000 € 8 %

37 001 - 49 500 € 10 %

49 501 € <  12 %

Remises  
Contrat annuel



PRESSE HEBDOMADAIRE2018

du 7.9. au 13.9.2017
21e année numéro 36

Luxembourg 3,00 €
Etranger 3,20 €

Communales à Luxembourg: à l'assaut de la forteresse libérale
Lire pages 4 et 5

L'inexpugnable DP

11 SPECIAL

Rentrée

Une offre
variée
Claude Meisch évoque la pre-
mière rentrée qui porte sa tou-
che personnelle alors que le
Vauban, école et lycée fran-
çais, va investir son nouveau
site du ban de Gasperich dès
le 11 septembre.

15 L'ECONOMIE

Investissement

30 hectares
pour Google
Le principal frein à l'implanta-
tion d'un data center de la
firme de Mountain View a été
levé: un terrain est désormais
disponible du côté de Bissen.
La balle est à présent dans le
camp de Google quant à la
suite du projet.

Algérie, vingt ans après

32 LE CLUB

Reportage

1997 constitue l'année la plus dramatique de la «décennie noire» qui
ensanglanta l'Algérie de 1992 au début des années 2000. Depuis,
des groupes islamistes armés, dont l'activité est qualifiée de «terro-
risme résiduel» par les autorités, continuent d'exister. 21 LA CULTURE

13es Photomeetings

Un monde
malmené
Pour cette nouvelle édition,
quelques grands noms – Ed-
ward Burtynsky, Hiroyuki Ma-
suyama, Mishka Henner, Jens
Liebchen – de la photo parlent
de la planète, de sa transfor-
mation et de sa destruction par
l'homme.

5 4 5 3 0 0 0 0 2 4 3 6 4

Le Jeudi
L’hebdomadaire
luxembourgeois en français
www.lejeudi.lu

1, rue de l’Alzette
L-4011 Esch-sur-Alzette
E-mail: redaction@le-jeudi.lu
Tel.: (+352) 22.05.50

Début : 18.09. - 03.10.17

Reprise des cours du soir
Evening courses / Abendkurse

DANS
VOTRE BOÎTE
À LETTRES :
LE CATALOGUE
2017|18

www.LLLC.lu

	 LE JEUDI   |   POINTS FORTS

•	 L’hebdomadaire luxembourgeois en français.

•	 Tirage moyen de 12 510 exemplaires (Chiffres authentifiés 2015).  
23 500 lecteurs LDP (5 % de la population 15+),  
dont 14 200 résidents étrangers (TNS Ilres Plurimedia 2017).

•	 Audience totale de 69 800 lecteurs  
(TNS Ilres Plurimedia 2017, univers résidents 15+).

•	 Sélectif chez les résidents étrangers, les cadres  
supérieurs et les professions libérales ainsi que les 
habitants de Luxembourg Ville et centre.

Modules en pleine page

R2	 1/1 page
	 278 x 442 mm
	 3 700 €

R1	 Page panoramique
	 588,5 x 442 mm
	 6 500 €

R3	 A4+
	 221 x 300 mm
	 2 050 €

R4	 1/2 page
	 278 x 221 mm
	 1 900 €

Modules en pages rédactionnelles ou thématiques

1/2 largeur panoramique
588,5 x 221 mm
4 376 €

1/4 largeur
278 x 110 mm
990 €

1/4 carré
165 x 180 mm
972 €

Pavé
108 x 100 mm
360 €

1/4 hauteur
108 x 275 mm
990 €

S1	 Fausse Une
	 278 x 380 mm
	 7 200 €

✦	 1e page
	 5,40 € mm/col
✦	 Page 3 et dernière page du journal
	 4,86 € mm/col
✦	 1e et dernière page des cahiers, 5e et 7e page  
	 3,60 € mm/col

✦	Emplacements  
exclusifs



	 Encart 
	 1 – 20 g
	 2 435 €

	 Encart 
	 21 – 50 g
	 2 730 €

	 Encart 
	 51 – 100 g
	 3 095 €

	 Encart 
	 101 g <–
	 sur demande

Encarts

Annonces répétées

3 - 5 annonces 5 %

6 - 8 annonces 7 %

9 - 11 annonces 8 %

12 annonces et plus 10 %

Ces remises ne sont pas cumulables  
avec d’autres offres spéciales.

Emplacement de rigueur +15%

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

DÉLAIS
Jour de parution :  
jeudi 

Réservation :  
1 semaine avant parution

Remise du matériel :  
le lundi de la semaine de parution 

MATÉRIEL
Fichier en PDF (un PDF par page), CMJN,  
haute résolution (300 dpi)

Format du matériel :  
Illustrator CS2, Photoshop, InDesign CS2

Joindre les polices et illustrations (logos, images  
et photos) en haute résolution et au format tiff ou jpg.

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

Livraison :
Centre d’impression Editpress s.a.

Z.I.Sommet, Rue Henri Koch, L-4354 Esch-sur-Alzette

Format :
Format maximum : A4 (plié) (210 x 297 mm)

Format minimum : carte postale (150 x 105 mm)

Heures de livraison : Du lundi au vendredi de 8h00 à 12h00
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O português que
não quis ser
burgomestre
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O seu jornal em língua portuguesa no Luxemburgo O 11 outubro de 2017 O Desde 1970 O No 37 O 1 E www.contacto.lu

Tribunal absolve
acusado de incitar
ódio contra
portugueses

Comunidades
Custódio Portásio
pode perder mandato

Nova diretora do
Mudam troca Porto
pelo Luxemburgo

DOUBLE STEAKHOUSE
BEEF BACON/mcdlu

Ab 28.09.2017

© 2017 McDonald’s As long as stocks last.

	 CONTACTO   |   POINTS FORTS

•	 Premier média pour toucher la population portugaise

•	 Tirage : 25 442  exemplaires (CIM 2016). 

•	 Diffusé via abonnement et en kiosque

•	 50 800 lecteurs chaque semaine, 54% de la population 
portugaise (TNS Ilres Plurimedia 2017.II, univers résidents 15+).

•	 Audience totale de 67 400 lecteurs, soit plus  
d’1 lusophone sur 2 (TNS Ilres Plurimedia 2017.II, univers résidents 15+).

•	 Un lectorat jeune, actif, familial et consommateur.

Disponibilités restreintes.
Pour tout format spécial en couverture (fausse Une, fausse page 2...),  
votre conseiller commercial se tient à votre disposition.

Possibilité de panoramique en pages centrales. Nous consulter.

Pages rédactionnelles | Modules standard | en quadrichromie

M1
251 x 376 mm 
2 981 € 

M2
251 x 188 mm 
1 490 €

M3
149 x 158 mm
751 €

M5
98 x 120 mm 
384 €

M6
200 x 283 mm
1 796 €

M7
251 x 50 mm
397 €

M8
251 x 100 mm
795 €

M9
251 x 150 mm
1 192 €

M10
98 x 348 mm
1 103 €

M11
149 x 348 mm
1 654 €

M14
98 x 100 mm
318 €

M36
324 x 348 mm
2 981 €

M44
532 x 50 mm
748 €

M45
532 x 100 mm
1 492 €

M26
98 x 150 mm
475 €

M27
149 x 120 mm
570 €

M28
149 x 211 mm
1 004 €

Formats panoramiques | en quadrichromie

M16	 1/2 panoramique
	 532 x 188 mm 
	 3 095 € 

M17	 Panoramique
	 532 x 376 mm 
	 4 751 €

M18	 4 pages
	 2 pages 251 x 376 mm 
	 + 1 page 532 x 376 mm 
	 6 308 € 

Couvertures | en quadrichromie

Hauteur maximum des annonces : 348 mm  
à l’exception de la pleine page (376 mm)

Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

MD1 
4e de couv.
251 x 376 mm 
4 434 € 
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Suppléments

Type de format  
d’emplacement

Supplément 

Publicité sur pages  
consécutives,...

+ 10% du prix  
d’une seule page

Emplacement de rigueur dans 
le journal, sur la page,... + 25%

Traductions Supplément

Traductions + 5%

Traductions et mise au net du 
fichier par nos soins

+ 10%

Remises de répétition

Nombre Taux

5 insertions 5%

10 insertions 10%

24 insertions 15%

48 insertions 20%

Parution du même 
matériel pendant 2 

semaines consécutives
30%

Ces remises sont applicables au titre de l’annonceur aux annonces 
cadrées identiques ou de même format faisant l’objet d’un bon de com-
mande global ; la durée d’une série d’annonces ne pourra pas dépasser 
12 mois consécutifs, même si la période dépasse l’année civile. Elles 
sont applicables dès la première insertion ; en cas d’annulation avant 
terme, la différence par rapport au taux inférieur sera refacturée.

Encarts

Poids Prix

< 20 g  2 460 € 

21–35 g  2 684 € 

Memostick 
Standard 4/0

Memostick 
Standard 4/4

1 950 € 2 400 €

Spécifications techniques : se référer à la fiche tarif Memostick du 
Luxemburger Wort ou consulter votre conseiller commercial

Encarts à livrer : 26.600 exemplaires
(voir spécifications techniques)

Emplacements Impact+ | en quadrichromie

Bandeau 
La Une
251 x 30 mm
969 €

Bandeau 
La Une
251 x 50 mm
1 612 €

Annonce
Page 3
251 x 150 mm
2 385 €

Annonce
Page 3
251 x 188 mm
2 980 €

Memostick à la Une de Contacto

Sponsored Content | en quadrichromie

Contenu éditorialisé intégré dans l’environnement rédactionnel.	
Communication de marque Premium.	

DÉLAIS
Jour de parution :  
mercredi

Réservation d’espace et remise du 
matériel prêt à l’impression :  
le vendredi précédant la parution

MATÉRIEL
Fichier PDF pour impression, CMJN,  
résolution minimum 200 dpi

Transmission électronique  
à materiel@lmh.lu

Panoramique
Page 2 & 3
532 x 376 mm 
7 038 €

Annonce
Page 3
251 x 100 mm
1 589 €

Bandeau 
Page 3
251 x 50 mm
794 €

1/1 page 
251 x 376 mm
3 430 €

Matériel prêt à l’impression.	
Service de rédaction, de traduction et de mise en page  
sur demande.	

Conditions d’annulation : voir point 6 des conditions générales  
(sous la rubrique “informations complémentaires” de ce classeur)
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	 IMAIL NEWS  |   POINTS FORTS

•	 Premier vecteur de communication, gratuit et national.

•	 Nouveau journal distribué chaque jeudi aux ménages  
du pays 

•	 Qualité et fiabilité de distribution assurée par  
Post Luxembourg

•	 Tirage : 123 900 exemplaires

•	 205 700 lecteurs chaque semaine, 42% de la population 
résidente 15+ (TNS Ilres Plurimedia 2017.II, audience Imail).

•	 Affinité totale avec les cibles de consommation  
(familles, personnes responsables des achats).

Formats classiques | en quadrichromie

1/1 page
232 x 326 mm
3 650 €

1/2 page
232 x 148 mm
1 900 €

1/4 page
91 x 186 mm
950 €

1/8 page
91 x 93 mm
450 €

1/8 page
185 x 47 mm
450 €

1/8 page
232 x 37 mm
450 €

1/16 page
44 x 94 mm
225 €

1/16 page
91 x 47 mm
225 €

1/4 page
138 x 125 mm
950 €

1/4 page
185 x 93 mm
950 €

1/4 page
232 x 74 mm
950 €

3/5 page hauteur
138 x 310 mm
2 310 €

2/5 page hauteur
91 x 310 mm
1 540 €

NEWS

12Du 26 octobre au 2 novembre 2017

Bauen
&
Wunnen

Luxemburger WortMittwoch, den 6. September 2017

Advertorial
Rentrée

Alles für den AußenbereichMausgrau, aber nicht unscheinbarDie Trends bei Gartenmöbeln
Der Sommer endet gerade, doch dernächste kommt bestimmt – und da-für gibt es schon die passendenGartenmöbel. Auf der Messe Spo-ga+Gafa in Köln stellt die Branchedie Trends vor: ImGrünen wird esmausgrau und dezent, aber auchhochwertiger.

Im Sommer ist das Wohnen im Freienwichtiger geworden. Und es geht nichtnur einfach darum, bei schönem Wetterdraußen zu sein. Auf Balkon, Terrasseund im Garten soll es wirklich wohnlichwerden.
Schon seit einigen Jahren gibt es stattharter Stühle und Plastikliegen ver-mehrt Sofas und bequeme Tagesbetten.Der Trend für die nächste Sommersai-son 2018 ist: Alles wird hochwertiger –Stühle, Sofas, Tagesbetten und Acces-soires. Die Menschen seien bereit, mehrauszugeben, wollen dafür aber auch dieentsprechende Optik bekommen, erläu-tert Frank A. Reinhardt, Trendexperte fürdie Messe Spoga+Gafa in Köln.Viele lassen sich dabei inspirieren vonMöbeln, die sie in Restaurants und Ho-tels mit schicken Außenbereichen se-hen und erleben, erläutert Ursula Geis-mann, Expertin des Verbandes der Deut-schen Möbelindustrie. Angefangen hatdas mit Sofas, nach und nach werdenauch große Hängemöbel und Daybettengekauft – wenn es dafür Platz im Gar-ten gibt.

Das verändert Balkon und Terrasseimmer mehr: „Nachdem die Küche sehrwohnlich geworden ist, das Badezim-mer auf dem Weg dorthin ist, wird auchder Balkon und Garten nachziehen“,prognostiziert Reinhardt.Wie sieht das genau aus? Vor allemgeht es um bessere Verarbeitung undstabileres Material. Aber hochwertig

kann auch ein spezifisches Aussehen ha-ben: Designer-Möbel sind in der Regeleher dezent und reduziert gestaltet, er-läutert der Trendexperte. Und gerade dieFormen von klassischen Lounge-Möbelnentdeckt Ursula Geismann derzeit imHandel.
Auch der aktuelle Farbtrend passt da-zu: „Muster sind nicht ganz so gefragt,es sind eher Unifarben“, so Reinhardt.Vor allem wird das dezente Grau zurGrundfarbe, alle knalligen Farben kom-men maximal als Akzente hinzu.Konkret heißt das: Sofas, Stühle undTische sind vornehmlich grau – und zwarin allen Nuancen von hell bis dunkel. UndKissen, Windlichter, Leuchten, Gläser undCo sind farbig, etwa in leuchtendem Pink,Azurblau oder Grasgrün. Letzteres giltauch für die Sonnenschirme. „Das er-gibt einen schönen Kontrast zu Grau“,erläutert Reinhardt. Eine Ausnahme gibtes aber: Hängematten und ähnliche Mö-bel bleiben vornehmlich bunt.

Diegrößte Herausforderung für dieHersteller sei derzeit, hochwertige Pro-dukte zu entwickeln, die der Witterungstandhalten können, erklärt Reinhardt.Das gilt für Kunststoffe, insbesondereaber für Polster und ihre Bezüge. „Undgenau das Stoffliche benötigen wir ein-fach, um den Trend zum Wohnlichen, zurGemütlichkeit überhaupt hinzubekom-men.“
Aber die Branche hat ihre Hausauf-gaben gemacht: Oft kommen neu ent-wickelte Textilien wie Stoffe mit dem Lo-tuseffekt zum Einsatz. Wassertropfenperlen einfach von den Polstern ab. Undnachdem in den vergangenen Jahrenerste wetterfeste Outdoorteppiche er-schienen sind, haben viele Unterneh-men diese nun für Balkon und Terrasseim Programm. Aber es gibt noch eineTendenz: Wenn auf Balkon und Terrassetendenziell mehr Möbel und Wohnac-cessoires Platz finden sollen, müssendiese auch so gestaltet werden, dass sie

mehr bieten als nur eine Funktion. „Day-bed wird zum Sofa, Beistelltisch zum Ho-cker, der Sonnenschirm hat nicht nur ei-nen Lichtschutzfaktor, sondern auch ei-nen Heizstrahler“, zählt Katharina C.Hamma, Geschäftsführerin der Koeln-messe, auf. Sie nennt die Multifunktio-nalität der Gartenmöbel als einen gro-ßen Trend des Sommers 2018.„Sogar der Blumentopf kann Stau-raum bieten“, ergänzt Hamma. „DieIdeen sind nicht neu, aber sie werdennun durchgängiger gedacht – und siewerden zu Mainstream.“ Jetzt müssenwir darauf nur noch ein Jahr langwarten ...
dpa

Kontrast zum Grau: Hängemattenbleiben auch in der kommendenSaison bunt.

Der Trend für dienächste Sommersaison2018 ist: Alles wirdhochwertiger – Stühle,Sofas, Tagesbetten undAccessoires.

Bequemlichkeitauch im Freien:Vermehrt findensich auf den Ter-rassen Sofas undTagesbetten.
(FOTO: INA FASSBEN-
DER/DPA-TMN)

Bauen
&
Wunnen

In den nächsten Ausgaben

l 13. September: Bäder, Sani-tär und Fliesen
l 20. September: Treppenbaul 27. September: Türen undFenster

l 04. Oktober: Bodenbeläge

ICI
votre publicité
La régie publicitaire du LuxemburgerWort
www.regie.lu

M_2030_LO04_MP

PEINTURE GENERALE
E.VÖLKER s.àr.l.

– Peintures
– Décors – Façades

– Revêtements
Tél. 26 48 27 5219, rue Rudy Herber – L-1749 HOWALDFax: 26 48 27 53 – GSM: 621 14 52 92

E-mail: evoelker@pt.lu – www.peinture-voelker.com
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Erhältlich bei: Parquet Böhm S.à r.l. | L - 6871 Z.A. Wecker  
10, Op Huefdréisch | Tel.  347 115 | www.parquetboehm.lu
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SPAREN!
UND MEHRUND MEHR50%

Küchen Teppiche Wohnen Leuchten Schlafen Boutique...

*Ausgenommen sind Ausstellungsss- uuunnnddd PPPrrrooossspppeeekkktttwwwt aaarrreee,
sowie markengeschützte und bereits reduzierte Artikel.

*

*Ausgenommen sind Ausstellungs- und Prospektware, 

*Ausgenommen sind Ausstellungs- und Prospektware, 

*Ausgenommen sind Ausstellungs- und Prospektware, 

TOLLE TAGE IN LEUDELANGE
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Alles für den AußenbereichMausgrau, aber nicht unscheinbarDie Trends bei Gartenmöbeln

Der Sommer endet gerade, doch dernächste kommt bestimmt – und da-für gibt es schon die passendenGartenmöbel. Auf der Messe Spo-ga+Gafa in Köln stellt die Branchedie Trends vor: ImGrünen wird esmausgrau und dezent, aber auchhochwertiger.

Im Sommer ist das Wohnen im Freienwichtiger geworden. Und es geht nichtnur einfach darum, bei schönem Wetterdraußen zu sein. Auf Balkon, Terrasseund im Garten soll es wirklich wohnlichwerden.
Schon seit einigen Jahren gibt es stattharter Stühle und Plastikliegen ver-mehrt Sofas und bequeme Tagesbetten.Der Trend für die nächste Sommersai-son 2018 ist: Alles wird hochwertiger –Stühle, Sofas, Tagesbetten und Acces-soires. Die Menschen seien bereit, mehrauszugeben, wollen dafür aber auch dieentsprechende Optik bekommen, erläu-tert Frank A. Reinhardt, Trendexperte fürdie Messe Spoga+Gafa in Köln.Viele lassen sich dabei inspirieren vonMöbeln, die sie in Restaurants und Ho-tels mit schicken Außenbereichen se-hen und erleben, erläutert Ursula Geis-mann, Expertin des Verbandes der Deut-schen Möbelindustrie. Angefangen hatdas mit Sofas, nach und nach werdenauch große Hängemöbel und Daybettengekauft – wenn es dafür Platz im Gar-ten gibt.

Das verändert Balkon und Terrasseimmer mehr: „Nachdem die Küche sehrwohnlich geworden ist, das Badezim-mer auf dem Weg dorthin ist, wird auchder Balkon und Garten nachziehen“,prognostiziert Reinhardt.Wie sieht das genau aus? Vor allemgeht es um bessere Verarbeitung undstabileres Material. Aber hochwertig

kann auch ein spezifisches Aussehen ha-ben: Designer-Möbel sind in der Regeleher dezent und reduziert gestaltet, er-läutert der Trendexperte. Und gerade dieFormen von klassischen Lounge-Möbelnentdeckt Ursula Geismann derzeit imHandel.
Auch der aktuelle Farbtrend passt da-zu: „Muster sind nicht ganz so gefragt,es sind eher Unifarben“, so Reinhardt.Vor allem wird das dezente Grau zurGrundfarbe, alle knalligen Farben kom-men maximal als Akzente hinzu.Konkret heißt das: Sofas, Stühle undTische sind vornehmlich grau – und zwarin allen Nuancen von hell bis dunkel. UndKissen, Windlichter, Leuchten, Gläser undCo sind farbig, etwa in leuchtendem Pink,Azurblau oder Grasgrün. Letzteres giltauch für die Sonnenschirme. „Das er-gibt einen schönen Kontrast zu Grau“,erläutert Reinhardt. Eine Ausnahme gibtes aber: Hängematten und ähnliche Mö-bel bleiben vornehmlich bunt.

Diegrößte Herausforderung für dieHersteller sei derzeit, hochwertige Pro-dukte zu entwickeln, die der Witterungstandhalten können, erklärt Reinhardt.Das gilt für Kunststoffe, insbesondereaber für Polster und ihre Bezüge. „Undgenau das Stoffliche benötigen wir ein-fach, um den Trend zum Wohnlichen, zurGemütlichkeit überhaupt hinzubekom-men.“
Aber die Branche hat ihre Hausauf-gaben gemacht: Oft kommen neu ent-wickelte Textilien wie Stoffe mit dem Lo-tuseffekt zum Einsatz. Wassertropfenperlen einfach von den Polstern ab. Undnachdem in den vergangenen Jahrenerste wetterfeste Outdoorteppiche er-schienen sind, haben viele Unterneh-men diese nun für Balkon und Terrasseim Programm. Aber es gibt noch eineTendenz: Wenn auf Balkon und Terrassetendenziell mehr Möbel und Wohnac-cessoires Platz finden sollen, müssendiese auch so gestaltet werden, dass sie

mehr bieten als nur eine Funktion. „Day-bed wird zum Sofa, Beistelltisch zum Ho-cker, der Sonnenschirm hat nicht nur ei-nen Lichtschutzfaktor, sondern auch ei-nen Heizstrahler“, zählt Katharina C.Hamma, Geschäftsführerin der Koeln-messe, auf. Sie nennt die Multifunktio-nalität der Gartenmöbel als einen gro-ßen Trend des Sommers 2018.„Sogar der Blumentopf kann Stau-raum bieten“, ergänzt Hamma. „DieIdeen sind nicht neu, aber sie werdennun durchgängiger gedacht – und siewerden zu Mainstream.“ Jetzt müssenwir darauf nur noch ein Jahr langwarten ...
dpa

Kontrast zum Grau: Hängemattenbleiben auch in der kommendenSaison bunt.

Der Trend für dienächste Sommersaison2018 ist: Alles wirdhochwertiger – Stühle,Sofas, Tagesbetten undAccessoires.

Bequemlichkeitauch im Freien:Vermehrt findensich auf den Ter-rassen Sofas undTagesbetten.
(FOTO: INA FASSBEN-
DER/DPA-TMN)
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In den nächsten Ausgaben

l 13. September: Bäder, Sani-tär und Fliesen
l 20. September: Treppenbaul 27. September: Türen undFenster

l 04. Oktober: Bodenbeläge
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Mobilier design

La table Ax exprime parfaitement larecherche de l’équilibre.Silhouette pure et géométrie sontses caractéristiques distinctives. Enmême temps, un objet simple et léger,mais aussi expression d’une formesolide. Le nom dérive de la forme dela base, qui est formé par deux com-posants croisés.

Un jeu de matériaux contrastés aété conçu pour la table Ax: en effet,les pieds sont disponibles en métal,peintes dans une variété de couleurs

ou avec finition polie. Le dessus de latable est livré dans différents typesde verre, de bois ou de céramique.Disponible chez Sichel Home.Sichel Home
34, Rangwee – L-2412 Luxembourg-Howald – Tél.: 50 47 48
www.sichel-home.lu | sichelsa@pt.lu

La table Ax exprime parfaitement leconcept de la sobriété: la pureté deslignes et un langage géométrique enfont un élément simple et léger, maisd'une grande solidité.

La table Ax de BonaldoChez Sichel Home au Centre Orchimont à Howald

Advertorial: www.regie.lu

METALICA HOME

VERANDA & PERGOLA

PVC | ALU | BOIS

PORTES ET FENÊTRES

www.metalica.lu

Baden mit individuellem FlairBadmöbel im Baukastenprinzip ermöglichen flexible Einrichtungskonzepte

Chic und aufgeräumt, aber auch et-was eintönig und austauschbar: Sowirken viele Standardbadezimmer.Doch der Wunsch nach mehr Indivi-dualität verändert das Angebot derMöbelbauer: Statt Komplettsyste-men, die kaum noch Anpassungenermöglichen, liegen heute Modullö-sungen im Trend.

Das Einrichten nach dem Baukasten-prinzip bietet viele Vorteile: Dem Mo-biliar lässt sich mit wenig Aufwandmehr Individualität verleihen, zudem istdie Anpassung exakt an die vorhande-ne Fläche und den Grundriss möglich.Gerade fürs private Wellnessbad liegenBaukastenlösungen mit individuellemFlair im Trend.

Offen wohnen mit Lustauf Veränderung
Genauso flexibel wie das heutige Le-ben soll das Mobiliar sein – und auch ei-nen Umzug in einen Raum mit anderenGrundmaßen problemlos mitmachen.Die Möglichkeit, modulare Elementeauszutauschen oder anders anzuord-nen, verhindert nicht nur, dass man sich

an seiner Wohnung sattsieht. Es istauch die ideale Lösung für kleine Stadt-wohnungen, die eine gewisse Offen-heit und Flexibilität fordern. „Wer in ei-

ne Wohnung mit kleinerem Bad, dafüraber größerer Küche umzieht, kann the-oretisch aus einem Bad- einen Kü-chenschrank machen“, erläutert Ein-

richtungsexperte Michael Ritz von To-paTeam. Sein Tipp: Tischler- undSchreinerbetriebe vor Ort können pas-sende Lösungen für den eigenen Grund-

riss entwickeln oder auch Möbel nachBedarf verändern, damit sie sich bei-spielsweise nahtlos in eine Nische ein-fügen.

Ein Möbelstück,mehrere FunktionenZusätzlich bieten viele Möbelherstellerden Kunden mit Konfiguratoren unter-schiedlichste Möglichkeiten, um dieEinrichtung auf den eigenen Bedarf an-zupassen. Während diese Modularitätbis vor kurzem hauptsächlich für Kü-chen und Wohnzimmer üblich war, gibtes heute auch erste Baukastensystemefür das Bad. Die Serie Junit von Burg-bad beispielsweise zeigt, wie einzelneMöbelstücke durchaus mehrere Zwe-cke erfüllen können. Das Regal ist aucheine Handtuchstange, der Waschtischzugleich offen und geschlossen. DerSpiegel kann einfach nur ein Spiegelsein – oder auch ein beleuchteter Spie-gelschrank, nach allen Seiten quasi be-liebig vergrößerbar. Nach dem Bau-kastenprinzip entsteht das individuellangepasste Bad, das morgen oder in ei-ner anderen Wohnung schon wiederganz anders aussehen kann.. djd

Baukasten mit in-dividuellem Flair:Modulare Einrich-tungssysteme fürdas Badezimmerbieten viele prak-tische Vorteile.
(FOTO: DJD/TOPATE-
AM/BURGBAD)

Trier · Saarstraße 116Telefon +49/651/31277 Mo.-Fr. 9.00-18.00 Uhr
Sa. 9.00-16.00 Uhr www.kuechen-galerie-trier.de

Fotos: LEICHT Küchen AG
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Elias 7 - Bildansicht
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#WTF happened? On the 

Phenomenon of Trump

Das Theaterstück von und mit Erik Abbott 

befasst sich mit dem merkwürdigen Phe-

nomen der Präsidentschaft von Donald 

Trump. Weitere Vorstellungen am 21., 22., 

und 23. September um 20 Uhr, sowie am 

24. September um 17 Uhr.

20 Uhr

Théâtre National, Luxemburg

www.tnl.lu | T: 47 08 95 1

Yves Kortum – Beasts of beauty

Vernissage der Ausstellung von Foto-

graphien des weltbekannten luxem-

burger Modefotographen Yves Kortum. 

Die Ausstellung ist bis zum 28. Oktober 

geöffnet.

18 Uhr
Lagura Restaurant, Luxembourg

www.artscape.lu

Baulücke Dudelange

Le LUCA, le Ministère du Logement et la 

Ville de Dudelange vous invitent à dé-

couvrir les projets du concours „Baulü-

cke Dudelange“. L’exposition montrera 

les 5 projets retenus lors de la première 

phase de sélection du concours incluant, 

bien entendu, le lauréat „Um Bierenger 

Haff“ dévoilé le 24 juin dernier. L‘expo-

sition sera ouverte du mardi au samedi 

jusqu‘au 14 octobre.

17 heures

LUCA, Luxembourg

www.luca.lu

Noces

Zahira a beau vivre en Belgique et être 

une jeune fille de son temps, son destin 

est scellé et elle n’a pas son mot à dire 

quand ses parents lui annoncent qu’elle 

doit se marier. Ils ont choisi pour elle trois 

prétendants. Zahira refuse...

19 heures

Aalt Stadhaus, Differdange

www.stadhaus.lu | T: 47 08 95 1

„Finissons-en avec les fonds 

vautours!“ avec Renaud Vivien

Renaud Vivien fera le point sur le fonc-

tionnement de ces fonds au fonctionne-

ment très opaque, utilisant largement 

les paradis fiscaux pour leur opérations. 

Il fera également état des actions en-

treprises par la société civile pour les 

combattre, notamment avec une loi 

récemment votée en Belgique visant à 

restreindre leur pouvoir de prédation, loi 

attaquée par NML capital, un des plus 

grand fonds vautours.

12.15 heures

Salle Rheinsheim, Luxemburg

events@etika.lu

TableAu’tisme

Pour soutenir ses projets et entre autres, 

les colonies de vacances pour enfants et 

adolescents, la FAL organise une exposi-

tion de tableaux intitulée TableAu’tisme 

avec le soutien de la COPAS. Les œuvres 

à découvrir représentent principalement 

des natures mortes, des paysages et des 

peintures contemporaines abstraites. Les 

amateurs d’art seront comblés. L’exposi-

tion sera ouverte du 21 septembre au 18 

octobre de 8-17 heures (lundi-vendredi).

17 heures

COPAS, Livange

www.fal.lu

Endlech Alaska

Mat dësem drëtten Deel schléisst de 

Jay Schiltz seng Alaska-Trilogie mam 

Monique a mam Marcel of. No den tur-

bulenten éischte Jore vun hirer Pensioun 

an dem Marcel sengem Ausflug an d‘Po-

litikmaachen déi zwee elo – nodenklech 

awer mat vill (schwarzem) Humor – de 

Bilan vun engem laangen a gemeinsame 

Liewen. Weider Virstellungen den 23. 

September um 20 Auer an 24. Septem-

ber um 17 Auer.

20 Auer

Neimënster, Lëtzebuerg

www.neimenster.lu

Adrienne Haan „Rock Le 

Cabaret!“

Le nouveau spectacle de Haan, une pro-

duction de Robert R. Blume, inclut des 

chansons françaises de Jacques Brel, 

Edith Piaf et Charles Aznavour, qui sont 

présentées dans un scénario de rock 

moderne. Adrienne Haan combine les 

chansons résumées en monologues avec 

des anecdotes et histoires personnelles. 

Un spectacle plein d‘esprit, divertissant, 

varié et moderne, qui ne perd jamais son 

authenticité intellectuelle.

20 heures

Trifolion, Echternach

www.trifolion.lu | T: 47 08 95 1

Oekofestival am Pafendall

No 29 Joer gëtt et keng Oekofoire méi, 

mee duerfir elo en Oekofestival, wou mir 

déi flott Elementer vun der Foire bäibeha-

len: Leit zesummebréngen, Zukunftsiddie 

presentéieren, politesch Rentrée alauden 

a villes méi. Den Oekofestival fënnt och 

muer, den 23. September ab 11 Auer statt.

ab 16 Auer

Oekozenter Pafendall, Lëtzebuerg

www.meco.lu | T: 43 90 30 1

Closed Road Music Festival

Am Kader vun der Europäescher Mo-

bilitéitswoch an dem „World Car Free 

Day“ spärt d‘Gemeng Biissen „d‘route de 

Mersch“ vun der „route de Finsterthal“ 

bis „route de Roost“. Déi Plaz soll deen 

Dag belieft ginn an ab 10 Auer gët eng 

ganz Rëtsch vu Spiller an Aktivitéite an 

der Strooss an um Parking ugebueden. 

Als Ofschloss fënnt dest Joer ee Mini Mu-

sek Festival mat Fallen Lies an Legacy of 

Atlas statt.

ab 10 Auer

Zentrum, Biissen

www.bissen.lu

Retrace my Fragments

Retrace my Fragments stellen heute 

Abend ihre dritte EP „Tidal Lock“ vor. Un-

terstützt werden sie von Kitshickers und 

Miles to Perdition.

20.30 Uhr (Einlass ab 20 Uhr)

Rockhal, Esch/Alzette

www.rockhal.lu | T: 24 555 555

Nightclimbing: Season opening

Heute können sich Kletterbegeisterte, 

egal ob Anfänger oder Fortgeschrittene, 

an der 14 Meter hohen Indoor-Kletter-

wand mit Boulderbereich der Jugendher-

berge Echternach versuchen. Die Trainer 

stehen Ihnen den ganzen Abend mit Rat 

und Tat zur Verfügung und beraten Sie 

auch gerne für die anstehende Saison.

16-22 Uhr

Jugendherberge, Echternach

www.youthhostels.lu | T: 26 27 66 400

Sir Bryn Terfel | OPL

„Bad Boys“ nannte der Bassbariton Sir 

Bryn Terfel eine CD, die er 2009 veröf-

fentlichte. Genau diesen „bad boy“ mit 

den zornigen Arien der Opernbösewichte 

hat Gustavo Gimeno eingeladen, mit ihm 

seine dritte Saison an der Spitze des Or-

chestre Philharmonique du Luxembourg 

zu eröffnen.

20 Uhr 

Philharmonie, Luxemburg

www.philharmonie.lu | T: 26 32 26 32

Luxembourg Classical Meeting 1

Die erste Wahl der Musikszene Luxem-

burgs gibt sich am 22. und 23. September 

im Rahmen von „music: LX Showcases“ 

in der Philharmonie ein Stelldichein. Seit 

2009 unterstützt die gemeinnützige 

Einrichtung die Künstler des Landes da-

bei, internationale berufliche Kontakte 

zu knüpfen. Zwei Tage lang können sie 

sich in kurzen Konzerten einem Publikum 

vorstellen, dem auch Verantwortliche 

aus Konzertsälen, Agenturen, Musik-

festivals und Plattenlabels angehören. 

Solisten und Kammerensembles lösen 

sich in dem breiten Programm ab. Auch 

Sie haben hier an zwei Abenden die Ge-

legenheit, Pianisten wie Cathy Krier und 

Jean Muller, dem Trio Koch oder dem En-

semble Artemandoline zu lauschen, die 

ein lebendiges Bild von der jugendlichen 

Frische der Luxemburger Szene bieten.

17 Uhr 

Philharmonie, Luxemburg

www.philharmonie.lu

Nuit des Lampions 2017

Onzième édition de la Nuit des Lampions. 

Comme chaque année, le Jardin de Wiltz 

et les rues avoisinantes seront, le temps 

d’une soirée, transformés et éclairés 

par une multitude de lampions et d’ins-

tallations lumineuses. Après l’énorme 

succès de l’édition 2015 et 2016, les 

organisateurs restent sur leur lancée, 

en proposant aux visiteurs de tous âges 

un programme culturel original dans un 

cadre époustouant.

A partir de 16 heures

Jardin de Wiltz

www.cooperations.lu

Afrikaneschen Danzstage 

fir all Niveau

Danzt mat op de Rythmus vun afrika-

neschen Kulturen mam Choreographe 

Boukson Sere. De Cours get vu Live 

Djembè begleet mat de Museker Fili Sa-

wadogo, Baya Ouedraogo, Madou Konate 

an Marcel Kombia. Jidereen deen um Sta-

ge deelhellt, kann dono (wann e well) op 

der Nuit des Lampions deelhuelen.

10-13 Auer

Déifferdenger Theater, Uewerkuer

T: 661 39 85 19

Literaresch-kulinaresch Soirée 

vun der Musel-Sauer Mediathéik

Ëmmer en aneren Auteur, ëmmer eng 

aner Faarf, ëmmer eng aner Story, awer 

ëmmer op Lëtzebuergesch – dat ass 

d‘Serie Kremart mat hiren 20 spannen-

de Kuerzgeschichten. De Samschdeg, 

23. September um 19 Auer organiséiert 

d‘Musel-Sauer Mediathéik eng lite-

raresch-kulinaresch Soirée am Centre 

culturel zu Waasserbëlleg, op där 

d‘Smart-Bichelcher zu Éiere kommen. 

Donnerstag            21. 9.

Freitag             22. 9.

Samstag            23. 9.

Adrienne Haan

Sir Bryn Terfel
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Et liesen: Luc Marteling (Smart 8: „iPre-

mier“), Tom Decker (Smart 9: „D‘Tilly“), 

Josiane Kartheiser (Smart 10: „Gees de 

mat?“), Bob Kieffer (Smart 11: „Roswell“), 

Christiane Ehlinger (Smart 12: „‘t ass 

d‘Liewen“) a Jean-Paul Maes (Smart 20: 

„Wat geet mech de Bertemes iwwer-

haapt un?“).

19 Auer

Kulturzentrum, Waasserbëlleg

www.msm.lu | info@msm.lu

Brass Band Xhoffraix

Im Jahr 1953 haben sich im belgischen 

Xhoffraix Musikbegeisterte unter der 

Leitung von Alphonse Gazon als Ensem-

ble zusammengeschlossen. Mit der Zeit 

konnten immer mehr Musiker eine Aus-

bildung an der Akademie in Malmedy und 

an dem Königlichen Musikkonservatori-

um in Lüttich abschliessen, was zur Pro-

fessionalisierung der Musikgesellschaft 

beitrug. Durch die verschiedensten 

Klangfarben der Blechbläser unter der 

Leitung von Roland Lodomez vermag die 

Brass Band Musik in einen einmaligen 

musikalischen Dialog zu treten und somit 

das Herz und die Seele der Zuhörer zu 

berühren.

20 Uhr 

Cube 521, Marnach

www.cube521.lu | T: 521 521

1. Lëtzebuerger Owend

D‘Musik Gemeng Bauschelt invitéiert 

op hiren 1. Lëtzebuerger Owend zu Bau-

schelt am Sall. Musikalisch Animatioun 

mat Claus an dem Schéine Poli.

Ab 18.30 Auer

Sall, Bauschelt

T: 99 32 14

Blues op der Musel

Zwei hervorragende Blueskonzerte auf 

einem Schiff auf der Mosel – dieses Jahr 

mit The Heritage Blues Company gefolgt 

von AWEK.

19.30 Uhr 

Quai de la Moselle, Remich

www.bluesclub.lu

Musique Militaire Grand-Ducale 

et Murphy‘s Law „If anything can 

go funky – it will“

La nouvelle saison du CAPE s’ouvre sur 

un vrai highlight ! La Musique Militaire 

Grand-Ducale sera sur scène avec Mur-

phy’s Law, une jeune formation de 8 

musiciens professionnels fondée par 

Heng Kleren et Nico Wégé. Son objec-

tif ? Jouer des morceaux plaisants aux 

contours funky, soul et pop, qui n’attirent 

pas seulement l’oreille par leur complexi-

té ou leur sonorité unique, mais surtout 

parce qu’ils sont appréciés des publics de 

tous âges. Pour ce concert, leurs arrange-

ments ont été transcrits pour orchestre 

d’harmonie : le son typique de Murphy’s 

Law revêtira une touche encore plus 

unique et le public pourra se régaler avec 

une large panoplie de genres musicaux !

20 heures

CAPe, Ettelbruck

www.cape.lu | T: 47 08 95 1

John Legend

Oscar-, Golden Globe- und zehnfacher 

Grammy-Gewinner John Legend kehrt 

mit seiner, bis dato, größten Tour nach 

Europa zurück und gastiert heute Abend 

mit seiner „Darkness and Light Tour“ in 

der Rockhal.

20 Uhr (Einlass ab 19 Uhr)

Rockhal, Esch/Alzette

www.rockhal.lu | T: 24 555 555

Luxembourg Classical Meeting 2

Die erste Wahl der Musikszene Luxem-

burgs gibt sich am 22. und 23. September 

im Rahmen von „music: LX Showcases“ 

in der Philharmonie ein Stelldichein. Seit 

2009 unterstützt die gemeinnützige 

Einrichtung die Künstler des Landes da-

bei, internationale berufliche Kontakte 

zu knüpfen. Zwei Tage lang können sie 

sich in kurzen Konzerten einem Publikum 

vorstellen, dem auch Verantwortliche 

aus Konzertsälen, Agenturen, Musik-

festivals und Plattenlabels angehören. 

Solisten und Kammerensembles lösen 

sich in dem breiten Programm ab. Auch 

Sie haben hier an zwei Abenden die Ge-

legenheit, Pianisten wie Cathy Krier und 

Jean Muller, dem Trio Koch oder dem En-

semble Artemandoline zu lauschen, die 

ein lebendiges Bild von der jugendlichen 

Frische der Luxemburger Szene bieten.

18 Uhr 

Philharmonie, Luxemburg

www.philharmonie.lu

Memory Walk

Der „Memory Walk“ ist ein internationa-

les Ereignis der Alzheimervereinigungen 

aus der ganzen Welt, welches jährlich 

stattfindet. Diese Aktion hat zum Ziel, die 

Öffentlichkeit zu informieren und für die 

Alzheimer-Problematik zu sensibilisieren.

11-18 Uhr

Place Clairefontaine, Luxemburg

www.ala.lu

John Legend
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Alles für den AußenbereichMausgrau, aber nicht unscheinbarDie Trends bei Gartenmöbeln
Der Sommer endet gerade, doch dernächste kommt bestimmt – und da-für gibt es schon die passendenGartenmöbel. Auf der Messe Spo-ga+Gafa in Köln stellt die Branchedie Trends vor: ImGrünen wird esmausgrau und dezent, aber auchhochwertiger.

Im Sommer ist das Wohnen im Freienwichtiger geworden. Und es geht nichtnur einfach darum, bei schönem Wetterdraußen zu sein. Auf Balkon, Terrasseund im Garten soll es wirklich wohnlichwerden.
Schon seit einigen Jahren gibt es stattharter Stühle und Plastikliegen ver-mehrt Sofas und bequeme Tagesbetten.Der Trend für die nächste Sommersai-son 2018 ist: Alles wird hochwertiger –Stühle, Sofas, Tagesbetten und Acces-soires. Die Menschen seien bereit, mehrauszugeben, wollen dafür aber auch dieentsprechende Optik bekommen, erläu-tert Frank A. Reinhardt, Trendexperte fürdie Messe Spoga+Gafa in Köln.Viele lassen sich dabei inspirieren vonMöbeln, die sie in Restaurants und Ho-tels mit schicken Außenbereichen se-hen und erleben, erläutert Ursula Geis-mann, Expertin des Verbandes der Deut-schen Möbelindustrie. Angefangen hatdas mit Sofas, nach und nach werdenauch große Hängemöbel und Daybettengekauft – wenn es dafür Platz im Gar-ten gibt.

Das verändert Balkon und Terrasseimmer mehr: „Nachdem die Küche sehrwohnlich geworden ist, das Badezim-mer auf dem Weg dorthin ist, wird auchder Balkon und Garten nachziehen“,prognostiziert Reinhardt.Wie sieht das genau aus? Vor allemgeht es um bessere Verarbeitung undstabileres Material. Aber hochwertig

kann auch ein spezifisches Aussehen ha-ben: Designer-Möbel sind in der Regeleher dezent und reduziert gestaltet, er-läutert der Trendexperte. Und gerade dieFormen von klassischen Lounge-Möbelnentdeckt Ursula Geismann derzeit imHandel.
Auch der aktuelle Farbtrend passt da-zu: „Muster sind nicht ganz so gefragt,es sind eher Unifarben“, so Reinhardt.Vor allem wird das dezente Grau zurGrundfarbe, alle knalligen Farben kom-men maximal als Akzente hinzu.Konkret heißt das: Sofas, Stühle undTische sind vornehmlich grau – und zwarin allen Nuancen von hell bis dunkel. UndKissen, Windlichter, Leuchten, Gläser undCo sind farbig, etwa in leuchtendem Pink,Azurblau oder Grasgrün. Letzteres giltauch für die Sonnenschirme. „Das er-gibt einen schönen Kontrast zu Grau“,erläutert Reinhardt. Eine Ausnahme gibtes aber: Hängematten und ähnliche Mö-bel bleiben vornehmlich bunt.

Diegrößte Herausforderung für dieHersteller sei derzeit, hochwertige Pro-dukte zu entwickeln, die der Witterungstandhalten können, erklärt Reinhardt.Das gilt für Kunststoffe, insbesondereaber für Polster und ihre Bezüge. „Undgenau das Stoffliche benötigen wir ein-fach, um den Trend zum Wohnlichen, zurGemütlichkeit überhaupt hinzubekom-men.“
Aber die Branche hat ihre Hausauf-gaben gemacht: Oft kommen neu ent-wickelte Textilien wie Stoffe mit dem Lo-tuseffekt zum Einsatz. Wassertropfenperlen einfach von den Polstern ab. Undnachdem in den vergangenen Jahrenerste wetterfeste Outdoorteppiche er-schienen sind, haben viele Unterneh-men diese nun für Balkon und Terrasseim Programm. Aber es gibt noch eineTendenz: Wenn auf Balkon und Terrassetendenziell mehr Möbel und Wohnac-cessoires Platz finden sollen, müssendiese auch so gestaltet werden, dass sie

mehr bieten als nur eine Funktion. „Day-bed wird zum Sofa, Beistelltisch zum Ho-cker, der Sonnenschirm hat nicht nur ei-nen Lichtschutzfaktor, sondern auch ei-nen Heizstrahler“, zählt Katharina C.Hamma, Geschäftsführerin der Koeln-messe, auf. Sie nennt die Multifunktio-nalität der Gartenmöbel als einen gro-ßen Trend des Sommers 2018.„Sogar der Blumentopf kann Stau-raum bieten“, ergänzt Hamma. „DieIdeen sind nicht neu, aber sie werdennun durchgängiger gedacht – und siewerden zu Mainstream.“ Jetzt müssenwir darauf nur noch ein Jahr langwarten ...
dpa

Kontrast zum Grau: Hängemattenbleiben auch in der kommendenSaison bunt.

Der Trend für dienächste Sommersaison2018 ist: Alles wirdhochwertiger – Stühle,Sofas, Tagesbetten undAccessoires.

Bequemlichkeitauch im Freien:Vermehrt findensich auf den Ter-rassen Sofas undTagesbetten.
(FOTO: INA FASSBEN-
DER/DPA-TMN)
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In den nächsten Ausgaben

l 13. September: Bäder, Sani-tär und Fliesen
l 20. September: Treppenbaul 27. September: Türen undFenster

l 04. Oktober: Bodenbeläge
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Alles für den AußenbereichMausgrau, aber nicht unscheinbarDie Trends bei Gartenmöbeln

Der Sommer endet gerade, doch dernächste kommt bestimmt – und da-für gibt es schon die passendenGartenmöbel. Auf der Messe Spo-ga+Gafa in Köln stellt die Branchedie Trends vor: ImGrünen wird esmausgrau und dezent, aber auchhochwertiger.

Im Sommer ist das Wohnen im Freienwichtiger geworden. Und es geht nichtnur einfach darum, bei schönem Wetterdraußen zu sein. Auf Balkon, Terrasseund im Garten soll es wirklich wohnlichwerden.
Schon seit einigen Jahren gibt es stattharter Stühle und Plastikliegen ver-mehrt Sofas und bequeme Tagesbetten.Der Trend für die nächste Sommersai-son 2018 ist: Alles wird hochwertiger –Stühle, Sofas, Tagesbetten und Acces-soires. Die Menschen seien bereit, mehrauszugeben, wollen dafür aber auch dieentsprechende Optik bekommen, erläu-tert Frank A. Reinhardt, Trendexperte fürdie Messe Spoga+Gafa in Köln.Viele lassen sich dabei inspirieren vonMöbeln, die sie in Restaurants und Ho-tels mit schicken Außenbereichen se-hen und erleben, erläutert Ursula Geis-mann, Expertin des Verbandes der Deut-schen Möbelindustrie. Angefangen hatdas mit Sofas, nach und nach werdenauch große Hängemöbel und Daybettengekauft – wenn es dafür Platz im Gar-ten gibt.

Das verändert Balkon und Terrasseimmer mehr: „Nachdem die Küche sehrwohnlich geworden ist, das Badezim-mer auf dem Weg dorthin ist, wird auchder Balkon und Garten nachziehen“,prognostiziert Reinhardt.Wie sieht das genau aus? Vor allemgeht es um bessere Verarbeitung undstabileres Material. Aber hochwertig

kann auch ein spezifisches Aussehen ha-ben: Designer-Möbel sind in der Regeleher dezent und reduziert gestaltet, er-läutert der Trendexperte. Und gerade dieFormen von klassischen Lounge-Möbelnentdeckt Ursula Geismann derzeit imHandel.
Auch der aktuelle Farbtrend passt da-zu: „Muster sind nicht ganz so gefragt,es sind eher Unifarben“, so Reinhardt.Vor allem wird das dezente Grau zurGrundfarbe, alle knalligen Farben kom-men maximal als Akzente hinzu.Konkret heißt das: Sofas, Stühle undTische sind vornehmlich grau – und zwarin allen Nuancen von hell bis dunkel. UndKissen, Windlichter, Leuchten, Gläser undCo sind farbig, etwa in leuchtendem Pink,Azurblau oder Grasgrün. Letzteres giltauch für die Sonnenschirme. „Das er-gibt einen schönen Kontrast zu Grau“,erläutert Reinhardt. Eine Ausnahme gibtes aber: Hängematten und ähnliche Mö-bel bleiben vornehmlich bunt.

Diegrößte Herausforderung für dieHersteller sei derzeit, hochwertige Pro-dukte zu entwickeln, die der Witterungstandhalten können, erklärt Reinhardt.Das gilt für Kunststoffe, insbesondereaber für Polster und ihre Bezüge. „Undgenau das Stoffliche benötigen wir ein-fach, um den Trend zum Wohnlichen, zurGemütlichkeit überhaupt hinzubekom-men.“
Aber die Branche hat ihre Hausauf-gaben gemacht: Oft kommen neu ent-wickelte Textilien wie Stoffe mit dem Lo-tuseffekt zum Einsatz. Wassertropfenperlen einfach von den Polstern ab. Undnachdem in den vergangenen Jahrenerste wetterfeste Outdoorteppiche er-schienen sind, haben viele Unterneh-men diese nun für Balkon und Terrasseim Programm. Aber es gibt noch eineTendenz: Wenn auf Balkon und Terrassetendenziell mehr Möbel und Wohnac-cessoires Platz finden sollen, müssendiese auch so gestaltet werden, dass sie

mehr bieten als nur eine Funktion. „Day-bed wird zum Sofa, Beistelltisch zum Ho-cker, der Sonnenschirm hat nicht nur ei-nen Lichtschutzfaktor, sondern auch ei-nen Heizstrahler“, zählt Katharina C.Hamma, Geschäftsführerin der Koeln-messe, auf. Sie nennt die Multifunktio-nalität der Gartenmöbel als einen gro-ßen Trend des Sommers 2018.„Sogar der Blumentopf kann Stau-raum bieten“, ergänzt Hamma. „DieIdeen sind nicht neu, aber sie werdennun durchgängiger gedacht – und siewerden zu Mainstream.“ Jetzt müssenwir darauf nur noch ein Jahr langwarten ...
dpa

Kontrast zum Grau: Hängemattenbleiben auch in der kommendenSaison bunt.
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Mobilier design

La table Ax exprime parfaitement larecherche de l’équilibre.Silhouette pure et géométrie sontses caractéristiques distinctives. Enmême temps, un objet simple et léger,mais aussi expression d’une formesolide. Le nom dérive de la forme dela base, qui est formé par deux com-posants croisés.

Un jeu de matériaux contrastés aété conçu pour la table Ax: en effet,les pieds sont disponibles en métal,peintes dans une variété de couleurs

ou avec finition polie. Le dessus de latable est livré dans différents typesde verre, de bois ou de céramique.Disponible chez Sichel Home.Sichel Home
34, Rangwee – L-2412 Luxembourg-Howald – Tél.: 50 47 48
www.sichel-home.lu | sichelsa@pt.lu

La table Ax exprime parfaitement leconcept de la sobriété: la pureté deslignes et un langage géométrique enfont un élément simple et léger, maisd'une grande solidité.

La table Ax de BonaldoChez Sichel Home au Centre Orchimont à Howald

Advertorial: www.regie.lu

METALICA HOME

VERANDA & PERGOLA

PVC | ALU | BOIS

PORTES ET FENÊTRES

www.metalica.lu

Baden mit individuellem FlairBadmöbel im Baukastenprinzip ermöglichen flexible Einrichtungskonzepte

Chic und aufgeräumt, aber auch et-was eintönig und austauschbar: Sowirken viele Standardbadezimmer.Doch der Wunsch nach mehr Indivi-dualität verändert das Angebot derMöbelbauer: Statt Komplettsyste-men, die kaum noch Anpassungenermöglichen, liegen heute Modullö-sungen im Trend.

Das Einrichten nach dem Baukasten-prinzip bietet viele Vorteile: Dem Mo-biliar lässt sich mit wenig Aufwandmehr Individualität verleihen, zudem istdie Anpassung exakt an die vorhande-ne Fläche und den Grundriss möglich.Gerade fürs private Wellnessbad liegenBaukastenlösungen mit individuellemFlair im Trend.

Offen wohnen mit Lustauf Veränderung
Genauso flexibel wie das heutige Le-ben soll das Mobiliar sein – und auch ei-nen Umzug in einen Raum mit anderenGrundmaßen problemlos mitmachen.Die Möglichkeit, modulare Elementeauszutauschen oder anders anzuord-nen, verhindert nicht nur, dass man sich

an seiner Wohnung sattsieht. Es istauch die ideale Lösung für kleine Stadt-wohnungen, die eine gewisse Offen-heit und Flexibilität fordern. „Wer in ei-

ne Wohnung mit kleinerem Bad, dafüraber größerer Küche umzieht, kann the-oretisch aus einem Bad- einen Kü-chenschrank machen“, erläutert Ein-

richtungsexperte Michael Ritz von To-paTeam. Sein Tipp: Tischler- undSchreinerbetriebe vor Ort können pas-sende Lösungen für den eigenen Grund-

riss entwickeln oder auch Möbel nachBedarf verändern, damit sie sich bei-spielsweise nahtlos in eine Nische ein-fügen.

Ein Möbelstück,mehrere FunktionenZusätzlich bieten viele Möbelherstellerden Kunden mit Konfiguratoren unter-schiedlichste Möglichkeiten, um dieEinrichtung auf den eigenen Bedarf an-zupassen. Während diese Modularitätbis vor kurzem hauptsächlich für Kü-chen und Wohnzimmer üblich war, gibtes heute auch erste Baukastensystemefür das Bad. Die Serie Junit von Burg-bad beispielsweise zeigt, wie einzelneMöbelstücke durchaus mehrere Zwe-cke erfüllen können. Das Regal ist aucheine Handtuchstange, der Waschtischzugleich offen und geschlossen. DerSpiegel kann einfach nur ein Spiegelsein – oder auch ein beleuchteter Spie-gelschrank, nach allen Seiten quasi be-liebig vergrößerbar. Nach dem Bau-kastenprinzip entsteht das individuellangepasste Bad, das morgen oder in ei-ner anderen Wohnung schon wiederganz anders aussehen kann.. djd

Baukasten mit in-dividuellem Flair:Modulare Einrich-tungssysteme fürdas Badezimmerbieten viele prak-tische Vorteile.
(FOTO: DJD/TOPATE-
AM/BURGBAD)

Trier · Saarstraße 116Telefon +49/651/31277 Mo.-Fr. 9.00-18.00 Uhr
Sa. 9.00-16.00 Uhr www.kuechen-galerie-trier.de

Fotos: LEICHT Küchen AG
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14. – 21.09.2017

#WTF happened? On the 

Phenomenon of Trump

Das Theaterstück von und mit Erik Abbott 

befasst sich mit dem merkwürdigen Phe-

nomen der Präsidentschaft von Donald 

Trump. Weitere Vorstellungen am 21., 22., 

und 23. September um 20 Uhr, sowie am 

24. September um 17 Uhr.

20 Uhr

Théâtre National, Luxemburg

www.tnl.lu | T: 47 08 95 1

Yves Kortum – Beasts of beauty

Vernissage der Ausstellung von Foto-

graphien des weltbekannten luxem-

burger Modefotographen Yves Kortum. 

Die Ausstellung ist bis zum 28. Oktober 

geöffnet.

18 Uhr
Lagura Restaurant, Luxembourg

www.artscape.lu

Baulücke Dudelange

Le LUCA, le Ministère du Logement et la 

Ville de Dudelange vous invitent à dé-

couvrir les projets du concours „Baulü-

cke Dudelange“. L’exposition montrera 

les 5 projets retenus lors de la première 

phase de sélection du concours incluant, 

bien entendu, le lauréat „Um Bierenger 

Haff“ dévoilé le 24 juin dernier. L‘expo-

sition sera ouverte du mardi au samedi 

jusqu‘au 14 octobre.

17 heures

LUCA, Luxembourg

www.luca.lu

Noces

Zahira a beau vivre en Belgique et être 

une jeune fille de son temps, son destin 

est scellé et elle n’a pas son mot à dire 

quand ses parents lui annoncent qu’elle 

doit se marier. Ils ont choisi pour elle trois 

prétendants. Zahira refuse...

19 heures

Aalt Stadhaus, Differdange

www.stadhaus.lu | T: 47 08 95 1

„Finissons-en avec les fonds 

vautours!“ avec Renaud Vivien

Renaud Vivien fera le point sur le fonc-

tionnement de ces fonds au fonctionne-

ment très opaque, utilisant largement 

les paradis fiscaux pour leur opérations. 

Il fera également état des actions en-

treprises par la société civile pour les 

combattre, notamment avec une loi 

récemment votée en Belgique visant à 

restreindre leur pouvoir de prédation, loi 

attaquée par NML capital, un des plus 

grand fonds vautours.

12.15 heures

Salle Rheinsheim, Luxemburg

events@etika.lu

TableAu’tisme

Pour soutenir ses projets et entre autres, 

les colonies de vacances pour enfants et 

adolescents, la FAL organise une exposi-

tion de tableaux intitulée TableAu’tisme 

avec le soutien de la COPAS. Les œuvres 

à découvrir représentent principalement 

des natures mortes, des paysages et des 

peintures contemporaines abstraites. Les 

amateurs d’art seront comblés. L’exposi-

tion sera ouverte du 21 septembre au 18 

octobre de 8-17 heures (lundi-vendredi).

17 heures

COPAS, Livange

www.fal.lu

Endlech Alaska

Mat dësem drëtten Deel schléisst de 

Jay Schiltz seng Alaska-Trilogie mam 

Monique a mam Marcel of. No den tur-

bulenten éischte Jore vun hirer Pensioun 

an dem Marcel sengem Ausflug an d‘Po-

litikmaachen déi zwee elo – nodenklech 

awer mat vill (schwarzem) Humor – de 

Bilan vun engem laangen a gemeinsame 

Liewen. Weider Virstellungen den 23. 

September um 20 Auer an 24. Septem-

ber um 17 Auer.

20 Auer

Neimënster, Lëtzebuerg

www.neimenster.lu

Adrienne Haan „Rock Le 

Cabaret!“

Le nouveau spectacle de Haan, une pro-

duction de Robert R. Blume, inclut des 

chansons françaises de Jacques Brel, 

Edith Piaf et Charles Aznavour, qui sont 

présentées dans un scénario de rock 

moderne. Adrienne Haan combine les 

chansons résumées en monologues avec 

des anecdotes et histoires personnelles. 

Un spectacle plein d‘esprit, divertissant, 

varié et moderne, qui ne perd jamais son 

authenticité intellectuelle.

20 heures

Trifolion, Echternach

www.trifolion.lu | T: 47 08 95 1

Oekofestival am Pafendall

No 29 Joer gëtt et keng Oekofoire méi, 

mee duerfir elo en Oekofestival, wou mir 

déi flott Elementer vun der Foire bäibeha-

len: Leit zesummebréngen, Zukunftsiddie 

presentéieren, politesch Rentrée alauden 

a villes méi. Den Oekofestival fënnt och 

muer, den 23. September ab 11 Auer statt.

ab 16 Auer

Oekozenter Pafendall, Lëtzebuerg

www.meco.lu | T: 43 90 30 1

Closed Road Music Festival

Am Kader vun der Europäescher Mo-

bilitéitswoch an dem „World Car Free 

Day“ spärt d‘Gemeng Biissen „d‘route de 

Mersch“ vun der „route de Finsterthal“ 

bis „route de Roost“. Déi Plaz soll deen 

Dag belieft ginn an ab 10 Auer gët eng 

ganz Rëtsch vu Spiller an Aktivitéite an 

der Strooss an um Parking ugebueden. 

Als Ofschloss fënnt dest Joer ee Mini Mu-

sek Festival mat Fallen Lies an Legacy of 

Atlas statt.

ab 10 Auer

Zentrum, Biissen

www.bissen.lu

Retrace my Fragments

Retrace my Fragments stellen heute 

Abend ihre dritte EP „Tidal Lock“ vor. Un-

terstützt werden sie von Kitshickers und 

Miles to Perdition.

20.30 Uhr (Einlass ab 20 Uhr)

Rockhal, Esch/Alzette

www.rockhal.lu | T: 24 555 555

Nightclimbing: Season opening

Heute können sich Kletterbegeisterte, 

egal ob Anfänger oder Fortgeschrittene, 

an der 14 Meter hohen Indoor-Kletter-

wand mit Boulderbereich der Jugendher-

berge Echternach versuchen. Die Trainer 

stehen Ihnen den ganzen Abend mit Rat 

und Tat zur Verfügung und beraten Sie 

auch gerne für die anstehende Saison.

16-22 Uhr

Jugendherberge, Echternach

www.youthhostels.lu | T: 26 27 66 400

Sir Bryn Terfel | OPL

„Bad Boys“ nannte der Bassbariton Sir 

Bryn Terfel eine CD, die er 2009 veröf-

fentlichte. Genau diesen „bad boy“ mit 

den zornigen Arien der Opernbösewichte 

hat Gustavo Gimeno eingeladen, mit ihm 

seine dritte Saison an der Spitze des Or-

chestre Philharmonique du Luxembourg 

zu eröffnen.

20 Uhr 

Philharmonie, Luxemburg

www.philharmonie.lu | T: 26 32 26 32

Luxembourg Classical Meeting 1

Die erste Wahl der Musikszene Luxem-

burgs gibt sich am 22. und 23. September 

im Rahmen von „music: LX Showcases“ 

in der Philharmonie ein Stelldichein. Seit 

2009 unterstützt die gemeinnützige 

Einrichtung die Künstler des Landes da-

bei, internationale berufliche Kontakte 

zu knüpfen. Zwei Tage lang können sie 

sich in kurzen Konzerten einem Publikum 

vorstellen, dem auch Verantwortliche 

aus Konzertsälen, Agenturen, Musik-

festivals und Plattenlabels angehören. 

Solisten und Kammerensembles lösen 

sich in dem breiten Programm ab. Auch 

Sie haben hier an zwei Abenden die Ge-

legenheit, Pianisten wie Cathy Krier und 

Jean Muller, dem Trio Koch oder dem En-

semble Artemandoline zu lauschen, die 

ein lebendiges Bild von der jugendlichen 

Frische der Luxemburger Szene bieten.

17 Uhr 

Philharmonie, Luxemburg

www.philharmonie.lu

Nuit des Lampions 2017

Onzième édition de la Nuit des Lampions. 

Comme chaque année, le Jardin de Wiltz 

et les rues avoisinantes seront, le temps 

d’une soirée, transformés et éclairés 

par une multitude de lampions et d’ins-

tallations lumineuses. Après l’énorme 

succès de l’édition 2015 et 2016, les 

organisateurs restent sur leur lancée, 

en proposant aux visiteurs de tous âges 

un programme culturel original dans un 

cadre époustouant.

A partir de 16 heures

Jardin de Wiltz

www.cooperations.lu

Afrikaneschen Danzstage 

fir all Niveau

Danzt mat op de Rythmus vun afrika-

neschen Kulturen mam Choreographe 

Boukson Sere. De Cours get vu Live 

Djembè begleet mat de Museker Fili Sa-

wadogo, Baya Ouedraogo, Madou Konate 

an Marcel Kombia. Jidereen deen um Sta-

ge deelhellt, kann dono (wann e well) op 

der Nuit des Lampions deelhuelen.

10-13 Auer

Déifferdenger Theater, Uewerkuer

T: 661 39 85 19

Literaresch-kulinaresch Soirée 

vun der Musel-Sauer Mediathéik

Ëmmer en aneren Auteur, ëmmer eng 

aner Faarf, ëmmer eng aner Story, awer 

ëmmer op Lëtzebuergesch – dat ass 

d‘Serie Kremart mat hiren 20 spannen-

de Kuerzgeschichten. De Samschdeg, 

23. September um 19 Auer organiséiert 

d‘Musel-Sauer Mediathéik eng lite-

raresch-kulinaresch Soirée am Centre 

culturel zu Waasserbëlleg, op där 

d‘Smart-Bichelcher zu Éiere kommen. 

Donnerstag            21. 9.

Freitag             22. 9.

Samstag            23. 9.

Adrienne Haan

Sir Bryn Terfel

NEWS

17
Du 26 octobre 

au 2 novembre 2017

AGENDA AGENDA CULTUREL
NEWS

5
14. – 21.09.2017

Et liesen: Luc Marteling (Smart 8: „iPre-

mier“), Tom Decker (Smart 9: „D‘Tilly“), 

Josiane Kartheiser (Smart 10: „Gees de 

mat?“), Bob Kieffer (Smart 11: „Roswell“), 

Christiane Ehlinger (Smart 12: „‘t ass 

d‘Liewen“) a Jean-Paul Maes (Smart 20: 

„Wat geet mech de Bertemes iwwer-

haapt un?“).

19 Auer

Kulturzentrum, Waasserbëlleg

www.msm.lu | info@msm.lu

Brass Band Xhoffraix

Im Jahr 1953 haben sich im belgischen 

Xhoffraix Musikbegeisterte unter der 

Leitung von Alphonse Gazon als Ensem-

ble zusammengeschlossen. Mit der Zeit 

konnten immer mehr Musiker eine Aus-

bildung an der Akademie in Malmedy und 

an dem Königlichen Musikkonservatori-

um in Lüttich abschliessen, was zur Pro-

fessionalisierung der Musikgesellschaft 

beitrug. Durch die verschiedensten 

Klangfarben der Blechbläser unter der 

Leitung von Roland Lodomez vermag die 

Brass Band Musik in einen einmaligen 

musikalischen Dialog zu treten und somit 

das Herz und die Seele der Zuhörer zu 

berühren.

20 Uhr 

Cube 521, Marnach

www.cube521.lu | T: 521 521

1. Lëtzebuerger Owend

D‘Musik Gemeng Bauschelt invitéiert 

op hiren 1. Lëtzebuerger Owend zu Bau-

schelt am Sall. Musikalisch Animatioun 

mat Claus an dem Schéine Poli.

Ab 18.30 Auer

Sall, Bauschelt

T: 99 32 14

Blues op der Musel

Zwei hervorragende Blueskonzerte auf 

einem Schiff auf der Mosel – dieses Jahr 

mit The Heritage Blues Company gefolgt 

von AWEK.

19.30 Uhr 

Quai de la Moselle, Remich

www.bluesclub.lu

Musique Militaire Grand-Ducale 

et Murphy‘s Law „If anything can 

go funky – it will“

La nouvelle saison du CAPE s’ouvre sur 

un vrai highlight ! La Musique Militaire 

Grand-Ducale sera sur scène avec Mur-

phy’s Law, une jeune formation de 8 

musiciens professionnels fondée par 

Heng Kleren et Nico Wégé. Son objec-

tif ? Jouer des morceaux plaisants aux 

contours funky, soul et pop, qui n’attirent 

pas seulement l’oreille par leur complexi-

té ou leur sonorité unique, mais surtout 

parce qu’ils sont appréciés des publics de 

tous âges. Pour ce concert, leurs arrange-

ments ont été transcrits pour orchestre 

d’harmonie : le son typique de Murphy’s 

Law revêtira une touche encore plus 

unique et le public pourra se régaler avec 

une large panoplie de genres musicaux !

20 heures

CAPe, Ettelbruck

www.cape.lu | T: 47 08 95 1

John Legend

Oscar-, Golden Globe- und zehnfacher 

Grammy-Gewinner John Legend kehrt 

mit seiner, bis dato, größten Tour nach 

Europa zurück und gastiert heute Abend 

mit seiner „Darkness and Light Tour“ in 

der Rockhal.

20 Uhr (Einlass ab 19 Uhr)

Rockhal, Esch/Alzette

www.rockhal.lu | T: 24 555 555

Luxembourg Classical Meeting 2

Die erste Wahl der Musikszene Luxem-

burgs gibt sich am 22. und 23. September 

im Rahmen von „music: LX Showcases“ 

in der Philharmonie ein Stelldichein. Seit 

2009 unterstützt die gemeinnützige 

Einrichtung die Künstler des Landes da-

bei, internationale berufliche Kontakte 

zu knüpfen. Zwei Tage lang können sie 

sich in kurzen Konzerten einem Publikum 

vorstellen, dem auch Verantwortliche 

aus Konzertsälen, Agenturen, Musik-

festivals und Plattenlabels angehören. 

Solisten und Kammerensembles lösen 

sich in dem breiten Programm ab. Auch 

Sie haben hier an zwei Abenden die Ge-

legenheit, Pianisten wie Cathy Krier und 

Jean Muller, dem Trio Koch oder dem En-

semble Artemandoline zu lauschen, die 

ein lebendiges Bild von der jugendlichen 

Frische der Luxemburger Szene bieten.

18 Uhr 

Philharmonie, Luxemburg

www.philharmonie.lu

Memory Walk

Der „Memory Walk“ ist ein internationa-

les Ereignis der Alzheimervereinigungen 

aus der ganzen Welt, welches jährlich 

stattfindet. Diese Aktion hat zum Ziel, die 

Öffentlichkeit zu informieren und für die 

Alzheimer-Problematik zu sensibilisieren.

11-18 Uhr

Place Clairefontaine, Luxemburg

www.ala.lu

John Legend

9

Tarifs >  2018

Premier vecteur  
de communication 
Gratuit et national 

Pratique / Fiable /  Puissant               

BAUEN & WUNNEN
MAUSGRAU ABER  

NICHT UNSCHEINBAR

AGENDA
TOUTE L’ACTUALITE CULTURELLE

Made in 
Luxembourg

43e

SEMAINE
Du 26 octobre au 2 novembre 

2017Elias 7 - Bildansicht http://elias6.saint-paul.lu:8281/Elias/viewerframe.jsp?number=5&fiel...

1 of 1 14/09/2017 11:28

NEWS

2, rue Christophe Plantin  •  L-2339 Luxembourg  •  regie@wort.lu  •  Tél. (+352) 4993 9000  •  Fax (+352) 4993 9092  •  www.regie.lu

BAUEN & WUNNEN
MAUSGRAU ABER  

NICHT UNSCHEINBAR

AGENDA
TOUTE L’ACTUALITE CULTURELLE

Made in 
Luxembourg

43e

SEMAINE
Du 26 octobre au 2 novembre 

2017Elias 7 - Bildansicht http://elias6.saint-paul.lu:8281/Elias/viewerframe.jsp?number=5&fiel...

1 of 1 14/09/2017 11:28

NEWS

Im
ai

l N
ew

s

>
TIRAGE / 123.900 exemplaires 
 
LECTORAT DERNIÈRE PÉRIODE / 205.700 lecteurs chaque semaine, 
soit 42 % de la population résidente 15+ (TNS Ilres Plurimedia 2017.II))

Tarifs de publicité >  2018
Tous les prix sont en euros, 

hors TVA et frais de production

NEWS

NEWS

n°1

VECTEUR  
DE COMMUNICATION

✦	 Annonces hors formats classiques
	 2,55 € mm/col

NEW



Remises de répétition

3 - 6 insertions 5 %

7 - 14 insertions 7 %

15 - 25 insertions 10 %

48 insertions 15 %

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

DÉLAIS
Jour de parution : jeudi 

Réservation :  
le lundi avant 12h00 de la  
semaine précédant la parution

Remise du matériel :  
le mercredi avant 12h00 de la 
semaine précédant la parution

MATÉRIEL
Fichier en PDF (un PDF par page), CMJN,  
haute résolution (200 dpi)

Format du matériel :  
Illustrator CS2, Photoshop, InDesign CS2

Joindre les polices et illustrations (logos, images  
et photos) en haute résolution et au format tiff ou jpg.

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

Emplacements spéciaux et couvertures | en quadrichromie

Bandeau 1/8 page 
La Une
232 x 40 mm
950 €

Dernière page 
4e couverture
232 x 326 mm
5 000 €

Module carré 
La Une
44 x 52 mm
225 €

Module hauteur 
La Une
44 x 109 mm
470 €

Panoramique centrale  
1/1 + 1/1 page
483 x 326 mm 
7 300 €

Possibilité de format spécial en couverture (fausse Une, fausse page 2, manteau, manteau 4 pages...)
Votre conseiller commercial se tient à votre disposition.



✦	Emplacements  
exclusifs

PRESSE MENSUELLE & PÉRIODIQUE2018

Der Nicht-Kombi
Porsche Panamera Sport Turismo & Turbo S E-Hybrid

Den Autosmagazin 
fir Lëtzebuerg

McLaren  
570S Spider

Haarige Sache

Klassik

Rechtsruck in 
Schweden

Nr 09 20.09
2017

€
2.70 (!4FD00A-bbcabg!:k;T

	 AUTOREVUE   |   POINTS FORTS

•	 Le magazine automobile de référence au Luxembourg.

•	 48 400 lecteurs LDP (10 % de la population 15+), dont 
37 700 résidents luxembourgeois (TNS Ilres Plurimedia 2017).

•	 Audience totale de 69 000 lecteurs  
(TNS Ilres Plurimedia 2017, univers résidents 15+).

•	 Sélectif chez les hommes et  les résidents luxembourgeois.

	 1/2 page hauteur
	 102 x 286 mm ou 88 x 254 mm
	 1 375 €

	 1/2 page largeur
	 210 x 136 mm ou 182 x 122 mm 
	 1 375 €

Insertions en pages rédactionnelles | Formats classiques

	 1/4 page largeur
	 182 x 56 mm
	 765 €

	 1/4 page hauteur
	 88 x 122 mm
	 765 €

	 1/8 page
	 88 x 56 mm
	 410 €

	 Encart 
	 1 – 20 g
	 3 940 €

	 Encart 
	 21 – 50 g
	 4 780 €

	 Encart 
	 51 – 100 g
	 5 330 €

	 Encart 
	 101 g <–
	 sur demande

Encarts

Insertions en pleine page

	 1 page
	 210 x 286 mm
	 2 110 €

✦	 2e couverture
	 2 715 €
✦	 3e couverture
	 2 300 €
✦	 4e couverture
	 3 135 €
✦	 Fausse Une
	 9 790 €

	 2 x 1 page
	 420 x 286 mm
	 3 580 €

✦	 Fausse Une (recto)  
	 210 x 220 mm 
	 et Cover 2 (verso) 
	 210 x 286 mm
	 12 495 €

	 Jaquette
	 Page 1 : 67 x 220 mm 
	 Page 2 : 110 x 286 mm
	 6 435 €

Livraison :

Techprint

Z.A.R.E. Ilot Est  L-4385 Ehlerange

Format :

Maximum : 200 x 286 mm 

Minimum : 105 x 150 mm

Heures de livraison : Du lundi au vendredi de 8h00 à 16h00



info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

Calendrier des parutions

Parution Réservation Remise du matériel

24 janvier 11 janvier 18 janvier

21 février 8 février 15 février

21 mars 8 mars 15 mars

18 avril 5 avril 12 avril

16 mai 3 mai 9 mai

13 juin 31 mai 7 juin

11 juillet 28 juin 5 juillet

19 septembre 6 septembre 13 septembre

17 octobre 4 octobre 11 octobre

14 novembre 31 octobre 8 novembre

12 décembre 29 novembre 6 décembre

DÉLAIS
Parution : une fois par mois 
(une édition pour juillet/août)

Réservation :  
2 semaines avant parution

Remise du matériel :  
1 semaine avant parution 

MATÉRIEL
Fichier en PDF (un PDF par page), CMJN,  
haute résolution (300 dpi)

Prévoir 5 mm de bords perdus

Format du matériel :  
Illustrator CS2, Photoshop, InDesign CS2

Joindre les polices et illustrations (logos, images  
et photos) en haute résolution et au format tiff ou jpg.

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

Emplacement de rigueur +15%

7 500 - 10 000 € 4 %

10 001 - 12 500 € 5 %

12 501 - 15 000 € 6 %

15 001 - 20 000 € 8 %

20 001 - 25 000 € 10 %

25 001 € <  12 %

Remises  
Contrat annuel



PRESSE MENSUELLE & PÉRIODIQUE2018

	 LE MONDE DIPLOMATIQUE   |   POINTS FORTS
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entendent tirer profit du sentiment
nationaliste américain.

Le contenu de leur message, leurs
techniques de communication ainsi que
leur propagande s’inspirent de la «théo-
rie de l’espace vital» (Lebensraum) for-
mulée au xIxe siècle par le géographe
allemand Friedrich ratzel : selon cette
doctrine, l’expansionnisme et l’impé-
rialisme se justifient dès lors qu’ils per-
mettent à l’État d’assurer le bien-être
de sa population.

Tout comme il existait une forte préoc-
cupation populaire au sujet de l’inflation
en Allemagne dans les années 1930, les
États-unis sont à présent confrontés aux
problèmes du chômage, du sous-emploi,
de la dette et de salaires trop faibles.
Mais tenter d’en imputer la responsabi-
lité à certains groupes sociaux ou
culturels – qu’ils soient nationaux ou
étrangers – n’est qu’une manœuvre
politicienne.

H

onchercherait également en vain des précédents à une campagne
aussi parasitée par l’information continue, les affaires judiciaires,
l’incapacité générale à fixer son attention plus de vingt-quatre
heures sur une question essentielle. et on ne trouve assurément
aucun cas antérieur d’un postulant important à la magistrature
suprême poursuivi pour détournement de fonds publics alors qu’il
proclame depuis dix ans que la France est en faillite.

Le renoncement du président sortant à briguer un second
mandat risque de dissimuler le point de départ de tous ces dérè-
glements. Le quinquennat qui s’achève a vu M. François
Hollande devenir le chef d’État le plus impopulaire de laVe répu-
blique, et ce juste après que son prédécesseur, M. Nicolas
Sarkozy, eut déjà été répudié. or, le président socialiste l’a admis
lui-même, il a « vécu cinq ans de pouvoir relativement
absolu (1)». en juin 2012, pour la première fois de son histoire,
le PS contrôlait en effet la présidence de la république, le gouver-
nement, l’Assemblée nationale, le Sénat, 21 des 22 régions
métropolitaines, 56 des 96 départements et 27 des 39 villes de
plus de 100000 habitants.

(Lire la suite page 10.)

(Lire la suite page 8.)

(Lire la suite page 16 et notre dossier pages 13 à 20.)

IL Y A EnVIrOn DEux AnS, le futur pré-
sident américain Donald Trump et ses
conseillers ont commencé à étudier de
manière systématique l’état d’esprit des
Américains. Parmi les sentiments les
plus saillants : la déception, l’irritation,
la colère, la tristesse et le désespoir. En
politique, la méthode n’a rien d’extraor-
dinaire, surtout pour ceux qui disposent
de l’argent nécessaire à ces études qua-
litatives (1). Les travaux ont débouché
sur un diagnostic taillé sur mesure pour
servir l’ambition électorale de M. Trump.
Il ne restait plus qu’à profiter de cette
humeur générale, à s’en faire le porte-
voix et à en avancer une interprétation,
dans l’espoir qu’elle imprègne la société.
Avec un argument massue : les Mexi-
cains et les musulmans sont devenus
indésirables aux États-unis.

bien avant la prise de fonctions du
candidat républicain, il était évident
que sa campagne antimexicaine n’était
fondée sur aucune analyse écono-
mique, mais répondait (et répond tou-
jours) à des intérêts politiques : certains

5,40 € - Mensuel - 28 pages N° 757 - 64e année. Avril 2017

RT, UNE CHAÎNE AU SERVICE DE L’ INFLUENCE RUSSE – pages 6 ET 7

LES FRANÇAIS
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PAR ZHANG ZHULIN

Pages 4 et 5.

H S O M M A I R E C O M P L E T E N P A G E 2 8

Le premier tour de l’élection présiden-
tielle, le 23 avril, opposera onze candi-
dats aux opinions très diverses. Ce plura-
lisme a été en partie éclipsé par les
affaires judiciaires et par la place que les
médias ont consacrée au bal incessant
des sondages. Néanmoins, la perception
de la nature profondément antidémocra-
tique des institutions françaises et
européennes gagne les esprits. Mais la
traduction en termes électoraux de cette
conscience nouvelle risque bien d’être
dévoyée par le piège d’un «vote utile»
qui choisirait comme opposant à l’extrême
droite un adorateur de la mondialisation.

DOSSIEr FrAncE : PAYSAGE AVAnT LA bATAILLE ÉLEcTOrALE

Et cette fois encore,
le piège du vote utile ?

PAR SERGE HALIMI

(1) nDLr. Lire christophe Ventura, «ces petites
choses qui font gagner les élections», Le Monde
diplomatique, mars 2017.

ANkArA TeNTe De rePreNDre LA MAiN AU ProCHe-orieNT

La fin du «modèle turc»

DEPuIS 2014, la Turquie présidée par
M. recep Tayyip Erdoǧan tente de réajus-
ter sa politique étrangère à l’aune de
l’évolution du conflit syrien, mais aussi de
sa situation intérieure. à l’époque des
«printemps arabes», en 2011, l’expérience
inédite du Parti de la justice et du dévelop-
pement (AKP), une formation islamocon-
servatrice au pouvoir depuis 2002, faisait
figure d’exemple démocratique pour la
région. La diplomatie de bon voisinage
mise en œuvre par le ministre des affaires

étrangères Ahmet Davutoğlu et le dyna-
misme d’une économie émergente contri-
buaient à donner une image positive de ce
pays au Proche-Orient. Las! Le position-
nement ambigu d’Ankara à l’égard des
mouvements djihadistes dans la crise
syrienne, sa proximité avec les gouverne-
ments islamistes nés des transitions poli-
tiques en cours – mais contestés – en
Égypte et en Tunisie et, pour finir, la répres-
sion violente, au printemps 2013, des mani-
festations populaires nées de l’opposition
à la destruction du parc de Gezi à Istanbul
ont terni son étoile. à partir de 2015, la
Turquie s’est retrouvée confrontée à

l’intervention directe de la russie dans le
conflit syrien, alors même que les forces
du Parti de l’union démocratique (PYD),
une formation kurde syrienne affiliée au
Parti des travailleurs du Kurdistan (PKK),
prenaient, avec le soutien des Occidentaux,
la place avantageuse d’adversaires par
excellence de l’Organisation de l’État isla-
mique (OEI). La multiplication des atten-
tats – djihadistes et kurdes – sur son terri-
toire apparaît comme le prix de ses
engagements téméraires à sa frontière méri-
dionale et de la négation des aspirations de
sa population kurde.

NoUS eNTroNS dans une ère politique où bien des phrases
qui commencent par «Ce serait la première fois que... » semblent
annoncer la réalisation d’une éventualité jusqu’alors inconce-
vable. en ce printemps 2017, l’élection présidentielle française
marque ainsi la première fois que l’on ne s’interroge plus sur la
présence du Front national (FN) au second tour : on pose l’hy-
pothèse, encore très improbable, de sa victoire. La première fois
que nul ne défend le bilan d’un quinquennat alors même que
deux anciens ministres du président sortant, MM. Benoît Hamon
(Parti socialiste, PS) et emmanuel Macron (en marche !), parti-
cipent au scrutin. La première fois aussi que les candidats du
PS et de la droite, qui ont gouverné la France sans discontinuer
depuis le début de la Ve république, pourraient être conjointe-
ment éliminés dès le premier tour.

Les propos injurieux de M. Donald Trump à l’égard du
Mexique ont accéléré la campagne présidentielle dans ce
pays. Le scrutin n’aura lieu qu’en juillet 2018, mais un
candidat se détache déjà : M. Andrés Manuel López Obrador,
qui incarne les espoirs de la gauche.

PAR ANDRÉS MANUEL LÓPEZ OBRADOR *

LE MExIquE FAcE à DOnALD TruMP

« nous ne sommes
pas un protectorat

américain »

THÉO HAGGAÏ. – De la série « Cailloux », 2016

Afrique CFA : 2 400 F CFA, Algérie : 250 DA, Allemagne : 5,50 €, Antilles-Guyane : 5,50 €, Autriche : 5,50 €, Belgique : 5,40 €, Canada : 7,50 $C,
Espagne : 5,50 €, États-Unis : 7,50 $US, Grande-Bretagne : 4,50 £, Grèce : 5,50 €, Hongrie : 1835 HUF, Irlande : 5,50 €, Italie : 5,50 €, Luxem-
bourg : 5,40 €,Maroc : 35 DH, Pays-Bas : 5,50 €, Portugal (cont.) : 5,50 €, Réunion : 5,50 €, Suisse : 7,80 CHF, TOM: 780 CFP, Tunisie : 5,90 DT.

* Président du comité exécutif national du Mouvement
de régénération nationale (Morena) et candidat à
l’élection présidentielle mexicaine de juillet 2018.

Entre deux polémiques avec les dirigeants européens, le président turc Recep
Tayyip Erdoğan, qui cherche à renforcer son pouvoir sur le plan intérieur, se rapproche
de l’Arabie saoudite et de la Russie. Ce recentrage témoigne de la situation délicate
de la Turquie dans son environnement régional. Le temps où elle apparaissait comme
l’un des grands bénéficiaires des «printemps arabes» semble révolu.

PAR JEAN MARCOU *

* Professeur à Sciences Po Grenoble, responsable
du master Méditerranée - Moyen-Orient, chercheur
associé à l’Institut français d’études anatoliennes
(IFEA) d’Istanbul.

(1) Gérard Davet et Fabrice Lhomme, «Un président ne devrait pas dire ça... ».
Les secrets d’un quinquennat, Stock, Paris, 2016.



PRESSE MENSUELLE & PÉRIODIQUE2018

	 TENDANCES   |   POINTS FORTS

•	 Magazine de l’excellence, le rendez-vous luxe et  
prestige du Luxemburger Wort.

•	 Tirage : 63 000 exemplaires.

•	 162 100 lecteurs LDP (audience Luxemburger Wort, e-paper inclus, 

TNS Ilres Plurimedia 2017.II, univers résidents 15+).

•	 Lectorat Premium au profil de consommation haut  
de gamme.

✦	Emplacements exclusifs

1/1 page
280 mm x 400 mm 
8 000 €

Formats classiques, couvertures et emplacements spéciaux | en quadrichromie

1/1 + 1/1 page panoramique
560 mm x 400 mm 
15 000 €

✦	 2e couverture
	 11 200 €
✦	 3e couverture
	 8 000 €
✦	 4e couverture
	 12 000 €
✦	 Face sommaire
	 10 000 €

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

Calendrier des parutions

Édition Date de publication

	 Printemps 27 avril 2018

	Automne 16 novembre 2018

DÉLAIS 
Parution : biannuelle

Réservation d’espace :  
3 semaines avant parution 
Remise du matériel :  
2 semaines avant parution

MATÉRIEL
Fichier PDF pour impression, CMJN,  
haute résolution (minimum 300 dpi)

Prévoir 5 mm de bords perdus

Transmission électronique  
à materiel@lmh.lu

Conditions d’annulation : voir point 6 des conditions générales  
(sous la rubrique “informations complémentaires” de ce classeur)

 Le magazine TENDANCES a reçu  
lors du 6e « International Corporate Media,  

Design & Magazine Award » - ICMA 2015  
un « Award of Excellence » dans la  

catégorie « Magazine EXTRA, concept »

Sponsored Content

Format 1/1 page

Matériel prêt à l’impression  
Quadrichromie

9 200 €

Contenu éditorialisé intégré dans l’environnement rédactionnel. 

Communication de marque Premium.

Service de rédaction et de mise en page  

(1/1 page : 1 700 €)

Tous nos contenus (articles, photos) sont protégés au titre des droits de la 
propriété intellectuelle, et ce pour le monde entier. La reproduction d’un 
ou de plusieurs contenus, dans leur intégralité ou non, est soumise à une 
autorisation préalable et expresse de notre société.



PRESSE MENSUELLE & PÉRIODIQUE2018

Nr. 25 – Juni 2017

ZUM STERBEN SCHÖN
Taxidermie-Spezialist Deyrolle  

kämpft für den Schutz der Natur

HORMONGESTEUERT 
Die Pille für den Mann  

im Selbstversuch

ANTIHELDEN
Warum die Band Kraftklub sich  

mit sozialen Verlierern identifiziert

	 WORTEX   |   POINTS FORTS

•	 Le magazine weekend et lifestyle du Luxemburger Wort.

•	 Tirage : 63 000 exemplaires.

•	 162 100 lecteurs LDP (audience Luxemburger Wort, e-paper inclus, 

TNS Ilres Plurimedia 2017.II, univers résidents 15+).

•	 La qualité d’audience et de distribution du premier 
quotidien luxembourgeois.

•	 Le plus fort tirage des magazines lifestyle.

✦	Emplacements exclusifs

1/1 page
210 mm x 263 mm 
3 300 €

Formats classiques, couvertures et emplacements spéciaux | en quadrichromie

1/1 + 1/1 page panoramique
420 mm x 263 mm 
5 150 €

✦	 2e couverture
	 4 315 €
✦	 3e couverture
	 3 795 €
✦	 4e couverture
	 4 965 €

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

✦	 2e couverture + page 3
	 6 050 €

Calendrier des parutions

Date de publication

3 mars 2018 8 septembre 2018

7 avril 2018 6 octobre 2018

5 mai 2018 10 novembre 2018

2 juin 2018 8 décembre 2018

Nombre 2-4 insertions 6-8 insertions
6-8 insertions  

en 4e couverture

Taux 10 % 20 % 35 %

Remises de répétition

1/2 page
210 mm x 125 mm 
2 240 €

DÉLAIS 
Parution : périodique  
(8 éditions par an)

Réservation d’espace  
et remise du matériel :  
2 semaines avant parution

MATÉRIEL
Fichier PDF pour impression, CMJN,  
haute résolution (minimum 300 dpi)

Prévoir 5 mm de bords perdus

Transmission électronique  
à materiel@lmh.lu

Conditions d’annulation : voir point 6 des conditions générales  
(sous la rubrique “informations complémentaires” de ce classeur)

Sponsored Content

Format 1/1 page 1/1 + 1/1 page

Matériel prêt à l’impression  
Quadrichromie

3 795 € 5 925 €

Contenu éditorialisé intégré dans l’environnement rédactionnel. 

Communication de marque Premium.

Service de rédaction et de mise en page  

(1/1 page : 580 € / 1/1 + 1/1 page : 725 €)

Tous nos contenus (articles, photos) sont protégés au titre des droits de la 
propriété intellectuelle, et ce pour le monde entier. La reproduction d’un 
ou de plusieurs contenus, dans leur intégralité ou non, est soumise à une 
autorisation préalable et expresse de notre société.



PRESSE MENSUELLE & PÉRIODIQUE2018

	 AUTO MOTO   |   POINTS FORTS

•	 Le magazine automobile luxembourgeois et  
supplément périodique du Luxemburger Wort.

•	 Tirage : 63 000 exemplaires (CIM 2016).

•	 56 400 lecteurs, soit 11% de la population résidente 15+
	 (TNS Ilres Plurimedia 2017.II).

•	 Audience totale de 64 900 lecteurs  
(TNS Ilres Plurimedia 2017.II, univers résidents 15+).  

•	 Lectorat luxembourgeois à haut pouvoir d’achat.

Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

✦	Emplacements exclusifs

Remises de répétition

Nombre  2 insertions 4 insertions 6 insertions

Taux 5 %  10 % 20 %

Pavé 1
35 mm x 42 mm 
194 €

Pavé 2
35 mm x 70 mm 
323 €

Pavé 3
35 mm x 100 mm 
462 €

Pavé 4
35 mm x 120 mm 
554 €

Pavé 5
74 mm x 30 mm 
276 €

Pavé 6
74 mm x 50 mm 
462 €

Pavés | en quadrichromie

AUTO MOTO MAGAZINE

1/1 + 1/1 page panoramique
410 mm x 267 mm ou  
420 mm x 297 mm
4 961 €

1/2 + 1/2 page panoramique
400 mm x 131 mm ou  
420 mm x 151 mm
2 755 €

Formats panoramiques | en quadrichromieFormats classiques | en quadrichromie

1/1 page
Format magazine
190 mm x 267 mm ou  
210 mm x 297 mm 
2 648 €

1/2 page largeur
190 mm x 131 mm ou 
210 mm x 151 mm 
1 378 €

1/2 page hauteur
43 mm x 267 mm 
1 378 €

1/3 page
190 mm x 86 mm 
1 044 €

1/4 page en coin 
92 mm x 131 mm
851 €

1/4 page hauteur
43 mm x 267 mm 
851 €

1/4 page bande
190 mm x 64 mm
851 €

1/8 page bande
190 mm x 30 mm
582 €

✦	 2e couv.*
	 3 036 €

✦	 3e couv.* 
	 2 755 €

✦	 4e couv.*
	 3 261 €

* Réservation irrévocable 

Emplacement de rigueur +25%

Calendrier des parutions

Édition Date de publication Thème principal

n° 212 23 janvier 2018 Autofestival

n° 213* 31 mars 2018
Auto vum Joer  
Spécial 25 ans

n° 214 15 mai 2018 Cabriolet, Camping car

n° 215 26 juin 2018 Voyages

n° 216 18 septembre 2018 Voitures électriques 

n° 217 20 novembre 2018 Sécurité routière 

* Cette parution concerne AUTO MOTO TABLOID
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  N° 208 I  MAI 2017

Maserati Levante

Ein Kraftpaket im Anzug

LUXEMBURGER AUTOMAGAZIN

Motorrad

Triumph Bonneville Bobber
Interview

Fernand Mayer

Auto Moto 208_ mep print MAI-MAG_new 2017.indd   1 05/05/2017   12:34



info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

Encarts agrafés

Encarts agrafés  < 20 g  21-50 g 51 -100 g 

 Format maximum : A4 7 638 € 8 313 € 8 997 €

Encarts à livrer : 65 500 exemplaires (voir spécifications techniques)

DÉLAIS 
Parution : bimestrielle

Annonces au format classique
Réservation d’espace : 3 semaines*
Remise du matériel : 2 semaines*

Encarts 
Réservation : 3 semaines* 
Livraison : 10 jours* 
(voir spécifications techniques)

* avant parution

MATÉRIEL
Fichier PDF pour impression, CMJN,  
haute résolution (minimum 300 dpi)

Prévoir 5 mm de bords perdus

Transmission électronique  
à materiel@lmh.lu

Conditions d’annulation : voir point 6 des conditions générales  
(sous la rubrique “informations complémentaires” de ce classeur)

Sponsored Content

Format 1/1 page 1/1 + 1/1 page

Matériel prêt à l’impression  
Quadrichromie

3 050 € 5 710 €

Contenu éditorialisé intégré dans l’environnement rédactionnel. 

Communication de marque Premium.

Service de rédaction et de mise en page  

(1/1 page : 580 € / 1/1 + 1/1 page : 725 €)

Formats classiques | en quadrichromie

1/1 page
Tabloïd
251 mm x 376 mm 
3 045 €

1/2 page largeur
251 mm x 188 mm 
1 585 €

1/3 page
251 mm x 165 mm 
1 200 €

1/4 page hauteur 
120 mm x 175 mm
980 €

IMPACT +
Annonce page 3
251 mm x 100 mm
2 400 €

✦	 2e couv.*
	 3 490 €

✦	 3e couv.* 
	 3 170 €

✦	 4e couv.*
	 3 750 €

* Réservation irrévocable 

Emplacement de rigueur +25%

AUTO MOTO TABLOID

IMPACT +
Bandeau à la une
251 mm x 35 mm
1 955 €

Format utile

1/1 + 1/1 page panoramique
530 mm x 376 mm
5 705 €

Format terminé de  
Auto Moto Tabloïd
290 mm (L) x 410 mm (H)

Formats panoramiques | en quadrichromie

Pavé 1
41 mm x 51 mm 
194 €

Pavé 2
41 mm x 85 mm 
323 €

Pavé 3
41 mm x 122 mm 
462 €

Pavé 4
41 mm x 146mm 
554 €

Pavé 5
87 mm x 40 mm 
276 €

Pavé 6
87 mm x 65 mm 
462 €

Pavés | en quadrichromie

Tous nos contenus (articles, photos) sont protégés au titre des droits de la 
propriété intellectuelle, et ce pour le monde entier. La reproduction d’un 
ou de plusieurs contenus, dans leur intégralité ou non, est soumise à une 
autorisation préalable et expresse de notre société.



PRESSE MENSUELLE & PÉRIODIQUE2018

	 DAS MAGAZIN   |   POINTS FORTS

•	 Le magazine thématique du Luxemburger Wort.

•	 Tirage : 63 000 exemplaires.

•	 162 100 lecteurs LDP (audience Luxemburger Wort, e-paper 
inclus, TNS Ilres Plurimedia 2017.II, univers résidents 15+)

•	 Lectorat luxembourgeois, familial et consommateur

1/1 page
190 mm x 267 mm 
2 250 €

Formats classiques, couvertures et emplacements spéciaux | en quadrichromie

1/1 + 1/1 page panoramique
380 mm x 267 mm
4 180 €

✦	 2e couverture
	 2 726 €
✦	 3e couverture
	 2 392 €
✦	 4e couverture
	 2 915 €

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

Remises de répétition

Nombre  2 insertions 4 insertions 6 insertions

Taux 5 %  10 % 20 %

Date de publication Thème principal

1/2018 22 février 2018 Bio, Natur / Bio, nature

2/2018 22 mars 2018 Bauen & Wohnen / Habitat

3/2018 26 avril 2018 Kinder & Co / Spécial Enfants

4/2018 21 septembre 2018 Bauen & Wohnen / Habitat

5/2018 25 octobre 2018 Men & Style / Spécial hommes

6/2018 6 décembre 2018 Beauty & Style / Beauté

Calendrier des parutions

Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

DÉLAIS 
Parution : bimestrielle

Réservation d’espace :  
3 semaines avant parution  
Remise du matériel :  
2 semaines avant parution

MATÉRIEL
Fichier PDF pour impression, CMJN,  
haute résolution (minimum 300 dpi)

Prévoir 5 mm de bords perdus

Transmission électronique  
à materiel@lmh.lu

Conditions d’annulation : voir point 6 des conditions générales  
(sous la rubrique “informations complémentaires” de ce classeur)

Sponsored Content

Format 1/1 page

Matériel prêt à l’impression  
Quadrichromie

2 600 €

Contenu éditorialisé intégré dans l’environnement rédactionnel. 

Communication de marque Premium.

Service de rédaction et de mise en page (1/1 page : 390 €)

Tous nos contenus (articles, photos) sont protégés au titre des droits de la 
propriété intellectuelle, et ce pour le monde entier. La reproduction d’un 
ou de plusieurs contenus, dans leur intégralité ou non, est soumise à une 
autorisation préalable et expresse de notre société.



PRESSE MENSUELLE & PÉRIODIQUE2018

✦	Emplacements  
exclusifs

	 DECISÃO   |   POINTS FORTS

•	 Le magazine économique et business pour la  
communauté lusophone, rendez-vous des décideurs  
et des entrepreneurs.

•	 Tirage : 12 000 exemplaires.

•	 Qualité de distribution ciblée vers les entreprises 
portugaises.

1/1 page droite
205 mm x 275 mm 
1 200 €

Formats classiques, couvertures et emplacements spéciaux | en quadrichromie

1/1 + 1/1 page panoramique
410 mm x 275 mm
1 900 €

✦	 2e couverture
	 1 500 €
✦	 3e couverture
	 1 400 €
✦	 4e couverture
	 2 400 €
✦	 Face sommaire droite
	 1 300 €
✦	 Page 3
	 1 600 €

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

Remises de répétition

Nombre  2 insertions 3 insertions 4 insertions

Taux 10 %  20 % 30 %

Date de publication

1/2018 Janvier 2018

2/2018 Avril 2018

3/2018 Juillet 2018

4/2018 Octobre 2018

✦	 2e couverture + page 3
	 2 600 €
✦	 Pages 4-5
	 2 200 €
✦	 Dernière page intérieure +  
      3e couverture 
	 2 200 €

Calendrier des parutions

Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

DÉLAIS 
Parution : trimestrielle

Réservation d’espace  
et remise du matériel :  
2 semaines avant parution

MATÉRIEL
Fichier PDF pour impression, CMJN,  
haute résolution (minimum 300 dpi)

Prévoir 5 mm de bords perdus

Transmission électronique  
à materiel@lmh.lu

Conditions d’annulation : voir point 6 des conditions générales  
(sous la rubrique “informations complémentaires” de ce classeur)

Sponsoring de rubrique

Pour toutes les possibilités de sponsoring (rubriques) 

tels que finance, formation, etc, votre conseiller se 

tient à votre disposition.

Sponsored Content

Format 1/1 page 1/1 + 1/1 page

Matériel prêt à l’impression  
Quadrichromie

1 400 € 2 100 €

Contenu éditorialisé intégré dans l’environnement rédactionnel. 

Communication de marque Premium.

Service de rédaction et de mise en page sur demande.

Tous nos contenus (articles, photos) sont protégés au titre des droits de la 
propriété intellectuelle, et ce pour le monde entier. La reproduction d’un 
ou de plusieurs contenus, dans leur intégralité ou non, est soumise à une 
autorisation préalable et expresse de notre société.



INTERNET2018

	 WORT.LU   |   POINTS FORTS

•	 Le site internet du Luxemburger Wort et premier portail 
d’actualité en trois langues (allemand, français, portugais).

•	 161 000 utilisateurs hebdomadaires, 33 % de la population 
résidente 15+ (TNS ilres Plurimedia 2017.II, 4 versions linguistiques).

•	 802 499 navigateurs uniques par mois, 2 302 934 visites 
par mois, 10 971 944 impressions par mois (CIM Genius  
septembre 2017).

•	 Audience Premium, jeune et active.

•	 Une forte croissance d’audience : +48% de 2013 à 2017.

Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

Formats standards

Par semaine 25% SOV

Format Dimensions
CPM

Device Durée de la 
campagne Impressions Prix

ROS

Superleaderboard 1200 x 150 32 € desktop

3 jours 51 000 1 632 €

5 jours 80 000 2 560 €

7 jours 120 000 3 840 €

Leaderboard Large 840 x 150 20 € desktop

3 jours 51 000 1 020 €

5 jours 80 000 1 600 €

7 jours 120 000 2 400 €

Leaderboard 728 x 90 15 € desktop - 
tablette

3 jours 64 000 960 €

5 jours 107 000 1 605 €

7 jours 150 000 2 250 €

Mobile Leaderboard 320 x 88 15 € mobile

3 jours 29 000 435 €

5 jours 49 000 735 €

7 jours 68 750 1 031 €

IMU 1, 2 , 3 320 x 88 22 €
desktop -  
tablette - 

mobile

3 jours 75 000 1 650 €

5 jours 125 000 2 750 €

7 jours 175 000 3 850 €

Halfpage 300 x 600 27 €
desktop -  
tablette - 

mobile

3 jours 75 000 2 025 €

5 jours 125 000 3 375 €

7 jours 175 000 4 725 €

ROS = Run on Site ; SOV = Share of Voice
CPM : tarifs établis sur base des coûts pour mille « Ad impressions »
Coûts pour mille et inventaire susceptibles de modifications en cours d’année



Formats vidéos

Par semaine 25% SOV

Format Dimensions
CPM

Device Durée de  
la campagne Capping Impressions Prix

ROS

In Board
16:9 

max 1920 x 1080
min 640 x 360

45 €
desktop -  
tablette - 

mobile

3 jours 5/24h 42 000 1 890 €

5 jours 5/24h 71 000 3 195 €

7 jours 5/24h 100 000 4 500 €

In Read
16:9 

max 1920 x 1080
min 640 x 360

40 €
desktop -  
tablette - 

mobile

3 jours 5/24h 42 000 1 680 €

5 jours 5/24h 71 000 2 840 €

7 jours 5/24h 100 000 4 000 €

Offres réalisables sur mesure en fonction de vos besoins et de votre budget. 
Frais de production sur demande.

Formats spéciaux

Par semaine 25% SOV

Format Dimensions
CPM

Device Durée de la 
campagne Impressions Prix

ROS

Fullpage+IMU 1200 x 150 + 300 x 250  
+ Background 60 € desktop

3 jours 51 000 3 060 €

5 jours 80 000 4 800 €

7 jours 120 000 7 200 €

Fullpage+Halfpage 1200 x 150 + 300 x 600  
+ Background 65 € desktop

3 jours 51 000 3 315 €

5 jours 80 000 5 200€

7 jours 120 000 7 800 €

Overlayer 4:3  
800 x 600 54 € desktop

3 jours 30 000 1 620 €

5 jours 50 000 2 700 €

7 jours 70 000 3 780 €



Format Dimensions CPM ROS Durée de  
la campagne SOV Impressions Prix

Mobile View Leaderboard 4:1 
320 x 88

15 € 3 jours 25 % 29 000 435 €

15 € 5 jours 25 % 49 000 735 €

15 € 7 jours 25 % 68 750 1 031 €

Mobile View IMU 6:5 
300 x 250

22 € 3 jours 25 % 27 000 594 €

22 € 5 jours 25 % 46 000 1 012 €

22 € 7 jours 25 % 65 000 1 430 €

Mobile View Halfpage 1:2 
300 x 600

27 € 3 jours 25 % 27 000 729 €

27 € 5 jours 25 % 46 000 1 242 €

27 € 7 jours 25 % 65 000 1 755 €

Big Banner App 4:1 
320 x 88

24 € 3 jours 33 % 21 000 504 €

24 € 5 jours 33 % 35 000 840 €

24 € 7 jours 33 % 50 000 1 200 €

Banner fixe en bas App 6:1 
320 x 50

24 € 3 jours 33 % 68 000 1 632 €

24 € 5 jours 33 % 114 000 2 736 €

24 € 7 jours 33 % 160 000 3 840 €

Splash Mobile App
1:2 

320 x 480
320 x 568

40 € 3 jours 50 % 15 000 600 €

40 € 5 jours 50 % 25 000 1 000 €

40 € 7 jours 50 % 35 000 1 400 €

IMU Mobile App 6:5 
300 x 250

24 € 3 jours 50 % 30 000 720 €

24 € 5 jours 50 % 50 000 1 200 €

24 € 7 jours 50 % 70 000 1 680 €

Formats Mobile

Offres réalisables sur mesure en fonction de vos besoins et de votre budget.

Sponsoring de rubrique

Format SOV Prix forfaitaire/mois

Luxembourg

Leaderboard large 
840 x 150

100 %

5 200 €

- 10%

pour 3 rubriques
combinées  

au choix

Politique 2 480 €

International 2 160 €

Économie 1 600 €

Culture 1 520 €

Sport 3 680 €

Lifestyle 1 280 €

Panorama 2 320 €

Rubriques éditoriales

Frais de production sur demande.
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info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

DÉLAIS
Réservation et remise du matériel : 

4 jours ouvrables avant le début  
de la campagne

7 jours ouvrables pour les formats rich 
media (expand, floating, audio, video, 
etc...)

MATÉRIEL
Pour toute information complémentaire 
concernant les spécifications techniques  
(formats, dimensions, fichiers, poids..),  
votre conseiller commercial se tient  
à votre entière disposition.

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

Conditions d’annulation : voir point 6 des conditions générales  
(sous la rubrique “informations complémentaires” de ce classeur)

Format SOV Prix/semaine

Newsletter (DE, FR, PT) Banner  728 x 90 100 % 1 100 €

Format Emplacement Durée Site Prix

Article Native* Home page 5 jours (Lundi au vendredi) (DE, FR, PT) 3 250 €

Article Native* + Display

Home page + IMU2 en 
home page  
(100 000 impressions  
+ full page sur la  
vue article

5 jours (Lundi au vendredi) (DE, FR, PT) 5 450 €

Rubriques annonces familiales

Newsletter (23.600 abonnés)

Format SOV Prix forfaitaire/mois

Naissances Superleaderboard 
1200 x 150  
+ Background
2000 x 2000

100 %

2 820 €

Mariages 1 880 €

Avis mortuaires 3 250 €

Nombre d’abonnés susceptible de changer en cours d’année.

Native Advertising

Délais et transmission Native Advertising

Offres réalisables sur mesure en fonction de vos besoins et de votre budget.

Matériel (texte, photo, vidéo) fourni par vos soins (dans les différentes langues du site). 
Service de rédaction dans une version linguistique au prix de 300 €. Service de traduction sur demande.

Les textes et photos « prêts à publier » sont à adresser à materiel@lmh.lu au plus tard le jeudi 12h00 précédant la diffusion 
(mise en ligne le lundi à 8h00).

Contenu éditorialisé parfaitement intégré dans le flux d’actualité, le « Native Advertising » est une communication Premium et exclusive 
en home page. Format multidevice bénéficiant d’une visibilité supplémentaire dans la Newsletter (envoi ciblé aux abonnés)
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	 LESSENTIEL.LU   |   POINTS FORTS

•	 1er site d’information luxembourgeois en langue  
française avec une version allemande.

•	 Des applications mobiles.

•	 Tous devices confondus, lessentiel.lu compte par jour 
90 000 visiteurs uniques, 145 000 visites et 890 000 
pages vues (source: CIM Internet septembre 2017).

•	 Une newsletter quotidienne envoyée du lundi au  
vendredi vers 16 heures à 20 100 abonnés.

Formats standards

Format Dimensions Poids Durée de la 
campagne

CPM  
(coût pour mille

impressions)

Nombre  
d’impressions

SOV  
suggéré

Prix
(par campagne)

Leaderboard* 728 x 90 px max 50 kb 7 jours 17 € 225 000 20 % 3 825 €

Skyscraper 160 x 600 px max 35 kb 7 jours 17 € 225 000 25 % 3 825 €

IMU 300 x 250 px max 50 kb 7 jours 17 € 140 000 25 % 1 2 380 €

MonsterBoard 470 x 470 px max 65kb 7 jours 30 € 165 000 33 % 2 4 950 €

XL Leaderboard* 994 x 118 px max 60 kb 7 jours 20 € 225 000 20 % 4 500 €

MonsterSky 245 x 770 px max 60 kb 7 jours 22 € 225 000 25 % 4 950 €

Wideboard* 994 x 250 px max 65 kb 7 jours 34 € 225 000 20 % 7 650 €

Halfpage 300 x 600 px max 65 kb 7 jours 27 € 225 000 25 % 6 075 €

LESSENTIEL.LU

* Formats en rotation sur de multiples emplacements en homepage et têtes de rubriques.  
   Votre annonce n’est chargée que lorsqu’elle est visible à l’écran (Lazy loading).
1  SOV uniquement sur les pages de contenus
2  SOV uniquement en ROC et Homepage



info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

Formats spéciaux

Format Dimensions Poids Durée de la 
campagne

CPM  
(coût pour mille

impressions)

Nombre  
d’impressions

SOV  
suggéré

Prix
(par campagne)

Splash page 800 x 600 px max 50 kb 3 jours 61 € 65 000 20 % 1 3 965 €

Overlayer 800 x 600 px max 50 kb 3 jours 55 € 65 000 20 % 2 3 575 €

Roadblock 3 3 formats classiques 
affichés simultanément

max 50 kb 1 jour 70 € 80 000 100 % 3 5 600 €

In-read Dans les articles - 7 jours 40 € 140 000 25 % 5 600 €

Sponsored 
content

Votre contenu en 
Homepage - 7 jours - - - 3 650 €

DÉLAIS
Réservation :  
au plus tard 72h  
avant le début de la campagne

Remise du matériel :  
au plus tard 48h  
avant le début de la campagne

MATÉRIEL
Format du matériel : jpg, gif animé, 3rd, HTML

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

LESSENTIEL.LU

1  SOV uniquement sur la homepage
2  SOV uniquement sur ROC et pages de contenus
3  SOV uniquement sur la homepage - background inclus

Formats Mobile Home page

Formats Mobile ROS

Pack multi-devices

Format Dimensions Poids Durée de la 
campagne

CPM  
(coût pour mille

impressions)

Nombre  
d’impressions

SOV  
suggéré

Prix
(par  

campagne)

Banner XL 640 x 300 px max 60 kb 7 jours 30 € 120 000 25 % 3 600 €

Splash page 640 x 920 px max 80 kb 7 jours 30 € 130 000 33 % 4 550 €

IMU 300 x 250 px max 60 kb 7 jours 35 € 120 000 25 % 4 200 €

Format Dimensions Poids Durée de la 
campagne

CPM  
(coût pour mille

impressions)

Nombre  
d’impressions

SOV  
suggéré

Prix
(par  

campagne)

Banner XL 640 x 300 px max 60 kb 7 jours 20 € 230 000 10 % 4 600 €

IMU 300 x 250 px max 60 kb 7 jours 25 € 230 000 10 % 5 750 €

Leaderboard 640 x 100 px max 60 kb 7 jours 15 € 230 000 10 % 3 450 €

Format Dimensions Poids Durée de la 
campagne

CPM  
(coût pour mille

impressions)

Nombre  
d’impressions

SOV  
suggéré

Prix
(par  

campagne)

Halfpage + 
IMU mobile 
(ROS)

300 x 600 px  
640 x 300 px

max 60 kb 5 jours 15 € 330 000 10 % 4 950 €
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	 RADIOLATINA.LU   |   POINTS FORTS

•	 Le site internet de Radio Latina.

•	 Information de qualité et divertissement.

•	 La référence pour les lusophones au Luxembourg qui 
bénéficie d’une forte interactivité avec ses auditeurs.

* Tarifs établis sur base des coûts pour mille « Ad Impressions ».
Coûts pour mille et inventaire susceptibles de modifications en cours d’année.
RoS = Run on Site

Formats standard

33% de SoV (en 7 jours) 

Format
CPM* 
RoS 

Prix forfaitaire / 
semaine

Leaderboard/Banner  
728x90

20 € 450 €

Leaderboard large  
840x150 

25 € 563 €

Superleaderboard
1230 x 180

25 € 563 €

IMU 1 300x250 30 € 675 €

Half Page 300x600 35 € 788 €

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

MATÉRIEL
Pour toute information complémentaire 
concernant les spécifications techniques 
(formats, dimensions, fichiers, poids..), 
votre conseiller commercial se tient à 
votre entière disposition.

Transmission électronique  
à materiel@lmh.lu

DÉLAIS
Réservation et remise du matériel : 

4 jours ouvrables avant le début  
de la campagne

LATINA.LU
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Formats standard

Format Dimensions Poids Durée de la 
campagne

CPM  
(coût pour mille

impressions)

Nombre
d’impressions

(SOV 15 %)

Prix
(par campagne)

Leaderboard 728 x 90 px max 50 kb 7 jours 15 € 192 225 3 375 €

XL Leaderboard 994 x 118 px max 60 kb 7 jours 17.5 € 192 225 3 937,50 €

XXL Leaderboard 994 x 250 px max 65 kb 7 jours 29 € 192 225 6 525 €

Skyscraper 160 x 600 px max 35 kb 7 jours 15 € 192 225 3 375 €

XL Skyscraper 245 x 770 px max 60 kb 7 jours 17 € 192 225 3 825 €

XXL Skyscraper 300 x 600 px max 65 kb 7 jours 24 € 192 225 5 400 €

IMU HP 300 x 250 px max 50 kb 7 jours 30 € 130 000  
(SOV 50 %)

3 900 €

IMU ROS 300 x 250 px max 50 kb 7 jours 18 € 220 000  
(SOV 25 %)

3 960 €

Splash Page HP 630 x 320 px max 65 kb 7 jours 65 € 60 000  
(SOV 50 %)

3 900 €

Formats Mobile

Format Dimensions Poids Durée de la 
campagne

CPM  
(coût pour mille

impressions)

Nombre
d’impressions

(SOV 50 %)

Prix*

(par campagne)

App Splash 640 x 920 px max 75 kb 7 jours 55 € 25 000 1 375 €

App banner 640 x 100 px max 50 kb 7 jours 30 € 45 000 1 350 €

	 LUXAUTO.LU   |   POINTS FORTS

•	 Référence du marché automobile de l’occasion.

•	 Petites annonces de véhicules au Luxembourg,  
en France, en Belgique et en Allemagne.

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

DÉLAIS
Réservation :  
au plus tard 72 h  
avant le début de la campagne

Remise du matériel :  
au plus tard 48 h  
avant le début de la campagne

MATÉRIEL
Format du matériel : jpg, gif animé, 3rd, HTML

Transmission électronique à materiel@lmh.lu
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4 SITES POUR UN IMPACT MAXIMAL

Touchez 4 différentes cibles à travers une même campagne : 

•	 Tageblatt.lu = luxembourgeois

•	 Lequotidien.lu = francophone

•	 Lejeudi.lu = CSP+

•	 Revue.lu = familles

Profitez d’une campagne cross media! Votre message dans 
le print avec une vidéo ou autre bannière dynamique sur les 
sites web, permet l’augmentation de la valeur « marque ».

Faites fonctionner la complémentarité de deux médias forts.

PACK 4

Formats classiques

Format Dimensions Poids Durée de la 
campagne

CPM  
(coût pour mille

impressions)

Nombre
d’impressions

(SOV 33 %)

Prix
(par campagne)

Leaderboard 728 x 90 px max 60 kb 7 jours 15 € 70 000 1 050 €

XL Leaderboard 994 x 118 px max 60 kb 7 jours 18 € 70 000 1 260 €

Skyscraper 160 x 600 px max 60 kb 7 jours 15 € 70 000 1 050 €

Monster Sky 245 x 770 px max 60 kb 7 jours 20 € 70 000 1 400 €

Wideboard 994 x 250 px max 60 kb 7 jours 31 € 70 000 2 170 €

Halfpage 300 x 600 px max 60 kb 7 jours 24 € 70 000 1 680 €

IMU 300 x 250 px max 60 kb 7 jours 20 € 30 000 600 €

Monsterboard 470 x 470 px max 60 kb 7 jours 24 € 30 000 720 €

Overlayer 800 x 600 px max 100 kb 7 jours 50 €
50 000 

(SOV 50 %)
2 500 €

Splashpage 994 x 250 px max 100 kb 7 jours 55 €
50 000 

(SOV 50 %)
2 750 €

Footer Ad 953 x 100 px max 60 kb 7 jours 50 € 70 000 3 500 €

.lu

Prix valables jusqu’au 31.07.2018



Formats Application Mobile et Tablette Tageblatt

Format Dimensions Poids Durée de la 
campagne

CPM  
(coût pour mille

impressions)

Nombre
d’impressions

Prix*

(par campagne)

Splashpage 640 x 960 px max 80 kb 7 jours 27 € 50 000 
(SOV 100 %)

1 350 €

Banner 640 x 100 px max 60 kb 7 jours 12 € 50 000 
(SOV 50 %)

600 €

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

DÉLAIS
Réservation :  
4 jours ouvrables  
avant le début de la campagne

Remise du matériel :  
3 jours ouvrables  
avant le début de la campagne

MATÉRIEL
Format du matériel : jpg, png, gif, swf, html5

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

.lu

PACK 4

Prix valables jusqu’au 31.07.2018
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	 LUXEMBOURG TIMES   |   POINTS FORTS

•	 Le site référent « Business & Politics » pour les anglo-
phones au Luxembourg.

•	 Les expatriés comme cœur de cible : un profil actif, 
jeune, influent et issu des catégories socio- 
professionnelles supérieures. 

•	 L’audience et la notoriété de wort.lu, version en an-
glais : 44.343 navigateurs uniques par mois, 75.448 
visites par mois, 280.754 impressions par mois  
(CIM Internet, janvier-octobre 2017)

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

DÉLAIS
Réservation :  
au plus tard 72 h  
avant le début de la campagne

Remise du matériel :  
au plus tard 48 h  
avant le début de la campagne

MATÉRIEL
Format du matériel : jpg, gif animé, 3rd, HTML

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

Format Dimensions
CPM Impressions/semaine

ROS Desktop Mobile Tablette

Leaderboard XL 1080 x 150 60 € 45 000 - -

Leaderboard large 840 x 150 38 € 45 000 - -

Leaderboard 728 x 90 28 € 45 000 5 000

Mobile Leaderboard 320 x 88 38 € - 45 000 -

IMU 1 STICKY* 300 x 250 54 € 45 000 45 000 10 000

Halfpage STICKY* 300 x 600 57 € 45 000 45 000 10 000

IMU 2 STICKY* 300 x 250 54 € 45 000 45 000 10 000

IMU 3 300 x 250 43 € 45 000 45 000 10 000

*Sticky disponible à partir de 2018

ROS = Run on Site ; ROC = Run on Channel
CPM : tarifs établis sur base des coûts pour mille « Ad impressions »
Coûts pour mille et inventaire susceptibles de modifications en cours d’année

Formats standards

Par semaine 100 % SOV

NEW



Formats vidéos

Par semaine 25 % SOV

Offres réalisables sur mesure en fonction de vos besoins et de votre budget. 
Frais de production sur demande.

Formats spéciaux

Par semaine 25 % SOV

Format Dimensions
CPM Impressions/semaine

ROS Desktop Mobile Tablet

Fullpage+IMU 1200 x 150 + 300 x 250   
+ Background 160 € 8 000 - -

Fullpage+Halfpage 1200 x 150 + 300 x 600   
+ Background 174 € 8 000 - -

Overlayer 800 x 600 176 € 8 000 - -

Format Dimensions
CPM Impressions/semaine

ROS Desktop Mobile Tablet

In board 1200 x 150 + 300 x 250   
+ Background 146 € 4 500 4 500 4 500

In read 1200 x 150 + 300 x 600   
+ Background 130 € 4 500 4 500 4 500

Format 1 jour 7 jours 14 jours 

Billboard 1 600 x 150 1 100 € 3 250 € 5 950 €

Billboard 2 600 x 150 770 € 2 300 € 4 200 €

Newsletter sponsoring 7h45 / 16h00 (7 185 abonnés)

Sous réserve d’évolution du nombre d’abonnés au cours de l’année

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

DÉLAIS
Réservation et remise du matériel : 

4 jours ouvrables avant le début  
de la campagne

7 jours ouvrables pour les formats rich 
media (expand, floating, audio, video, 
etc...)

MATÉRIEL
Pour toute information complémentaire 
concernant les spécifications techniques  
(formats, dimensions, fichiers, poids..),  
votre conseiller commercial se tient  
à votre entière disposition.

Transmission électronique à materiel@lmh.lu

Conditions d’annulation : voir point 6 des conditions générales  
(sous la rubrique “informations complémentaires” de ce classeur)

Nombre de jours 7 jours 14 jours 21 jours 

Nombre de semaines 1 2 3

Prix 3 900 € 5 850 € 8 190 €

Native Advertising (newsletter + site page et display)

Matériel (texte, photos, vidéos) fourni par le client.
Services additionnels : rédaction en anglais au prix de 350 €, traduction sur demande

Publication sur le site : 7 jours (lundi-dimanche), Newsletter : 3 jours (lundi-mercredi)
Display sur le site : 7 jours (lundi-dimanche), IMU top + bottom, 25% SOV

Contenu éditorialisé intégré dans le flux d’actualité, le « native Advertising » est une communication Premium et exclusive.



RADIO2018

	 RADIO LATINA   |   POINTS FORTS

•	 La radio de la communauté lusophone.

•	 54 000 auditeurs dont 38 300 Portugais (TNS Ilres Plurimedia 
2017.II, univers résidents 12+).

•	 Audience totale de 75 800 auditeurs  
(TNS Ilres Plurimedia 2017.II, univers résidents 12+).

•	 Une audience jeune, active et familiale.

Packages : Nouveaux packs ciblés et adaptés aux besoins de communication des annonceurs.

Message de 5” 10” 15” 20” 25” 30” 35” 40” 45” 50” 55” 60”

Barême 50% 60% 70% 90% 95% 100% 115% 130% 150% 160% 170% 180%

Barême de tarification – durée

Modulations pour emplacement de rigueur (1re ou dernière position d’écran) : +20%   |   Citations d’autres marques ou entreprises : +15%

Du lundi  
au dimanche

Tranche  
tarifaire 1

Tranche  
tarifaire 2

Tranche  
tarifaire 3

Tranche  
tarifaire 4

Tranche  
tarifaire 5

Tranche horaire

7h00-9h00 6h30-7h00 6h00-6h30 12h00-14h00 22h00-6h00

9h00-12h00 14h00-16h30

16h30-19h00 19h00-22h00

Tarif 30"  90 €  75 €  60 €  45 €  22 €

Formats classiques

3 
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ir

Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

IMPACT LATINA 3 jours intensifs pour que votre action soit incontournable

Jour 1 Jour 2 Jour 3

1x 6h30-7h00 1x 6h30-7h00 1x 6h30-7h00

3x 7h00-9h00 3x 7h00-9h00 4x 7h00-9h00

1x 9h00-12h00 1x 9h00-12h00 1x 9h00-12h00

1x 12h00-14h00 1x 12h00-14h00 1x 12h00-14h00

1x 14h00-16h30 2x 14h00-16h30 3x 14h00-16h30

4x 16h30-19h00 3x 16h30-19h00 4x 16h30-19h00

11 11 14

36 spots 15 secondes : 1 495 € Prix Package

Coup  
de poing

EXPERIENCE LATINA Bienvenue et découverte sur 5 jours

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi

1x 6h30-7h00 1x 6h30-7h00 2x 7h00-9h00 2x 7h00-9h00 1x 6h30-7h00

1x 7h00-9h00 1x 7h00-9h00 1x 12h00-14h00 1x 12h00-14h00 2x 7h00-9h00

1x 12h00-14h00 1x 12h00-14h00 2x 16h30-19h00 1x 14h00-16h30 1x 12h00-14h00

2x 16h30-19h00 1x 14h00-16h30 1x 16h30-19h00 1x 16h30-19h00

1x 16h30-19h00

5 5 5 5 5

25 spots 15 secondes : 890 € Prix Package 
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MEGA LATINA Diversité, volume et répétitions pour toucher l’ensemble des auditeurs sur 7 jours

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

1x 6h30-7h00 2x 7h00-9h00 1x 6h30-7h30 2x 7h00-9h00 1x 6h30-7h00 1x 7h00-9h00 1x 7h00-9h00

2x 7h00-9h00 1x 9h00-12h00 2x 7h00-9h00 1x 9h00-12h00 2x 7h00-9h00 2x 9h00-12h00 1x 9h00-12h00

1x 9h00-12h00 1x 12h00-14h00 2x 9h00-12h00 1x 12h00-14h00 1x 9h00-12h00 1x 12h00-14h00 2x 12h00-14h00

1x 12h00-14h00 2x 14h00-16h30 3x 16h30-19h00 1x 14h00-16h30 1x 12h00-14h00 1x 14h00-16h30 2x 14h00-16h30

1x 14h00-16h30 1x 16h30-19h00 2x 16h30-19h00 1x 14h00-16h30 2x 16h30-19h00 1x 16h30-19h30

2x 16h30-19h00 1x 19h30-22h00 1x 19h30-22h00 2x 16h30-19h00 1x 19h30-22h00 1x 19h30-22h00

8 8 8 8 8 8 8

56 spots 30 secondes : 2 993 € Prix Package 

7 jours | Lundi - dimanche Best 
choice

TOP INFO LATINA Dispositif top impact, volume et répétitions pour
une audience maximale !

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi

3x 7h00-9h00 4x 7h00-9h00 3x 7h00-9h00 4x 7h00-9h00 3x 7h00-9h00

2x 9h00-12h00 1x 9h00-12h00 2x 9h00-12h00 1x 9h00-12h00 2x 9h00-12h00

2x 12h00-14h30 2x 12h00-14h30 2x 12h00-14h30 2x 12h00-14h30 2x 12h00-14h30

2x 14h00-16h30 1x 14h00-16h30 2x 14h00-16h30 1x 14h00-16h30 2x 14h00-16h30

3x 16h30-19h00 4x 16h30-19h00 3x 16h30-19h00 4x 16h30-19h00 3x 16h30-19h00

12 12 12 12 12

60 spots 20 secondes : 3 121 € Prix Package 
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Top  
impact

DRIVE TIME LATINA Touchez les auditeurs pendant leurs déplacements en voiture

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi

1x 6h30-7h00 1x 6h30-7h00 1x 6h30-7h00 1x 6h30-7h00 1x 6h30-7h00

3x 7h00-9h00 4x 7h00-9h00 4x 7h00-9h00 4x 7h00-9h00 3x 7h00-9h00

1x 9h00-12h00 1x 14h00-16h30 4x 16h30-19h00 1x 14h00-16h30 1x 9h00-12h00

4x 16h30-19h00 3x 16h30-19h00 3x 16h30-19h00 4x 16h30-19h00

9 9 9 9 9

30 spots 15 secondes : 1 898 € Prix Package 
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RADIO2018

Radio Latina Live !

La formule pour :  
–	attirer le public de Radio Latina sur le lieu de vente 
–	mettre en évidence vos produits et marques
–	accompagner et dynamiser vos opérations commerciales et 		

promotionnelles sur le lieu de vente (animations et interviews 		
autour de vos lancements de produits, concours, ventes flash...)

–	donner de l’interactivité à vos événements

Avantages :
–	Efficacité promotionnelle 
–	Ciblage direct lusophone
–	Interactivité

Case Study
« Tisser des liens puissants avec les auditeurs »
Monsieur Eric Vigor Directeur Conforama Luxembourg :  
« La force de Conforama au Luxembourg, nous la devons à nos
clients d’origine portugaise, résidents luxembourgeois à ce jour.
C’est un plaisir chaque fois renouvelé que de communiquer avec 
eux par le biais de « Latina live », de discuter en direct et de cher-
cher à leur faire plaisir par les chèques-cadeaux que nous 
offrons sur ces occasions et toujours chercher à répondre à leurs 
besoins, par un large choix et les prix les plus serrés pour 
l’équipement de leur habitat. « Radio Latina » nous permet de 
tisser des liens puissants avec les auditeurs, nous ne sommes 
pas prêts d’abandonner ceux-ci, et nous les remercions d’être à 
l’écoute comme nous le sommes vis à vis d’eux et de toujours 
nous faire confiance. »

Pré-Live
20 spots de 30 secondes  (semaine qui 
précède votre événement commercial)

Live 

Citations et interventions en direct  
sur Radio Latina 

Animation d’une durée de 3 heures  
assurée par 2 animateurs

Logistique

Installation du matériel au plus tard  
la veille de l’événement

Connexion réseau internet  
sans firewall souhaitée

Prix forfaitaire 3 350 €
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Concept

Formule conçue pour faire connaître  
votre société et mettre en valeur  
vos produits, services et actions  

spéciales ou promouvoir un événement.

Interview/ 
publi- 

reportage

Interview/publi-reportage de +/- 3 min  
(en français/portugais), à raison de  

6 diffusions sur 3 jours entre 9h00 et 10h00  
(rediffusion entre 18h00 et 19h00)

Internet Page avec texte, photos et audio sur latina.lu

Prix 800 €

Dispositif « Sabia que... ?» (Le saviez-vous ?)

*Prix mensuel - engagement minimum sur 3 mois

Spots + 15 spots de 15 secondes 
et possibilité de jeu-concours

Prix  
forfaitaire 

total
1 610 € (1 production de spot comprise)

Prix mensuels  
à partir de 1x par jour 2x par jour 3x par jour

 Prime-time matin
(06h00-11h00) 995 € - -

Prime-time midi
(11h00-16h00) 720 € - -

Prime-time soir
(16h00-20h00) 520 € 1 470 € 1 950 €

Option avec campagne publicitaire et jeu-concours

Sponsoring

Une présence permanente encadrée par des rubriques et 
émissions les plus populaires de Radio Latina Méteo, Info trafic, 
Agendas, Économie, Bourse, Culture, Musique, etc.

Prime-time matin, midi ou soir
1 spot 5” INTRO
1 spot 15” CLOSER

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu

Production de spots publicitaires

Radio Latina propose la production de messages publicitaires, 
réalisée par son équipe de production interne. 
Ce service inclut la traduction et l’adaptation de vos messages et/ou 
spots depuis leur langue originale vers les langues d’usage sur Radio 
Latina : portugais, français, créole cap-verdien, italien ou espagnol.

Exemple : spot de 30”
–	 Traduction/adaptation d’un texte fourni par le client
–	 Tapis musical fourni par le client
–	 1 voix Radio Latina
–	 Envoi d’un fichier mp3 au client par e-mail pour contrôle  

au prix de 250 €

DÉLAIS

•	 Message faisant l’objet d’une production préalable par nos soins : 
Les éléments constitutifs du message (texte à traduire, musique, bruitages)  
doivent parvenir 4 jours ouvrables avant le jour de la première diffusion.  
(formats au choix : mp3 (320 kbps), wav (44,1kHz - 16 bit).

•	 Matériel prêt à la diffusion : 2 jours ouvrables avant le jour de la première diffusion du message.

•	 Transmission à materiel@lmh.lu

Possibilité de créer des jingles sonores, bruitages, etc.  
(prix sur demande).
Pour tout renseignement complémentaire concernant  
la production de spots, consultez votre conseiller commercial.
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«L’essentiel Radio» 

1re radio francophone!

	 L’ESSENTIEL RADIO   |   POINTS FORTS

•	 Première radio francophone au Luxembourg.

•	 112 300 auditeurs sur une semaine (soit 17,5 % d’audience) 
dont 72 600 résidents et 39 700 frontaliers.

•	 Média complémentaire aux autres médias de la marque 
avec une ligne éditoriale identique : factuelle, neutre  
et professionnelle.

•	 L’essentiel Radio, axée sur la musique et l’information, 
s’adresse aux résidents actifs âgés de 25 à 49 ans et  
aux frontaliers.

•	 Disponible sur 107.7FM, 97,5 FM (2ème fréquence en cours  

d’installation), sur lessentiel.lu et sur les plates-formes  
digitales.

Message de 5” 10” 15” 20” 25” 30” 35” 40” 45” 50” 55” 60”

Barême 50% 60% 70% 90% 95% 100% 115% 130% 150% 160% 170% 180%

Barême de tarification – durée

Tranche  
tarifaire 1

Tranche  
tarifaire 2 

Tranche  
tarifaire 3 

Tranche  
tarifaire 4

Tranche  
tarifaire 5

Du lundi au vendredi 

7h00-9h00 6h00-7h00 10h00-12h00 20h00-0h00 * 5h00-6h00

17h00-19h00 9h00-10h00 14h00-16h00

12h00-14h00

16h00-17h00

19h00-20h00

Tarif 30"  140 €  100 €  80 €  65 €  50 € 

* 4 diffusions
Possibilité de créer des formules/plannings sur mesure. Pour tout renseignement complémentaire, consulter votre conseiller commercial.

Formats classiques

Samedi 8h00-10h00 10h-20h00 20h00-0h00* 6h00-8h00 5h00-6h00

Tarif 30”  100 €  80 €  65 €  61 €  50 € 

Dimanche 10h00-20h00 20h00-0h00* 6h00-10h00 5h00-6h00

Tarif 30”  72 €  65 €  61 €  50 € 



Packages : Nouveaux packs ciblés et adaptés aux besoins de communication des annonceurs.

PACK START 17 SPOTS (30”) 

3 jours consécutifs

2 6h00-7h00, 12h00-14h00, 16h00-19h00

3 7h00-9h00, 14h00-16h00

4 9h00-12h00

1 19h00-22h00

Prix package 1 450 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 87 900 52 100 140 000

3 
jo

ur
s

PACK MEDIUM 25 SPOTS (30”) 

Lundi-Vendredi

1 6h00-7h00, 19h00-22h00

5 7h00-9h00, 9h00-12h00, 12h00-14h00, 16h00-19h00

3 14h00-16h00

Prix package 2 499 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 136 600 76 700 213 300

5 
jo

ur
s

PACK MEDIUM PLUS 35 SPOTS (30”) 

Lundi-Vendredi

3 6h00-7h00

7 7h00-9h00

6 9h00-12h00, 12h00-14h00, 16h00-19h00

5 14h00-16h00

2 19h00-22h00

Prix package 3 399 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 184 600 103 700 288 300

5 
jo

ur
s

PACK DRIVE TIME 50 SPOTS (30”) 

Lundi-Vendredi

22 7h00-9h00

10 12h00-14h00

18 16h00-19h00

Prix package 4 999 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 298 200 167 500 465 700

5 
jo

ur
s
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PACK PREMIUM 35 SPOTS (30”) 

Lundi-Dimanche 5 6h00-7h00, 7h00-9h00, 9h00-12h00, 12h00-14h00,  
14h00-16h00, 16h00-19h00, 19h00-22h00

Prix package 2 999 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 170 000 93 000 263 000

PACK PREMIUM PLUS 54 SPOTS (30”) 

Lundi-Dimanche

5 6h00-7h00, 19h00-22h00

7 7h00-9h00, 12h00-14h00

10 9h00-12h00, 14h00-16h00, 16h00-19h00

Prix package 4 915 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 276 300 151 100 427 400

7 
jo

ur
s

7 
jo

ur
s
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MATÉRIEL
Envoi du matériel :  
par e-mail à spotradio@lessentiel.lu 

Format du matériel : 
MP3 ou Wave - Stéréo

DÉLAIS
Réservation et remise du matériel : 

5 jours ouvrables avant le début de la  
campagne

Sponsorings d’émissions

Exemple « Retour à la musique avec »

Thématiques 

Emission de 6h-10h « L’essentiel Réveil »
Emission de 10h-12h « La grande Matinale » 
Emission de 12h-14h « Votre avis nous intéresse »
Emission de 14h-16h « L’essentiel de la Musique »
Emission de 16h-19h « Le Drive »
Emission de 19h-20h « L’ultra hit essentiel »

Pour tout renseignement, consulter votre conseiller commercial.

TARIFS TYPES DE SPOTS

299 € Forfait complet 1 voix (Homme ou Femme) 
AVEC rédaction du texte sur musique libre de droit

269 € Forfait complet 1 voix (Homme ou Femme) 
SANS rédaction du texte sur musique libre de droit

Production de spots publicitaires

Possibilité de créer des spots plusieurs voix, immitations, jingles 
sonores, etc. (Prix sur demande) 

Frais de mise à l’antenne :  
25 € nets de toute remise et de toute commission.

Sponsorings de rubriques

Liner de +/- 10 sec. avant chaque rubrique  
(référence en rapport avec la rubrique)

Exemple « La météo vous est offerte par  » 

Tarif
créa 1 voix “antenne” 
obligatoire (choix entre 
voix homme ou femme)

299 € 

		

Météo Exclusivité sectorielle. SOV : 50%	

50 diffusions/semaine (lundi-vendredi)

5 6h00-7h00, 9h00-12h00, 
19h00-20h00

10 7h00-9h00, 12h00-14h00

15 16h00-19h00

Prix / semaine 2 499 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 261 500 146 900 408 400

Trafic Exclusivité sectorielle. SOV : 50%	

50 diffusions/semaine (lundi-vendredi)

5 6h00-7h00, 9h00-12h00, 
19h00-20h00

10 7h00-9h00, 12h00-14h00

15 16h00-19h00

Prix / semaine 2 499 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 261 500 146 900 408 400

Agenda Exclusivité sectorielle. SOV : 100%	

25 diffusions/semaine (lundi-vendredi)

5
6h00-7h00, 9h00-12h00, 
12h00-14h00, 16h00-19h00, 
19h00-20h00

Prix / semaine 1 500 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 113 000 63 500 176 500

Horoscope Exclusivité sectorielle. SOV : 100%	

15 diffusions/semaine (lundi-vendredi)

5 6h00-7h00

10 7h00-9h00

Prix / semaine 1 100 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 78 000 43 800 121 800

Top Horaire Exclusivité sectorielle. SOV : 50 %	

56 diffusions/semaine (lundi-dimanche)

56 6h00-22h00

Prix / semaine 2 499 €

Performances Résidents Frontaliers Total

Nb de contacts 279 300 152 700 432 000
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	 I-MAIL   |   POINTS FORTS

•	 Premier vecteur de communication commerciale,  
la référence pour toute action promotionnelle.

•	 Tirage : 123 900 exemplaires.

•	 205 700 lecteurs chaque semaine, 42 % de la population 
résidente 15+  (TNS Ilres Plurimedia 2017.II).

•	 Audience totale de 254 300  lecteurs 
	 (TNS Ilres Plurimedia 2017.II, univers résidents 15+).

•	 Une cible familiale et consommatrice.

•	 Fiabilité de la distribution assurée par POST Luxembourg

Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

Distribution nationale

Prix 1.000 unités Exemple de prix

5–10 g  40,51 € 5 019,19 €

11–15 g  42,95 € 5 321,51 €

16–20 g  45,41 € 5 626,30 €

21–25 g  47,85 € 5 928,62 €

26–30 g  50,32 € 6 234,65 €

31–35 g  52,78 € 6 539,44 €

36–40 g  55,23 € 6 843,00 €

41–45 g  57,68 € 7 146,55 €

46–50 g  60,13 € 7 450,11 €

51–55 g  63,81 € 7 906,06 €

56–60 g  67,51 € 8 364,49 €

61–65 g  71,19 € 8 820,44 €

66–70 g  74,87 € 9 276,39 €

71–75 g  78,54 € 9 731,11 €

76–100 g sur demande

123 900 exemplaires = distribution nette totale
 
Des raisons techniques ne nous permettent pas d’accepter les folders  
d’un poids inférieur à 5 g.
 
Pour les éditions du mardi, il est appliqué un forfait minimal de 1 000 €. 
Les dépliants de moins de 10 000 exemplaires et/ou n’atteignant pas 1 000 € 
de chiffre d’affaires font l’objet d’une distribution exclusivement dans les 
éditions du jeudi.

Dégressifs sur chiffre d’affaires annuel

Les dégressifs ne sont applicables qu’au titre d’un annonceur 
identifié, cet annonceur pourrait toutefois cumuler plusieurs  
de ses marques (contrat annuel ou bonification du dégressif  
à la fin de l’année). Le taux du dégressif est calculé et appliqué 
au chiffre d’affaires brut tarifaire.

Seuils à partir  
d’un CA annuel de Dégressif Seuils à partir  

d’un CA annuel de Dégressif

20 000 € 2% 250 000 € 14%

40 000 € 4% 300 000 € 15%

60 000 € 6% 350 000 € 16%

80 000 € 8% 400 000 € 18%

100 000 € 11% 450 000 € 20%

150 000 € 12% 500 000 € 21%

200 000 € 13%

Calendrier des parutions

2018 Ma Je Ma Je Ma Je Ma Je Ma Je

Janvier 2 4 9 11 16 18 23 25 30

Février  1 6 8 13 15 20 22 27

Mars  1 6 8 13 15 20 22 27 29

Avril 3 5 10 12 17 19 24 26 30 *

Mai  3 8 11 * 15 17 22 24 29 31

Juin 5 7 12 14 19 21 26 28

Juillet 3 5 10 12 17 19 24 26 31

Août  7 14 21  28 30

Septembre 4 6 11 13 18 20 25 27  

Octobre 2 4 9 11 16 18 23 25 30  

Novembre 2 * 6 8 13 15 20 22 27 29

Décembre 4 6 11 13 18 20 24 * 27 31 *

   Délais de livraison non standard (en cas de jours fériés précédant la distribution)

* �Distribution exceptionnelle (en raison de jours fériés) le lundi 30 avril 2018, 
le vendredi 11 mai 2018, le vendredi 2 novembre 2018, le lundi 24 décembre 
2018, le lundi 31 décembre 2018



Volumes par région

Région 
Nombre 

d’exemplaires 
distribués

Codes  
postaux

Centre/Ouest A 7 000 82–85

Centre/Ouest B 23 700 10–29, 52,  
58–59, 72, 80–81

Centre/Ouest C 8 300 73–76

Total Centre/Ouest 39 000

Sud A 27 300 32–44

Sud B 13 100 45–49

Total Sud 40 400

Nord A 9 400 95–99

Nord B 14 500 77, 86–88, 90–94

Total Nord 23 900

Est A 11 400 61–69

Est B 9 200 53–57

Total Est 20 600

TOTAL GÉNÉRAL 123 900

Passe 2% 2 100

TOTAL ENCARTS À 
LIVRER 126 000

Suppléments

Emplacement de rigueur (1re de visibilité) 
Supplément de 25% (limité au maximum de 12,59 € par 1 000 ex.) 
pour le premier et dernier emplacement (visible de l’extérieur). 
L’option des emplacements de rigueur n’est accessible qu’aux  
distributions nationales.
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Pour tout complément d’information relatif aux caractéristiques  
techniques ainsi qu’aux modes de livraison des encarts,  
veuillez prendre contact avec votre conseiller commercial.

Formats acceptés
Format maximum : 240 mm L x 325 mm H  
(avec un poids maximum de 100 grammes)

Format minimum : 100 mm L x 140 mm H  
(avec un poids minimum de 5 grammes)
Des contraintes techniques ne permettent l’insertion que  
d’un seul dépliant par distribution au format « italien »  
265 mm x 210 mm.

L’encartage d’un dépliant plié en accordéon est impossible. 

Prière de remettre un blanco lors de la réservation.

Confirmation d’option
Tout prix d’option est à confirmer 4 semaines avant la date de
distribution.

Conditions d’annulation
Dans l’éventualité d’une annulation 2 semaines avant diffusion, 
des frais d’annulation seront facturés à hauteur de 25% du 
montant. (cf. conditions LMH)

Matériel 
Fichier PDF pour impression, CMJN, résolution minimum 200 dpi
Transmission électronique à materiel lmh.lu 
 
 

Livraison du matériel 
I-mail du mardi : sous référence “Imail” incluant la date de 
distribution et le nom du client auprès de Saint-Paul Luxembourg 
s.a, 2, rue Christophe Plantin 	
L-2339 Luxembourg-Gasperich - entrée B	
Tél. : (+352) 4993 9006	
Tél. en dehors des heures de bureau : (+352) 4993 295 / 473	
	
I-mail du jeudi : Sous référence “Imail News” incluant date de 
distribution et le nom du client auprès de Saarbrücker Zeitung	
Untertürkheimer Strasse 15	
D-66103 Saarbrücken	
Tél. au Grand-Duché de Luxembourg : (+352) 4993 9006		

Les dépliants doivent être livrés de façon homogène  
sur des Europalettes (80 cm x 120 cm ou 100 cm x 120 cm).
Ils doivent être conditionnés en paquets libres d’une hauteur 
minimale de 10 cm (non ficelés et non emballés)  
et positionnés dans un sens (voir en page suivante :  
conditionnement des encarts).

Remarque
Des frais supplémentaires de réaménagement des dépliants 
peuvent être facturés en cas de non-respect des paramètres de 
conditionnement. I-mail se réserve le droit de refuser tous les 
dépliants ne correspondant pas aux données techniques surmen-
tionnées. La livraison hors délais peut donner lieu à une 
non-distribution des dépliants. Les erreurs de production 
découlant d’un matériel incomplet ou défectueux ne peuvent 
donner lieu à une indemnité quelconque.

Délais de livraison
I-mail du mardi : le mercredi précédant la distribution, avant 20h00
I-mail du jeudi : le vendredi précédant la distribution, avant 12h00 

Les délais de livraison sont avancés en cas de jours fériés :

Distribution Délai de livraison non standard 
(avant 16.00)

2.1.2018 Mercredi 27.12.2017 avant 12.00

3.4.2018 Mardi 27.3.2018

30.4.2018 (lundi) Mardi 24.4.2018

22.5.2018 Mardi 15.5.2018

21.8.2018 Mardi 16.8.2018 avant 08.00

6.11.2018 Mardi 30.10.2018

24.12.2018 (lundi) Mardi 18.12.2018

31.12.2018 (lundi) Lundi 24.12.2018

Remarque
Les livraisons de prospectus devront se faire au plus tôt  
1 semaine avant le délai de livraison repris dans le tarif.

Spécifications techniques
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Hauteur des paquets
–	 Hauteur minimum de chaque paquet : 10 cm
–	 Tous les paquets d’une palette doivent être de la 

même hauteur.
–	 Chaque paquet doit contenir au minimum  

75 exemplaires et avoir une hauteur entre  
10 et 16 cm.

Pas d’emballage, ni de ficelage
–	 Chaque paquet séparé ne peut pas être emballé 

et lié avec une bande qui pourrait endommager 
les dépliants.

Utilisation d’Euro-palettes stables
–	 Dimension palette : 120 cm x 80 cm
–	 Pour permettre une manipulation optimale, les 

palettes doivent pouvoir être « prises » 
par un transpalette sur les 4 côtés.

Feuille de protection sur les palettes
–	 Placer sur la palette une feuille  

de carton solide.
–	 Prévoir également une « couverture » plastique 

si la palette est humide.

Feuille entre les niveaux de paquets
–	 Entre toutes les couches de paquets, prévoir une 

feuille de carton solide afin d’améliorer la 
stabilité.

Empilage rectiligne
–	 Bien empiler les paquets les uns sur les autres 

(en quinquonce).
–	 Les paquets ne peuvent pas dépasser les côtés.
–	 Les paquets doivent être de même hauteur par 

niveau.
–	 Un empilage rectiligne réduit les risques 

d’endommagement des dépliants.

Feuille de protection au-dessus de chaque palette
–	 Même si les palettes ne sont pas empilées les 

unes sur les autres, chaque palette doit être 
protégée par un carton dur sur le dessus.

–	 En cas d’empilage, la protection doit être en 
bois.

Poids maximum des palettes
–	 Poids maximum d’une palette : 1.000 kg
–	 En cas de poids supérieur,  

elles ne peuvent plus être  
manipulées par un transpalette.

Hauteur maximum des palettes
–	 Hauteur maximum d’une palette : 120 cm, pour 

des raisons de stabilité.

Fiches d’identification
Prière de placer une fiche d’identification sur 2 
côtés de la palette avec les informations 
suivantes:

–	 Nom du client
–	 Nom du support d’édition
–	 Nom du dépliant
–	 Date d’insertion
–	 Nombre total de dépliants sur la palette
–	 Nombre de dépliants par paquet
–	 Numéro individuel de la palette
–	 Poids de la palette
–	 Nom de la personne de contact, adresse et 

numéro de téléphone de l’imprimeur.

Bandes métalliques autour de la palette
–	 Nous conseillons d’entourer la palette de 2 

bandes par côté afin de renforcer la stabilité.

Chaque livraison doit être accompagnée d’une note 
d’envoi reprenant les données suivantes :
–	 Instructions de l’expéditeur
–	 Nom de l’annonceur
–	 Dates et titres de toutes les éditions dans lesquelles les 

dépliants devront paraître.
–	 Nom du thème et renvoi vers un ordre de commande.
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Spécifications techniques | Conditionnement des encarts
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•	 L’offre complète d’impression et d’encartage de dépliants 
dans le Luxemburger Wort, premier quotidien du pays.

•	 Ciblage possible dans les médias suivants :

•	 Auto Moto, magazine spécialisé automobile.

•	 Télécran, premier magazine hebdomadaire du pays.

•	 Contacto, leader média pour toucher la population  
lusophone.

PRINT&SUPPLY

Tous les prix sont en euros, hors TVA et frais de production

Print & Supply propose une solution combinant l’impression, l’encartage  
et la distribution de dépliants publicitaires par le biais du Luxemburger Wort. 

Pour votre communication promotionnelle :
•	l’impact assuré et une première visibilité dans les boîtes aux lettres dès le matin
•	un environnement éditorial et un canal de distribution de qualité
•	un lectorat de résidents, à haut pouvoir d’achat et fidèle (92% d’abonnés)

Selon votre stratégie de communication, il est aussi possible d’opter pour une  
diffusion dans Auto Moto, Télécran et Contacto.

Choix de distribution par média et/ou en combinaison avec le Luxemburger Wort

Volume 
Pagination Papier Finition Tarif

Impression + distribution

Semaine
62 800 exemplaires

Samedi
66 400 exemplaires

2 135 g/m2 Flyer 7 173 € 7 505 € 

4 115 g/m2 1 pli 8 503 € 8 930 €

8 80 g/m2 Collage au pli 9 491 € 9 966 €

12 80 g/m2 Collage au pli 10 355 € 10 878 €

16 60 g/m2 Collage au pli 10 355 € 10 878 €

Luxemburger Wort

Distribution nationale  Lundi-Samedi



PRINT&SUPPLY

Volume  
Pagination Papier Finition

Tarif  
Impression + distribution

65 500 exemplaires

4 115 g/m2 1 pli 7 638 € 

12 80 g/m2 Collage au pli 8 313 €

16 60 g/m2 Collage au pli 8 313 €

Auto Moto
Auto Moto : parution bimestrielle  
(dont 5 magazines : 25 janvier 2018,  
15 mai 2018, 26 juin 2018, 18 septembre  
2018, 20 novembre 2018)

Télécran : parution hebdomadaire 
(le mercredi)

Télécran

Volume  
Pagination Papier Finition

Tarif  
Impression + distribution 

29 000 exemplaires

4 115 g/m2 1 pli 6 272 € 

8 80 g/m2 Collage au pli 6 336 €

12 80 g/m2 Collage au pli 7 076 €

16 60 g/m2 Collage au pli 7 076 €

Contacto
Contacto : parution hebdomadaire 
(le mercredi)Volume  

Pagination Papier Finition
Tarif  

Impression + distribution
26 600 exemplaires

2 135 g/m2 Flyer 3 120 €

4 115 g/m2 1 pli 3 851 € 

8 80 g/m2 Collage au pli 4 144 €

12 80 g/m2 Collage au pli 4 899 €

16 60 g/m2 Collage au pli 4 899 €

Offre combinée – Luxemburger Wort + Contacto

Volume  
Pagination Papier Finition

Tarif  
Luxemburger Wort + Contacto

Impression + distribution
89 400 exemplaires

2 135 g/m2 Flyer 10 010 €

4 115 g/m2 1 pli 11 454 €

8 80 g/m2 Collage au pli 12 407 €

12 80 g/m2 Collage au pli 13 850 €

16 60 g/m2 Collage au pli 13 850 €

Version identique dans les 2 médias  
(nous consulter pour une version en 
langue portugaise dans Contacto). 
Luxemburger Wort : distribution 
nationale en semaine

Offre combinée – Luxemburger Wort + I-mail

Volume  
Pagination Papier Finition

Tarif  
Luxemburger Wort + I-mail
Impression + distribution

186.700 exemplaires

2 135 g/m2 Flyer 15 336 €

4 115 g/m2 1 pli 17 347 €

8 80 g/m2 Collage au pli 19 461 €

12 80 g/m2 Collage au pli 23 673 €

16 60 g/m2 Collage au pli 23 566 €

La combinaison Print & Supply 
Luxemburger Wort avec I-mail, support 
de référence pour toute promotion 
commerciale auprès des ménages du 
pays.

Luxemburger Wort : distribution 
nationale en semaine
I-mail : distribution nationale le mardi 
et le jeudi (via Imail News)

Spécifications techniques
Format fermé A4  
(format oblong : 210mm L x 297mm H) 
Impression : 4/4 quadrichromie

NEW



FOLDERING2018

Poster XL
Spécifications techniques
Format fermé 250 mm L x 350 mm H
Format ouvert 700 mm L x 1000 mm H
Impression : 4/4 quadrichromie

Print & Supply grand format

Distribution nationale 

Grands formats – Luxemburger Wort

Print & Supply d’encarts agrafés grand format sur papier journal

Distribution nationale  (uniquement semaine)

Posters grand format
Concept de communication aux dimensions exceptionnelles.
Une formule inédite pour se démarquer et s’assurer une visibilité et un impact hors du commun.

Volume  
Pagination Papier

    Tarif  
Impression + distribution Semaine

62 800 exemplaires

16 48,8 g/m2 16 055 €

24 48,8 g/m2 17 575 €

32 48,8 g/m2 20 140 €

48 48,8 g/m2 24 890 €

Papier
   Tarif  

Impression + distribution Semaine
62 800 exemplaires

Poster 115 g/m2 11 590 €

Poster XL 115 g/m2 17 575 €

Délais posters
Délai de production (moyen) : 8 jours ouvrables après BAT.
Consulter votre conseiller commercial.

Poster
Spécifications techniques
Format fermé 245 mm L x 345 mm H
Format ouvert 490 mm L x 690 mm H
Impression : 4/4 quadrichromie

Spécifications techniques
Format fermé 260 mm L X 365 mm H
Impression 4/4, quadrichromie, papier 
journal, agrafés

Délais d’impression 
3 jours ouvrables avant encartage

Spécifications techniques
Format fermé 275 mm L x 400 mm H
Impression : 4/4 quadrichromie

Volume 
Pagination Papier Tarif

Impression + distribution

Semaine
62 800 exemplaires

Samedi
66 400 exemplaires

4 115 g/m2 10 023 € 11 096 €

8 90 g/m2 12 018 € 12 863 €

16 90 g/m2 17 480 € 18 696 €

info@luxmediahouse.lu 

www.luxmediahouse.lu



1. Définitions 

1.1 Client : désigne tout professionnel ou son intermé-

diaire et plus généralement toute personne physique ou 

morale ayant recours aux services de LuxMediaHouse. 

Diffusion : désigne l’intégration de la Publication dans un 

ou plusieurs Supports par l’intervention de LuxMediaHouse.

LuxMediaHouse : désigne la société anonyme de droit 

luxembourgeois LUXMEDIAHOUSE S.A. dont le siège 

social est situé à L- 8399 WINDHOF, 22, rue de l’Industrie 

et inscrite au registre du commerce et des sociétés de 

Luxembourg sous le numéro B198034.

Publication : désigne toute communication matérielle 

(sous forme imprimée) ou immatérielle (sous forme élec-

tronique) commandée par le Client pour être publiée dans 

un ou plusieurs Supports. 

Support: moyen matériel (publications sous forme impri-

mée) ou immatériel (publications sous forme électronique) 

par lequel une Publication est diffusée. Il s’agit notamment : 

L’essentiel, Luxemburger Wort, Tageblatt, Le Quotidien, 

Letzebuerger Journal, Télécran, Revue, TV3, Le Jeudi, 

Contacto, AutoRevue, Auto Moto, Wortex, Le Monde  

Diplomatique, Tendances, Decisao, Imail, Imail News, 

Print & Supply, wort.lu, lessentiel.lu, tageblatt.lu, revue.lu,  

lequotidien.lu, lejeudi.lu, radiolatina.lu, luxauto.lu, Radio 

Latina, L’essentiel Radio.

1.2 Tout terme défini s’entend, selon le cas, du genre 

masculin ou du genre féminin ainsi que du mode singulier 

ou du mode pluriel. Toute référence à un autre document 

s’entend de ce document, tel qu’il pourra être modifié ou 

remplacé. L’usage des termes « y compris » ou « notam-

ment » implique que l’énumération ou l’illustration qui le 

suit n’est en rien limitative ou exhaustive. 

2. Domaine d’application 

2.1 Les présentes conditions générales de vente (ci-après 

désignées « CGV ») s’appliquent à toute relation entre 

LuxMediaHouse et le Client. 

2.2 En cas de divergences ou de contradictions entre  

les présentes CGV et celles du Client, les présentes CGV  

prévalent. 

3. La conclusion du contrat 

3.1 Toute souscription à un service de LuxMediaHouse 

par un Client vaut acceptation pleine et entière des CGV 

en vigueur. 

3.2 En transmettant les données d’une Publication, 

le Client donne à LuxMediaHouse son accord pour la 

conclusion d’un contrat et la mise à disposition du conte-

nu de la Publication dans la base de données pour sa 

Diffusion dans un ou plusieurs Supports. 

4. Prestations et obligations  
	 de LuxMediaHouse

4.1 LuxMediaHouse fera intégrer la Publication selon sa 

meilleure convenance dans le/les Supports choisis par le 

Client et les emplacements ne pourront en aucun cas être 

garantis sauf confirmation préalable de la société éditrice 

du Support. 

4.2 LuxMediaHouse et la société éditrice du Support se 

réservent le droit de contrôler les Publications soumises 

par le Client pour Diffusion. 

4.2.1 Ainsi, si LuxMediaHouse ou la société éditrice 

du Support prennent connaissance de contenus qui 

ne sont pas conformes à la législation ou à la règle-

mentation applicable ou aux présentes CGV,  

LuxMediaHouse a le droit de supprimer, totalement 

ou partiellement, le contenu de la Publication ou 

d’en bloquer son accès, et ce, sans notification  

préalable au Client et sans possibilité pour lui d’obte-

nir une quelconque indemnisation ou un quelconque 

remboursement des frais par lui avancés dans le 

cadre de cette publication. 

4.2.2 Par ailleurs, LuxMediaHouse a le droit de refuser 

une Publication sans avoir à donner les motifs de 
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ce refus au Client dans le cas où la Publication ne 

serait pas conforme à la ligne du Support. Dans ce 

cas, le Client n’aura aucun droit à une indemnité 

quelconque en relation avec la suspension ou l’annu-

lation de la Publication. Cette réserve est applicable 

aux commandes payées par anticipation ou en cours 

d’exécution et non encore facturées, même si la  

Publication a déjà été exécutée une ou plusieurs fois. 

Les Publications déjà exécutées doivent, en tout état 

de cause, être payées par le Client. 

4.3 Toute modification substantielle de la Publication 

voulue par le Client après Diffusion sera considérée 

comme étant une nouvelle Publication et devra donc être 

acquittée par le Client suivant les tarifs en vigueur. 

4.4 LuxMediaHouse se réserve le droit de modifier ses 

prestations, dans la mesure où ces modifications ne 

changent pas la nature du contrat et en tenant compte 

des intérêts du Client. 

5. Obligations du Client 

5.1 Le Client est seul responsable pour le contenu de 

la Publication et de sa transmission complète dans les 

délais repris dans les tarifs de chaque Support. Le Client 

est tenu de fournir une Publication prête à être diffusée 

(prête à l’emploi) et qui répond aux exigences techniques 

du Support utilisé. Lorsque le Client ne fournit pas de 

Publication prête à l’emploi, des frais supplémentaires 

de création ou de réalisation peuvent lui être facturés. 

Le Client assume la transmission de sa Publication à 

LuxMediaHouse et s’assure de la bonne arrivée à desti-

nation. Les erreurs et les manquements qui découlent 

d’une Publication incomplète ou défectueuse ne peuvent 

donner lieu à une contestation, un refus de paiement, 

une nouvelle exécution gratuite ou une indemnité quel-

conque. Dans le cas d’une transmission de la Publication 

par le Client à LuxMediaHouse par voie numérique, le 

Client garantit que les fichiers transmis sont exempts 

de virus. Des fichiers corrompus peuvent être supprimés 

par LuxMediaHouse, sans que le Client n’ait droit à des 

indemnités. LuxMediaHouse se réserve également le droit 

d’exiger une indemnisation en raison des dommages  

résultant du virus reçu. 

5.2 Le Client est seul responsable de l’exactitude du 

contenu et de la légalité des informations transmises à 

LuxMediaHouse et garantit à ce titre que ledit contenu 

est conforme à la législation et à la règlementation appli-

cable. Plus particulièrement, il garantit qu’il est titulaire 

des droits de propriété intellectuelle sur le contenu de la 

Publication et que celui-ci ne porte pas atteinte aux droits 

des tiers, et qu’il ne fait l’objet d’aucune action en contre-

façon ou autre. 

Le Client garantit LuxmediaHouse contre toutes les 

conséquences financières des éventuelles actions,  

réclamations, revendications, ou oppositions de la part 

de toute personne invoquant, et notamment un droit 

de propriété intellectuelle sur le contenu, un acte de 

concurrence déloyale, ou tout autre droit reconnu par la 

législation applicable et dont le plaignant serait titulaire. 

Ainsi, en cas de manquement aux garanties données 

ci-dessus, le Client sera tenu d’indemniser entièrement 

LuxMediaHouse du préjudice que celle-ci aura subi, ainsi 

que de toutes sommes, dommages et intérêts, et frais que 

LuxMediaHouse aurait à supporter, ainsi que ceux qu’il  

serait contraint de payer à des tiers plaignants. Les Clients 

résidant au Luxembourg qui passent par un intermédiaire 

étranger pour leurs réservations de Publication acceptent 

expressément de tenir LuxMediaHouse indemne en cas 

de contestation fiscale (T.V.A). 

5.3 La transmission de Publications pour le compte d’un 

tiers n’est pas autorisée, sauf accord explicite dudit tiers. 

Particulièrement les noms, numéros de téléphone ou 

adresses des tiers ne peuvent pas être publiés sans leur 

autorisation. 

5.4 Le Client est tenu de contrôler la Publication dès sa 

Diffusion, et notamment l’exactitude et l’exhaustivité de 

son contenu et de faire part de problèmes ou erreurs à 

LuxMediaHouse. Dans tous les cas, le Client est tenu de 

faire ses réclamations à LuxMediaHouse dans un délai de 

sept (7) jours, après la Diffusion de la Publication. Passé 

ce délai, toute réclamation postérieure ne sera pas prise 

en compte. 

6. Annulations/suspensions 

L’annulation ou la suspension de la Publication deman-

dée par le Client est possible sans frais pour lui si elle est 

requise par écrit (fax, courrier électronique, lettre postale) 

à LuxMediaHouse avant le délai fixé pour la présentation 

des commandes. Ce délai variera en fonction des Supports.  



Passé ce délai, l’annulation ou la suspension de la com-

mande donne lieu à paiement d’une indemnité pour frais 

d’annulation à hauteur du prix de la Publication commandée. 

Cas particulier des formats exclusifs, des couvertures  

et des encarts: sauf condition particulière reprise dans  

les tarifs, l’annulation doit être communiquée à  

LuxMediaHouse un mois avant la date de Diffusion.

7. Prix et facturation 

7.1 Pour toutes les Publications, la liste des prix telle que 

présentée dans la plaquette tarifaire du Support concer-

né est applicable. Les Publications se font aux conditions 

et aux tarifs en vigueur au moment de l’exécution telles que 

présentées dans la plaquette tarifaire du Support concerné. 

7.2 La facture sera transmise au Client après la Diffusion 

de la Publication. Dans le cas de plusieurs dates de Dif-

fusion d’une même Publication, le Client pourra recevoir 

la facture au plus tard, après la date de dernière Diffu-

sion. La Publication est à payer par anticipation. En cas 

de dérogation à cette règle, le délai de paiement est de 

trente (30) jours date de facture. En toute hypothèse, le 

paiement d’un acompte pourra être exigé lors de la com-

mande par le Client. 

7.3 Conformément aux dispositions légales, et notam-

ment à la loi du 29 mars 2013, les factures non réglées 

à leur échéance porteront intérêt au taux directeur de la 

BCE majoré de 8%, et ce, sans qu’aucun rappel ou mise 

en demeure ne soit nécessaire. 

7.4 A défaut de paiement intégral des factures à leur 

échéance, LuxMediaHouse se réserve le droit de suppri-

mer des réductions, voire de suspendre ou annuler sans 

préavis la Publication en cours. Les frais d’annulation, 

à hauteur du prix de la Publication commandée, sont à 

charge du Client. Le Client ne pourra prétendre à une 

indemnité ou des dommages et intérêts en relation avec 

la suspension ou l’annulation. 

7.5 Le Client n’a pas le droit d’effectuer lui-même des 

retenues ou des compensations sur les factures. 

7.6 Toute contestation relative aux montants facturés devra 

être adressée à LuxMediaHouse par lettre recommandée 

dans un délai d’un (1) mois suivant la date d’établissement 

de la facture en cause. Passé ce délai, le Client sera réputé 

avoir accepté le montant qui lui est facturé.

7.7 Cas particulier des relations avec les agences de 

publicité et les centrales d’achat. Le prix brut de la Publi-

cation sous déduction des éventuelles remises constitue 

la base d’une éventuelle commission qui est accordée 

exclusivement au Client qui est une agence de publicité 

ou une centrale d’achat et qui fournit une Publication 

prête à l’emploi. La commission peut être supprimée si 

l’agence de publicité ou la centrale d’achat n’assure pas 

un service professionnel (respect des délais, présenta-

tion de la Publication, règlement des paiements etc.). En 

contrepartie de la commission, l’agence de publicité ou la 

centrale d’achat garantit le paiement du montant intégral 

des factures relatives aux commandes, même si la facture 

n’est pas établie à son nom, mais au nom d’une personne 

qu’elle indique. 

8. Protection des données 

Le Client consent expressément à ce que ses données  

personnelles fassent l’objet d’un traitement informatique.  

LuxMediaHouse s’engage à respecter les dispositions  

légales en vigueur, en particulier la loi du 2 août 2002  

relative à la protection des personnes à l’égard du traite-

ment des données à caractère personnel. Le Client dispose 

d’un droit d’accès, de modification, de rectification et de 

suppression des données qui le concerne. 

9. Limites de responsabilité 

9.1 LuxMediaHouse ne garantit pas l’exactitude et l’ex-

haustivité des informations et des déclarations fournies, 

ni sur l’identité, ni sur l’intégrité des Clients. Dès lors, 

LuxMediaHouse n’est pas responsable des Publications 

diffusées par les Clients et décline toute responsabilité à 

cet égard. 

9.2 LuxMediaHouse ne sera pas tenue responsable des 

dommages directs, indirects, matériels ou immatériels et 

y compris mais sans s’y limiter, la perte financière ou de 

réputation, la perte de données, d’utilisation, ou d’autres 

pertes incorporelles, résultant de l’accès ou l’utilisation 

ou l’impossibilité d’utilisation ou d’accès aux services, 

l’utilisation ou l’altération des transmissions ou de leur 

contenu, et ce, que LuxMediaHouse ait été ou non infor

mée de la possibilité de tels dommages. Ainsi, d’une 

manière générale, la responsabilité de LuxMediaHouse 

ne pourra pas être engagée sauf à établir une inexécution 
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fautive, partielle ou totale, des obligations mises à sa 

charge en vertu des présentes CGV. Dans ce cas, l’indemni-

sation du Client sera limitée au montant de la Publication. 

10. Force majeure 

LuxMediaHouse ne sera tenue pour responsable vis-à-vis 

du Client des retards ou empêchements dans l’exécution 

d’une obligation qui serait imputable à la survenance d’un 

cas de force majeure, tel qu’habituellement reconnu par 

la jurisprudence. Sont notamment considérés comme cas 

de force majeure déchargeant LuxMediaHouse de sa res-

ponsabilité pendant la durée de leur existence : la grève 

totale ou partielle survenant dans les sociétés éditrices 

des Supports, les sous-traitants ou fournisseurs, l’inonda-

tion, les explosions, les incendies, le gel prolongé, les ac-

cidents d’exploitation ou de fabrication dans les sociétés 

éditrices des Supports, ses sous-traitants ou partenaires, 

les guerres, les attentats, les émeutes, les catastrophes, 

les perturbations dans les réseaux de communication en 

particulier Internet, tout autre événement généralement 

quelconque d’ordre politique, économique, social ou na-

turel de nature à troubler, à désorganiser ou interrompre 

totalement ou partiellement ses services, alors même que 

ces événements ne seraient pas de force majeure.

11. Divers 

11.1 Si l’une quelconque des dispositions des présentes 

CGV était déclarée nulle ou inapplicable en application 

d’une loi, d’un règlement ou à la suite d’une décision de 

justice devenue définitive, elle serait réputée non écrite 

et les autres dispositions resteront en vigueur.

11.2 Le fait que LuxMediaHouse ne se prévale pas à un 

moment donné de l’une quelconque des clauses des CGV 

ne peut être interprété comme valant renonciation à se 

prévaloir ultérieurement de ladite clause.

11.3 LuxMediaHouse se réserve le droit de modifier ces 

CGV à tout moment en respectant un préavis d’au moins 

deux (2) semaines. 

12. Loi applicable et attribution  
	 de juridiction 

Les présentes CGV sont soumises au droit luxembour-

geois. Les parties conviennent de faire leur possible pour 

résoudre à l’amiable toute contestation susceptible de 

résulter de l’interprétation, de l’exécution et/ou de la ces-

sation des présentes CGV. A défaut, ladite contestation 

sera soumise à la compétence exclusive des juridictions 

luxembourgeoises compétentes.



DONNÉES 
TECHNIQUES

Matériel d’insertion
Fichiers traitables (Macintosh et PC-Windows) :
PDF 1.4 ou supérieur (Adobe Acrobat), Adobe InDesign, Adobe 
Illustrator, Adobe Photoshop, traitement d’images : enregistrer 
sous JPG, TIFF ou EPS (résolution d’image : minimum 200 dpi 
utilisée à 100% ; images en couleurs : en mode CMYK), MS-Office 
(enregistrer sous format PDF pour l’impression).
Toutes les polices de caractères utilisées doivent être incor-
porées dans le document, vectorisées ou livrées en annexe sous 
fichiers séparés, en format OpenType Fonts, PostScript (police 
écran + police imprimante) ou True Type. Seuls les documents 
complètement vectorisés peuvent être livrés sans police.
Les éléments importés (images, logos et graphiques) doivent être 
incorporés dans le document ou livrés en annexe sous fichiers 
séparés AI, PSD, JPG, TIFF ou EPS (résolution d’image : minimum 
200 dpi utilisée à 100% ; images en couleurs : en mode CMYK).
Dénomination du fichier : spécifier le support de publication,  
la date de parution et le nom de l’annonceur.

Normes standard pour l’impression :
– Norme appliquée : ISO 12647-3 2013
– �Utilisation du profil WAN-IFRAnewspaper26v5.icc pour  

la séparation 4 couleurs.	
– �Utilisation du profil WAN-IFRAnewspaper26v5_gr.icc pour  

la reproduction des images en niveau de gris.	
– Engraissement du point : 26%	
– Couverture : C+M+Y+K = 220% (240% max.)  
– Résolution d’image : minimum 200 dpi utilisée à 100%
– Linéature : 120 lpi		

Transmission électronique
Via e-mail : materiel@lmh.lu

Caractéristiques relatives  
à l’insertion d’encarts
Nombre d’encarts à livrer : 26 600 exemplaires

Format maximum : 270 mm L x 400 mm H

Format minimum : DIN A5 (148 mm L x 210 mm H)
L’encartage conjoint de formats A4 et A5 dans le même journal 
n’est pas possible.
Le processus de production ne permet pas l’insertion d’encarts 
au format italien (format panoramique).

Epaisseur minimale : 1 feuille (2 pages)

Grammage minimal du papier :
– 150 g/m2, pour un encart d’une feuille DIN A4
– 170 g/m2, pour un encart d’une feuille DIN A5

Poids maximal du nombre total d’encarts par édition :
– Format DIN A4 : 50 g
– Format DIN A5 : 35 g

Nombre total par édition : 2 encarts 
Fourniture de six spécimens au plus tard deux semaines avant 
l’impression. Tout travail supplémentaire occasionné par 
l’emballage ou le palettage non conforme des encarts livrés sera 
facturé. L’éditeur ne peut pas garantir l’exclusivité sectorielle 
pour les encarts d’une même édition.

Délais de livraison :
au plus tard 3 jours ouvrables avant diffusion.
Livraison des encarts : Saint-Paul Luxembourg s.a.,  
2, rue Christophe Plantin (entrée B) L-2339 Luxembourg,  
avec mention du support faisant l’objet de la distribution  
et la date de publication.

Heures de livraison :
lundi à vendredi de 7h00 à 16h00
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DONNÉES 
TECHNIQUES

Matériel d’insertion
Fichiers traitables (Macintosh et PC-Windows) : PDF 1.4 ou 
supérieur (Adobe Acrobat), Adobe InDesign, Adobe Illustrator, 
Adobe Photoshop, traitement d’images : enregistrer sous TIFF, 
EPS, JPG ou PSD (résolution d’image : minimum 300 dpi utilisée 
à 100% ; images en couleurs : en mode CMYK), MS-Office (enreg-
istrer sous format PDF pour l’impression). Toutes les polices de 
caractères utilisées doivent être incorporées dans le document, 
vectorisées ou livrées en annexe sous fichiers séparés, en format 
OpenType Fonts, PostScript (police écran + police imprimante) 
ou True Type. Seuls les documents complètement vectorisés 
peuvent être livrés sans police. Les éléments importés (images, 
logos et graphiques) doivent être incorporés dans le document 
ou livrés en annexe sous fichiers séparés AI, PSD, JPG, TIFF OU 
EPS (résolution d’image : minimum 300 dpi utilisée à 100% ; 
images en couleurs : en mode CMYK). Dénomination du fichier : 
spécifier le support de publication, la date de parution et le nom 
de l’annonceur.

Normes standard pour l’impression :
– Norme appliquée : ISO 12647-2
– Utilisation du profil ISOcoated v2 300% pour la séparation  

4 couleurs.
– Couverture maximale : C+M+Y+K = 300%
– Résolution d’image : minimum 300 dpi utilisée à 100%
– Linéature : Sublima 210 lpi
Saint-Paul Luxembourg s.a. se réserve le droit de refuser des 
supports/transmissions de données qui ne sont pas conformes 
aux exigences des techniques de composition et d’impression ou 
bien de facturer le temps de travail supplémentaire.

 

Encarts
Pliés avec fausse coupe de 5 mm obligatoire en tête

Format maximum : 225 mm L x 297 mm H avec fausse coupe sur 
3 côtés : (5 mm en tête, 5 mm à droite, 13 mm en pied ; format 
brut : 230 mm x 315 mm)

Dépassant à droite : 12 mm

Format minimum : DIN A6 avec fausse coupe de 5 mm en tête et 
rognés au format en pied et en barbe (côté droit)

Les encarts de plus de 4 pages doivent être fermés en tête et 
livrés en un seul cahier.

Les encarts libres et sous blister doivent être livrés en format fini.

Poids maximum : 100 grammes

Nombre d’exemplaires à livrer : 29 000 exemplaires

Transmission électronique
Via e-mail : materiel@lmh.lu

 
Livraison des encarts
Adresse de livraison
L.N. SCHAFFRATH GMBH & CO. KG
Beilagen-/Belegverwaltung
Herr Färber
Marktweg 42-50
D-47608 Geldern
 
Heures de livraison:
lundi à vendredi de 8h00 à 15h00.
(en dehors de ces heures, sur rendez-vous)

Pour toute question, prière de contacter  
Gerd Drechshage
Tél. +49 2831 296-278
Gerd.Drechshage@schaffrath.de

DONNÉES TECHNIQUES



DONNÉES 
TECHNIQUES

Matériel d’insertion
Fichiers traitables (Macintosh et PC-Windows) : PDF 1.4 ou 
supérieur (Adobe Acrobat), Adobe InDesign, Adobe Illustrator, 
Adobe Photoshop, traitement d’images : enregistrer sous JPG, 
TIFF ou EPS (résolution d’image : minimum 200 dpi utilisée à 
100% ; images en couleurs : en mode CMYK), MS-Office (enreg-
istrer sous format PDF pour l’impression). Toutes les polices de 
caractères utilisées doivent être incorporées dans le document, 
vectorisées ou livrées en annexe sous fichiers séparés, en format 
OpenType Fonts, PostScript (police écran + police imprimante) 
ou True Type. Seuls les documents complètement vectorisés 
peuvent être livrés sans police. Les éléments importés (images, 
logos et graphiques) doivent être incorporés dans le document 
ou livrés en annexe sous fichiers séparés AI, PSD, JPG, TIFF OU 
EPS (résolution d’image : minimum 200 dpi utilisée à 100% ; 
images en couleurs : en mode CMYK). Dénomination du fichier : 
spécifier le support de publication, la date de parution et le nom 
de l’annonceur.

Normes standard pour l’impression :
– Norme appliquée : ISO 12647-3 2013
– Utilisation du profil WAN-IFRAnewspaper26v5.icc pour  

la séparation 4 couleurs.
– Utilisation du profil WAN-IFRAnewspaper26v5.icc pour  

la reproduction des images en niveau de gris.
– Engraissement du point 26 %.
– Couverture maximale : C+M+Y+K = 220 % (240 % max)
– Résolution d’image : minimum 200 dpi utilisée à 100%
– Linéature : 120 lpi

Saint-Paul Luxembourg s.a. se réserve le droit de refuser des 
supports/transmissions de données qui ne sont pas conformes aux 
exigences des techniques de composition et d’impression ou bien 
de facturer le temps de travail supplémentaire. 

 
Transmission électronique
Via e-mail : materiel@lmh.lu

Tabloïd
Format terminé Auto Moto Tabloïd :  
410 mm (L) x 580 mm (H).

Encarts
Pliés avec fausse coupe de 5 mm obligatoire en tête
Format maximum : DIN A4 avec fausse coupe sur 3 côtés :  
(5 mm en tête, 5 mm à droite, 13 mm en pied ; format brut :  
215 mm x 315 mm)
Dépassant à droite : 12 mm
Format minimum : DIN A6 avec fausse coupe de 5 mm en tête et 
rognés au format en pied et en barbe (côté droit). Les encarts de 
plus de 4 pages doivent être fermés en tête et livrés en un seul 
cahier.
Poids maximum : 100 grammes
Nombre d’exemplaires à livrer : 65 500 exemplaires

 
Livraison des encarts

Auprès de Saint-Paul Luxembourg s.a. 
2, rue Christophe Plantin (entrée B) 
L-2339 Luxembourg
avec mention « AUTO MOTO », du numéro et de la date de parution.
Heures de livraison : lundi à vendredi de 7h00 à 16h00

DONNÉES TECHNIQUES
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